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LA INVESTIGACION, LA ESTETICA Y LA FUNCION,
EN EL DESARROLLO DE PROYECTOS DE DISENO

RAFAEL ANGEL BRAVO

CORPORACION UNIVERSITARIA AUTONOMA DE NARINO, AUNAR,
INSTITUTO NACIONAL DE TELECOMUNICACIONES, INSTEL
CALI, COLOMBIA



TALLER:
CONCEPTUALIZACION PARA EL DISENO DE
EMPAQUES, ENVASES Y PRODUCTOS UTILITARIOS

RAFAEL ANGEL BRAVO

CORPORACION UNIVERSITARIA AUTONOMA DE NARINO, AUNAR,
INSTITUTO NACIONAL DE TELECOMUNICACIONES, INSTEL
CALI, COLOMBIA



DEFINICIONES Y CONCEPTOS BASICOS:

El diseno, sea grafico o visual, puede ser definido como
una disciplina que busca dar solucion a diversos
problemas de comunicacion, a traves de medios visuales y
sensoriales, como una practica que a través de procesos

estructurados y metodos diversos, busca brindar
soluciones a problemas especificos y satisfacer
necesidades, para una comunidad o grupo determinado,
en un contexto particular, el cual es condicionado por las
caracteristicas culturales y psicograficas del entorno
donde se desarrollan dichos procesos y el estudio de los
individuos que alli habitan.




PROCESO DE DISENO:.
Problemas
Publico - Target - Segmento
Contexto



EL DISENO COMO EJERCICIO CONTEXTUAL:

Es fundamental comprender la naturaleza
contextual de estas disciplinas, que a traves de
procesos de investigacion solidos vy

estructurados, logran ofrecer las respuestas
mas acordes a las problematicas propuestas.
las cuales deben responder a dos valores
fundamentales como son la estética y la
eficiencia, definidos también como la forma y
la funcion.




LA CALIDAD EN EL DISENO:
Forma - Funcion
Estetica - Eficiencia
; EL diseno cumple con sus
objetivos?



Problemas - Objetivos
Problemas - Necesidades




RELACION USUARIO OBJETO:
Ergonomia - Percepcion

Legibilidad - Psicologia

Atraccion Usuario-0bjeto (Marca)



EXPRIMIDORES

Eficiencia vs.
Estetica
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EXPRIMIDORES

Eficiencia vs.
Estetica
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JUICY SALIF

Phillipe Starck
1990

Grupo de Investigacion

Visualizar




FL OBJETO COMO SIMBOLO
DE STATUS:

; Creando o satisfaciendo
necesidades?



SILLAROJAYY AZUL

Gerrit Rietveld
1917

De Stijl "Estetica de
la maquina®

Visualizar



SILLA WASSILY

Marcel Breuer
1925

Bauhaus

Visualizar



SILLA BARCELONA
Mies Van Der Rohe

1929

Bauhaus

Visualizar




;COMO NOS RELACIONAMOS
CON LOS OBJET0S?.
-El objeto como icono
-El diseno como arte
-La funcion en evolucion



NIKE AIR FORCE ONE
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L @ ‘No artificial colors.

Think different;
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APPLE - IPOD |
The Must-Have
2004 Music Player |,
Everyonels
Talking About

Settings
Shwifle Sonas

Visualizar




El empagque como icone
cultural y visual




CAMPBELL'S

Andy Warhol KQ”WM
1962
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“The Coca-Cola'Bottle
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Visualizar

ABSOLUT VODKA

WWW.ABSOLUTAD.COM
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Visualizar

ABSOLUT VODKA

Absolut Perfection
1980
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ABSOLUT VODKA
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ABSOLUT VODKA

Absolut Brooklyn

Grupo de Investigacion

Visualizar




ABSOLUT VODKA

Absolut Quito
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DISPENSADOR PEZ




;COMO NOS RELACIONAMOS
CON LOS OBJET0S?.
Deseo / Atraccion /Emocion

Objeto como experiencia
El objeto tangible e intangible




Objeto como experiencia
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Empaque como experiencia




;A DONDE VA EL DISENO?:
-Sostenibilidad
-Responsabilidad social
-Reutilizacion
-El producto intangible



GRACIAS...

RAFAEL ANGEL BRAVO

Grupo de Investigacion
Visualizar, Corporacion

Universitaria Autonoma de
Narino.

Instituo Nacional de
Telecomunicaciones Instel

Visualizar




RAFAEL ANGEL BRAVO

Disenador Grafico, Universidad del Valle (2003), fotografo y musico
empirico. Docente investigador en diseno, artes, fotografia, folklore y
afines.

Director del Grupo de Investigacion Visualizar: Nuevos Medios y
Lenguajes en el Diseno Grafico, Corporacion Universitaria Autonoma de
Narino.

Docente, Instituto Nacional de Telecomunicaciones INSTEL.

Cali, Colombia.




rafael.angel@aunarcali.edu.co
angelrafael1980@hotmail.com

www.facebook.com/rafaelangeldg
www.facebook.com/majagualalpoder

www.facebook.com/majagualpoder
www.facebook.com/sigabienpueda

Instagram: @majagualpoder
Twitter: @majagualalpoder
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