DIPLOMADO EN

en Gestion Editorial

Modalidad Asincronica



Descripcion del

Diplomado

El Diplomado en Gestion Editorial ha sido creado con
la finalidad de desarrollar activi- dades que promue-
van |la capacitacion de los distintos agentes que parti-
Cipan en este campo. Este programa aborda el proceso
editorial como un elemento primordial para impulsar
la difusion del conocimiento. Asu- miendo que las dife-
rentes publicaciones exigen criterios de calidad, as-
pectos técni- cos, de legalizacion y diseno en donde se
contemple las nociones tedricas, estéticas y de orden
técnico-practico de cada uno de |los procesos que una

editorial debe llevar a cabo.

RAZONES PARA CURSAR EL
DIPLOMADO

Este diplomado esta planificado de modo que los par-
ticipantes conozcan los funda- mentos basicos para di-
rigir una editorial a partir de la comprension de |los di-
ferentes elementos de |la gestion de una organizacion
de este tipo, especialmente en los nuevos tiempos. Los
egresados estaran capacitados para dirigir y supervi-
sar los procesos de ges- tion del campo editorial, por lo
gque podran incorporarse a equipos de instituciones

tanto académicas como comerciales.



Objetivos

Analizar el marco general del sector editorial y su
con- texto actual

Determinar las competencias y habilidades
claves para edicion en diferentes soportes y
tipos de editoriales.

Analizar las fases de desarro- llo del proyecto
editorial.

4 Conocer las distintas tipologias editoriales.

s
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

Editores, disenadores, bibliotecarios, correctores, comu-

Adquirir herramientas de comunicacion y mar-
keting editorial: tradicional y digital.

nicadores, estudiantes, académicos y profesionales de
cualqguier area o nivel con participacion o interés por |los
procesos editoriales.



m

MODULO 1I:

Introduccion al Sector Editorial

cQué es |la gestion editorial?
Antecedentes e importancia de la gestion
editorial: la editorial en el mundo actual

La editorial como promotora de divulgacion de
conocimiento

La editorial como empresa
Tipos de productos que hacen en una editorial

MODULO 2:

Tipologias Editoriales

De lo iImpreso a lo digital

Editoriales académicas: libros y revistas de
INnvestigacion

Editoriales no académicas

Tipos de editoriales segun la contratacion: la con
vencional, la de autoedicidon o coedi- cion y la por
demanda

MODULO3:

Perfil y Funciones del Equipo Editorial

Rol del editor y coeditor: requisitos, competencias
y funciones

Consejos editoriales y sus tipos
Comité cientifico

Evaluadores

Equipo técnico
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MODULO 4:

Gestion Editorial

Politicas editoriales
Gestion de la comunicacion con autores, arbitros,

evaluadores y miembros del equipo editorial
Evaluaciones editoriales
Aspectos legales y éticos relativos al proceso

editorial
Proteccion y propiedad intelectual

MODULO 5:

Fases del Proceso Editorial

Las principales fases del proceso editorial
Modelos de procesos editoriales

MODULO 6:

Nociones Basicas de Edicion y
Produccion Editorial

Correccion de estilos: texto e imagenes

Diseno grafico editorial: preproduccion, produc
cion y postproduccion

Pruebas

Evaluacion del producto final
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MODULO 7:

Diseino del Proyecto Editorial

El proyecto editorial: Fases de creacion, identidad
grafica y estética de una editorial

Proyecto para editoriales existentes
Construccion del perfil de la editorial

Gestion financiera del proyecto editorial: Presu
puesto, gastos y costos

Presentacion del proyecto

MODULO 8:

Marketing Editorial

Marketing de la editorial: tradicional y digital
La editorial, sus productos, servicios y marcas
Presencia en plataformas digitales Plan de
Relaciones



MmMoédulo 1: Introduccion
a [ Sector Editorial

PhD. Carlos Alberto
Ramos Galarza

PhD. en Psicologia. Cientifico con amplia trayectoria en
INnvestiga- cidon. Ha publicado 8 libros revisados por pares
y 50 articulos en revistas indexadas de todo el mundo.
Actualmente es Editor Prin- cipal de una revista indexa-
da de Ecuador y docente investigador de la Pontificia

Universidad Catdlica del Ecuador e investigador del La-

boratorio de Mecatronica.

Corpus Académico



Modulo 2: Tipologias editoriales

de investigacion

Msc. Laura Marcela
Gaviria Yepes

Laura Marcela Gaviria Yepes: Magister en Gestion de la Innova-
cion Tecnoldgica, Cooperacion y Desarrollo Regional, actual-
mente docente universitaria e inves- tigadora en gestion tecno-
|6dgica con temas referentes a Gestion de la Propie- dad Intelec-
tual, Transferencia Tecnoldgica, Metodologias en GTi, Adopcion
Tecnoldgica, Vigilancia Tecnoldgica y Prospectiva. Su formacion
ha estado enfocada en gestion editorial, propiedad intelectual,
escritura cientifica y vigilancia tecnoldgica, ha asistido como
conferencista y ponente a encuentrosy congresos internaciona-
les. Ha laborado como consultor en innovacion y estrategia em-
presarial, como apoyo de investigacion en instituciones de edu-

cacion superior y como Editora Técnica de |la Revista CEA.

Corpus Académico



Mmodulo 3: Perfil y funciones del
equipo editorial

| Msc. Gerardo A.
Picon Olivar

|

Profesor Titular Jubilado de la Universidad Francisco de Miran-
da, Venezuela. Decano de Posgrado de dicha universidad.
Master en Educacion, Universidad de Regina, Canada. Docto-
rando en Edu- cacion Universidad Americana de Europa. Ac-
tualmente, Director de Investigacion Cientifica y Tecnoldgica y
Director de la Revista de Investigacion Cientifica y Tecnoldgica

de la Universidad Priva- da Maria Serrana.

Corpus Académico



Mmodulo 4: Gestion editorial

PhD. Elsa Lucila
Camadro Calvo

Ingeniera Agronoma por la Universidad Nacional de Mar del
Plata (UNMdP), Argentina; M.S.y Ph.D. por la UW-Madison, EUA.
Espe- cialidad: Genética de Plantas y Recursos Genéticos. Jubi-
lada como investigadora de INTAyYy CONICET, y como docente de
grado y posgrado de la UNMdP, con actuacion en organismaos
de evaluacion y acreditacion universitaria y de Ciencia y Técnica.
Actualmente: Investigadora Principal del CONICET (por contra-
to) y Profesora Libre de la UNMdP. Desde 2011. Editora General
de BAG. Journal of Basic and Applied Genetics, 6rgano oficial de

la Sociedad Argentina de Genética (SAQ).

Corpus Académico



modulo 5: Fases del proceso

editorial

Dr. Eduardo de Jesus
Menéndez Alvarez

Fundador del Centro de Ingenieria Genética y Biotecnologia en La
Habana. Organizd el grupo de investigacion dedicado al mejoramien-
to por biotecnologias en diferentes cultivos estratégicos, siendo refe-
rente de numerosas técnicasy aplicaciones en biologia celular y mole-
cular.

Ha participado en varios proyectos de investigacion recibiendo reco-
nocimientos como el Premio Anual de la Academia de Ciencias y el
Premio del Ministro de Educacion a la mejor tesis doctoral de Ciencias
Agricolas. Ha recibido becas de Naciones Unidas y Rockefeller Funda-
tion que le han permitido recibir entrenamientos en laboratorios de
biotecnologia, y su maestria en el Institut fur Pflanzenwinssenschaften
(ETH- Zurich). Especialista en mejora genética y produccion a gran
escala. Ha sido profesor en la Maestria de la Escuela de Negocios (Ma-
drid). Post Doct en proyecto “Genoma del Meldn™ en Barcelona
(2008-2012). Fue evaluador de proyectos en el Ministerio de Agricultura
de Argentina. Es asesor de empresas dedicadas a la biotecnologia ve-
getal. En Perd, se ha desempenado como Jefe del Centro de Investiga-
cion de la Universidad Le Cordon Bleu. Es Director y Editor Cientifico

de |la Revista de Investigaciones de dicha institucion.

Corpus Académico



Modulo 6: Nociones basicas de

edicion y produccion editorial

PhD. Janio
Jadan Guerrero

Estudid Ingenieria en Sistemas en la Universidad Central del
Ecuador, una Maestria en Seguridad Informatica en la Uni-
versidad de Costa Rica (UCR), una Maestria en Adminis- tra-
cion de Empresas y Marketing en la Universidad Tecnholdgica
Indoameérica y un Doctorado en Ciencias de la Computacion
en la UCR y Universidad Politécnica de Valencia. Su linea de
Investigacion se basa en la Interaccion Humano-Computa-
dor. Actualmente es el Director de Investigacion de la Univer-
sidad Tecnoldgica Indoamérica e investigador del Centro de
Investigacion en Mecatronica y Sistemas Interactivos (MIST).
Es autor de 5 librosy 70 articulos indexados en revistas cienti-
ficas y ganador en concursos de innovacion y desarrollo de
tecnologia para ninos con discapacidad, entre ellas AINIDIU,
un asistente virtual para ninos con discapacidad visual; KITE-
RACY, un kit tangible para ensenar a leer a ninos con discapa-
cidad intelectual; QINQU un juego de mesa inclusivo para in-
tegrar a ninos con discapacidad visual e intelectual en even-

tos sociales familiares.

Corpus Académico



Modulo 7: Diseno del proyecto

editorial

Dra. Cynthia P.
Villagéomez Oviedo

Profesor Investigador, Universidad de Guanajuato.
Autora de cuatro libros. Editora revista Interiorgrafico. Li-
cenciada en Diseno Grafico, Maestra en Creatividad para
el Diseno EDINBA; Doctora en Artes Visuales e Interme-
dia por la Universidad Politécnica de Valencia, Espana,
donde recibe el “Premio Extraordinario de Tesis Doctora-

les”. Es miembro del Sistema Nacional de

Investigadores.

Corpus Académico



Mmodulo 8: Marketing editorial

Bibliotecologo
Lidier Andrés
Castaneda

Profesional en Ciencia de la Informacion — Bibliotecolo-
gia de la Pontifica Universidad Javeriana, Bogot3, ac-
tualmente culminan- do el Master en Informacion y Co-
Mmunicacion Cientifica en la Uni- versidad de Granada,
Espana. Desempend el cargo de Profesional en Métricas
de Investigacion en la Direccion de Investigacion e Inno-
vacion de la Universidad del Rosario. Experiencia de 6
anos en gestion de revistas cientificas, particularmente
Interesado en el diseno de indicadores de medicion, Visi-
bilidad en Medios Socia- les y Analisis de Colaboracion

Cientifica.

Corpus Académico



e EvaluaCién

MODULO Todos los modulos

ACTIVIDAD EVALUATIVA 1 cuestionario por modulo

ESCALA 1-100
PONDERACION 100%
RESPONSABLE El docente de cada modulo

@ L J ® 7
- Calificacidon minima aprobatoria: 70 puntos (70%).
- Modalidad de certificados: aprobado o asistente segun la

calificacion final.

Proceso de Inscripcion

- Seleccionar el plan de financiamiento.

- Realizar el pago.
- Llenar el formulario de inscripcion.
- Recibir comprobante de pago y constancia

de inscripcion.
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DOCENTE

Direccion Académica de Posgrado
Corpus Académico del Diplomado

TITULO

Inauguracion del Diplomado

V 4

MODULO

Introduccidn al sector editorial PhD. Carlos Alberto Ramos Galarza

Tipologias editoriales Msc. Laura M.Gaviria Yepes

Perfil y funciones del equipo

editorial Msc. Gerardo A. Picon Olivar

Gestion editorial PhD. Elsa Lucila Camadro Calvo

Fases del proceso editorial Dr. Eduardo Menéndez Alvarez

Nociones basicas de edicion

y produccion editorial PhD. Janio Jadan Guerrero

Disefio del proyecto editorial Dra. Cynthia P. Villagomez O.

Bibliotecdlogo
Lidier Andrés Castaneda

Marketing editorial

Dias y Horario de Clases

N Pais Hora

W Venezuela - Bolivia 7:00 pm - 92:00 pm
£ Argentina - Brasil 8:00 pm - 10:00 pm
=) Ecuador - Pery - Colombia -Panama 6:00 pm - 8:00 pm
= Guatemala - Honduras - Nicaragua 5:00 pm -7:00 pm




Financiamiento

Plan A — De Contado

Total 200% USD Matricula 110$ USD
| cuota 110% USD

Total 220S USD

BANCO GUAYAQUIL BANCO DE CREDITO DEL PERU

o CIDE SA. Proyecto Editorial CIDE S.A.C.
cuenta corriente #14329269 RUC: 20607847101
GUAYAGUIL RUC 0992690305001 ) BCP) cta corriente

# 305 -9397622 -0 - 80

BANCO NACIONAL DE BOLIVIA
BNB Centro_Dg E_stu@os N David Max Olivares Alvares
Transdisciplinarios Bolivia marketing@cidecuador.org

# 1000278439 - NIT 184608026 PayPal

WU

Stalin Manuel Revelo Ochoa
Ecuador

www.cidecuador.org




