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PROLOGO

El turismo es de las industrias culturales de mayor importancia en el mundo, no sélo por el volumen de
personas que moviliza permanentemente, sino también por su impacto econémico, social, cultural y
econdémico, en la vida de las personas y comunidades vinculadas a esta actividad, las naciones que alojan
esta floreciente industria, y también, en los ecosistemas que se ven comprometidos por esta creciente
industria.

Se trata de un negocio donde el principal valor es precisamente la recreacion de la fuerza de trabajo del
propio pais y del exterior. Implica una infraestructura de transporte, de seguridad y variados setrvicios, que
tienen consecuencias en las formas organizativas y de convivencia de la poblacién, asi como produce
demandas en términos de capacitacién del personal y un cuidado importante a la hora de evitar dafios
lamentables en los ecosistemas que toca.

En este libro, resultado de la investigaciéon discutida en el Ier Congreso Internacional de Turismo y
Hotelerfa 2016 realizado a través de la Universidad Mayor Real y Pontificia San Francisco Xavier de
Chuquisaca y el Centro de Estudios Transdisciplinarios (CET) Bolivia, damos espacio a estudios y textos
que abordan distintas facetas de la actividad turistica, verdadero campo interdisciplinario, donde la
economia se interseca con la sociologfa de las organizaciones y las comunidades, en la apertura de nuevos
horizontes a la gerencia, asi como con la geografia y la ecologia, igual que el derecho del trabajadores, se
articulan en una realidad compleja, que amerita su estudio cientifico, como el que en estos estudios se
revela a partir de estudios de potencialidades turisticos locales como en “diagnéstico situacional turfstico
de la parroquia Puerto Machalilla, Cantén Puerto Lopez, provincia de Manabi”, hasta el estudio titulado
“Propuesta de promocion turistica de la parroquia rural Puerto Machalilla, Cantén Puerto Lopez, Provincia
Manabi. Asi mismo, desde Brasil, se nos proponen investigaciones acerca de detalles logisticos y
gerenciales del turismo, como en el texto “Cidade imperial — petrépolis: re flexdes sobre os meios de
hospedagem do circuit o eco rural do Brejal”. Por otra parte, también el turismo visto desde las aficiones
por técnicas tan cercanas a las artes como es la fotogratia, se hace pertinente en el estudio titulado
“Turismo e imagem-troféu: a fot ografia como fator motivacional para viajar”. La posible articulacién del
turismo con otras actividades productivas, especificamente la agricultura, aparece con claridad en el texto
“Agricultura, memoria, paisagem e turismo: as perspectivas de constru¢d o de novas ruralidades no
assentam ento rural Fazenda Engenho Novo. Cierran estos estudios, el aporte desde una variante del
turismo, donde también se combina la actividad recreativa y contemplativa del turismo, con otras
actividades que servirdn seguramente para perfeccionar el servicio, en el texto “Analisis situacional del
aviturismo en la provincia del Guayas”.

Con estos estudios, el investigador tiene una visién abierta del turismo como una actividad compleja y
diversa, abierta a la innovacién y al desarrollo de comunidades y paises, que tienen en esta actividad una
alternativa novedosa a otras tradiciones de crecimiento econémico.

Drx. Jesus Arturo Puerta Mujica



Diagnéstico situacional turistico de la parroquia Puerto Machalilla, Cant6n
Puerto Loépez, provincia de Manabi

Erika Soledad Lara Cabezas!
Universidad Central Del Ecuador
etisol-lar@hotmail.com

Jacquelyn Silvana Pacheco Jiménez?2
Universidad Central Del Ecuador
jacquelynspj@yahoo.com

Resumen: La parroquia de Puerto Machalilla dedicada trascendentalmente a las actividades pesqueras
siendo esta su principal fuente econdémica, y en los dltimos afios se ha direccionado a la actividad turistica
por la pertenencia de atractivos turisticos y por formar parte del Parque Nacional Machalilla. El estudio
tuvo como objetivo realizar el diagndstico situacional turistico de la parroquia Puerto Machalilla, se utilizé
el método de los 12 componentes turisticos para identificar las potencialidades y servicios turisticos con los
que cuenta la parroquia en la actualidad. Se establecié un inventario de atractivos turisticos con su
respectiva categorizacion, clasificacién y jerarquizacion, un andlisis de la oferta turistica, la demanda
turfstica, la promocién y comercializacién y el sistema de superestructura turistica. Se determiné que la
parroquia cuenta con 69 atractivos naturales y culturales, la demanda turistica es nacional e internacional, la
promocién y difusién de la parroquia es débil, Machalilla cuenta con ayuda nacional e internacional para la
conservaciéon de la biodiversidad y el progreso de sus habitantes, asi como con instituciones y
organizaciones.

Palabras claves: Turismo, Atractivos, Oferta, Demanda, Promocion.

Abstract: Puerto Machalilla parish has worked over time on fishing activities, making of it heir main
source of income. In recent years, it has shifted towards touristic activities since it counts with tourist
attractions and it is part of the Machalilla National Park. The development of a touristic situational
diagnosis will also help identify the potential and tourist services this parish can currently offer. This way,
an inventory of tourist attractions was stablished with its respective categorization, classification and
ptioritization, an analysis of the touristic offer and demand, promotion and commercialization of a
touristic superstructure.

Keywords: Tourism. Attraction Offer. Demand. Promotion.

Introduccion

La parroquia puerto Machalilla, perteneciente al cantén Puerto Lopez, tiene sus asentamientos desde el afio
4000 a C. lugar habitado por la cultura Machalilla, Chorrera, Engoroy y la cultura Mantefia. Esta hermosa
Parroquia lleva el nombre de una de las culturas ancestrales mas importantes de nuestro pafs. Por este
puerto ingresaban la mayorfa de los productos que se distribufan a Pedro Pablo Gémez, El Anegado, La
América, El Julcuy y Puerto Lopez, sin embargo, este flujo de mercancias decayé con el tiempo debido a la
construccién de las vias Jipijapa, Guayaquil y Manta. Eminentemente la actividad econémica prioritaria de
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la localidad estd encaminada a la pesca artesanal, y en pocas proporciones a la actividad agricola sin
desmerecer que en los tltimos afios la poblacién ha visto una alternativa en cuanto a la actividad turistica,
la misma que proporciona una gama de atracciones como arqueologia, ambientes naturales, flora, fauna,
atractivos turisticos recreacionales, etnias entre otras que potencialmente puede ser visitados por propios y
extrafios. Para ello es necesario contar con un documento base en el cual se establezcan las potencialidades,
servicios tutisticos y demas catastros que sirvan para la informacion actualizada del turista o para una
futura planificacion turistica.

Objetivos
Objetivo general

El propésito de esta investigacion es diagnosticar la situacion turistica de la parroquia Puerto Machalilla
del cantén Puerto Lépez, Provincia Manabi.

Objetivos especificos

1. Categorizar los atractivos turisticos de la parroquia Puerto Machalilla.

2. Identificar los recursos del sistema de oferta turistica de la parroquia Puerto Machalilla.
3. Determinar el sistema de demanda turistica en el area de investigacién.

4. Diagnosticar el sistema de comercializacién existente en la parroquia Puerto Machalilla.
5. Determinar el sistema de superestructura de la parroquia Puerto Machalilla.

Importancia del problema

La parroquia Puerto Machalilla a pesar de que ha incursionado en la actividad turistica no cuenta con
informacién sobre sus atractivos tutisticos, servicios turisticos, su mercado y superestructura que le

permita establecer su linea base para la planificacién adecuada de esta actividad econdémica en la parroquia.

Metodologia

El presente proyecto se realizé en la parroquia rural Puerto Machalilla perteneciente al cantén Puerto
Lépez, provincia de Manabi; con una superficie de 14.230 ha. Una temperatura que va desde los 21,3 °C a
29,3 °c. Altitudes comprendidas entre los 840 m.s.n.m.

El trabajo de investigacién se sustentd con la metodologia de la Universidad de especialidades turisticas
(UCT) basada en doce componentes turisticos, abarcando cuatro sistemas: oferta turistica, demanda
turfstica, promocion-comercializacion y superestructura. Ademas se incluyen documentos de la autorfa de
Enrique Cabaiiilla “Plan de negocios turisticos” y Negocios Turisticos con Comunidades NETCOM).
Segun Método OEA-CICATUR vy fichas del Ministerio de Turismo se tomaron las fichas de inventario,
clasificacion y categorizacioén de atractivos naturales y culturales. La investigacion de campo se realizé en el
area de investigacion, parroquia Puerto Machalilla y recintos pertenecientes a la misma en los cuales se hizo
el levantamiento de atractivos y demas servicios que ofrece la zona de estudio asi como también la
promocion y principales leyes, reglas, ordenanzas que regulan la actividad turistica en el sector. Una de las
técnicas utilizadas fue las encuestas para determinar el grado de satisfaccion y establecer el perfil del
visitante en el desino. De igual manera ayudo a conocer el grado de conocimiento de los pobladores de la
parroquia en cuanto a los servicios basicos y demas facilidades que presa la parroquia.
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Resultados

Se estableci6 el Diagnostico situacional turistico de la parroquia Puerto Machalilla, cantén Puerto Lopez,
provincia de Manabi, empezando con el inventario, clasificacion y jerarquizacion del patrimonio natural y
cultural de la parroquia, dividido por sus recintos parroquiales.

Cuadro 1.- Inventario, clasificacion y  jerarquizacion del patrimonio natural y cultural parroquia Puerto

Machalilla.
Parroquia/  Atractivos naturales Atractivos culturales Jerarquizacion
Recinto
Puerto Comprendeun  total de Comprende 6 atractivos Con un total de 20 atractivos en
Machalilla 14 atractivos de los culturales, de los cuales 5  la parroquia se determina la playa
cuales 11 son de tipo  son de tipo histéricos, 1 los Frailes y el Parque Nacional
costas o litorales y el comprende al tipo Machalilla como los atractivos de
Parque Nacional realizaciones técnicas jerarquia  II,  con mayor
Machalilla (SNAP). cientificas. calificacion.
Comuna de Comprende un totalde  Comprende un total de 18  Con un total de 21 atractivos en
Agua Blanca 3 atractivos de  tipo: atractivos, de los cuales 7 la comuna se determina la
Montafias Ambientes son de tipo histéricos, 7 Laguna de Agua Sulfurosa y el
lacustres y Rios etnografias y 4 de tipo  Museo Casa Cultural  Agua
realizaciones técnicas Blanca como los atractivos de
cientificas. jerarquia  II, con mayor
calificacion.
Recinto Comprende un total de Comprende un totalde 5 Con un total de 15 atractivos en
Salaite 10 atractivos de  tipo: atractivos, de los cuales 4 el Recinto se determinan todos
Montanas, Rios y costas ~ son de tipo histéricos y 1~ con jerarquia L.
o litorales. de tipo etnografias.
Recinto  San Comprende un totalde  Comprende un totalde 3~ Con un total de 5 atractivos en el
Isidro 2 atractivos de tipo: Rios  atractivos de tipo Recinto se determinan todos con
y fenémenos histéricos. jerarquia I.
espeleologicos.
Recinto Comprende un total de Comprende un total de 2~ Con un total de 8 atractivos en el
Pueblo 5 atractivos de tipo: atractivos de tipo Recinto se determinan todos con
Nuevo Montafias,  costas o histéricos y 1 de tipo jerarquia 1.
litorales y Aguas realizaciones técnicas
subterraneas. cientificas.

Atractivos turisticos naturales y culturales de Puerto Machalilla
Componente Natural.
Parroquia Central Machalilla.

Cordillera Chongon Y Colonche: Tiene una extensién aproximada de 95 kilémetros, formando un
cintur6n de cerros en la costa ecuatoriana. Hsta cordillera presenta diferentes pisos climaticos y bosques
con representaciones caracterfsticas del litoral, entre los cuales se destaca: Bosque himedo, se encuentra
predominante vegetaciéon relacionada con epifitas Bosques aridos o bosques secos, se ubica flora
representada por cactus, palo santo, guayacan, entre otros. (PDyOT Machalilla, 2015).

Mirador Los Frailes: Con una elevaciéon de aproximadamente 85 m.s.n.m. se levanta un mirador construido

en madera, del cual se puede divisar la playa de los Frailes en su totalidad y demas atractivos que se
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encuentran alrededor como la playa la Tortuguita, en su recorrido el turista puede observar la flora que

encierra este sectof.

Playa Los Frailes: Playa con aproximadamente un kilémetro que comprende de punta a punta, atractivo
totalmente protegido e inalterado, preferida por turistas nacionales y extranjeros, es un atractivo de gran

interés por el color de sus aguas trasparentes y un color turquesa de singular belleza.

Playa Machalilla: comprende aproximadamente 3.8 kilémetros con diferentes atractivos que rodean a la
playa entre ellos estan el Islote Sucre, Punta La Lloradora y Punta Canoa, el color caractetistico de sus

aguas es verde claro, ideal para disfrutar de sus aguas y sus olas.

Playa Los Ciriales: Esta playa se ubica en la ciudadela Ciriales, lleva el nombre debido a la presencia de
arrecifes coralinos blancos denominados ciriales. La playa es apta para turismo de sol y playa, posee una
extensién de 2 kilémetros en los que se pueden realizar actividades acuaticas como: Snorkel y buceo

superficial.

Playa La Playita: En considerada como la playa mas pequefia que comprende el sector de los Frailes, con
aproximadamente 100 metros de largo, presenta una serie de rocas que pueden llegan hasta el sector de la
playa Machalilla, el color de su arena es negro.

Playa La Tortuguita: Esta playa posee un desprendimiento con una formacién semejante a una tortuga,
ademds cuenta con una plataforma rocosa en la que se observa petrificaciones de coral negro. Esta playa

no es recomendable para nadar por la profundidad de las mismas.

Playa Balsamo 1Y 2: Estas playas poseen arena de color negra, es ideal para realizar recorridos, caminatas,
mas no para nadar. Son lugares en los que se reproducen en mayor cantidad pulpos, pepinos de mar y

langostas.

Punta Los Frailes: Ubicada la parte posterior de la playa los Frailes, es una formacién rocosa, se puede

observar aves marinas como las fragatas.

Punta La Cabuya: Formacién rocosa, en el cual se puede observar vegetaciéon endémica de la zona y aves

marinas.

Punta Balsamo: Formacién rocosa, posee vegetacion similar al bosque seco, ideal para realizar recorridos y
fotografia.

Islote Sucre: Es un islote relativamente pequefio ubicado a aproximadamente 300 metros desde la orilla de
la playa Machalilla, no presenta flora alrededor del islote, su ubicacién y posicion geografica permite la

proteccién de las corrientes maricas especialmente las corrientes que provienes desde la parte sur de pafs.

Islote Horno De Pan: El nombre proviene de la similitud que tiene el islote y rocas aledafias a un horno de
pan ya que son altas y redondas, se trata de un atractivo totalmente conservado ubicado a 100 metros
desde la playa Balsamos. No es posible divisar la presencia de vegetacion en el atractivo, sin embargo, se

puede apreciar vegetacion en las laderas inclinadas alrededor del islote.
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Parque Nacional Machalilla: Ubicado en la parte sur de la provincia de Manabi, comprende dos millas
nduticas, un conjunto de ecosistemas tanto terrestres como marinos. Cuenta con 55.000has. Fue decretado
como tal el 26 de julio de 1979, con el objetivo de conservar y recuperar valores ecolégicos y arqueolégicos
de la costa ecuatoriana En la actualidad el parque cuenta con programas y proyectos en los que vincula las

a actividades de las comunidades tradicionalmente asentadas dentro de sus limites con un manejo adecuado
de sus recursos (PDyOT Machalilla, 2015).

Sendero El Sombrerito: Este sendero se encuentra dentro del Parque Nacional Machalilla, creado en el afio
de 1998 siendo una iniciativa de pobladores de la parroquia con la finalidad de disminuir contaminacién
por desechos que arrojaban en este sector. Este sendero, utilizado anteriormente por los habitantes
especialmente pescadores que se trasladaban hacia la playa, ha sido creado con autogestion, actualmente
existen 30 jévenes que ofrecen recorridos en el sendero y 10 voluntatios que también apoyan esta gestion.
El recorrido tiene una duracién de 2 a 3 horas, se puede divisar la flora representativa de la zona y tiene
miradores que se puede apreciar la visita de las ballenas jorobadas en los meses de junio a septiembre.

Comuna De Agua Blanca.

Rio Buenavista: El rio nace en parte alta del cantén Jipijapa, parroquia el Anegado, su recorrido es de
aproximadamente 50 km hasta desembocar en el Océano Pacifico. Este sistema fluvial sirvié anteriormente
para la navegacion, en la actualidad, el cauce del rio ha disminuido debido a la deforestacién indiscriminada
de los bosques especificamente en las partes posteriores de su nacimiento. El nivel del agua aumenta en los
periodos de invierno meses comprendidos entre enero y abril, en el periodo de verano comprendido en los

meses de mayo a diciembre el caudal del rio disminuye en su totalidad.

Laguna de azufre: Gracias a la presencia de la cordillera Chongon y Colonche (desde el norte de la
provincia de Manab{ hasta San Vicente provincia de Santa Elena), la misma que rodea y es caracteristica de
la costa ecuatoriana se ha evidenciado nacimientos de vertientes de aguas sulfurosas con origen volcanico,
en la comuna esta laguna comprende uno de los principales atractivos, ademds que posee un valor
histérico y de relevancia ya que de este atractivo nace el nombre “Agua Blanca” por la apariencia de su
agua al permanecer estitica ya que toma la tonalidad de una capa blanca. Desde la época precolombina esta
laguna es muy importante para sus colonos por presentar propiedades medicinales y curativas razén por la
cual es considerada como un sitio ceremonial. La laguna aproximadamente tiene 12 metros de didmetro,
con una profundidad de 3 a 4 metros en la parte céntrica, su aspecto es blanquecino y su olor caracteristico
debido a la cantidad de minerales que posee.

Mirador de la laguna: Lugar estratégico ya que desde este lugar se puede apreciar la cordillera que rodea la
comuna en su totalidad, visualizando gran cantidad de flora y fauna, especialmente aves. Dicho mirador
esta trabajado a base de madera y techo de palma de cade, se encuentra a una distancia de 788 metros
tomando desde la casa cultural (museo) hacia el sendero: “Conociendo el Camino Mantefio”

Sendero: “Conociendo el Camino Mantefio”: Es el sendero preferido por los turistas que ingresan a la
comuna, el primer atractivo del sendero son las urnas funebres in situ, de la cultura Mantefia asentada en
tiempos pasados. siguiendo con el recorrido se aprecia flora endémica y caracteristica como el barbasco
anteriormente utilizado para la pesca y shampoo natural, arboles de algarrobo utilizados para alimento de
animales, especies de cactus, ceibo y palo santo. En lo referente a la fauna se puede observar especies
como el hornero del pacifico, momotus, petirrojo, cacique, petlita tropical. A los costados del sendero se
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divisa huertas familiares y un acuifero utilizado exclusivamente para el lavado de la ropa de los habitantes.

El recorrido finaliza en la laguna de agua sulfurosa.

Sendero: “San Sebastian™: El recorrido es de aproximadamente 9 kilémetros, ideal para turistas que gustan
de flora y fauna silvestre, atraviesa diferentes pisos climaticos y la transicién entre el bosque seco y bosque
humedo, se puede realizar cabalgatas y tracking nivel 2. En cuanto a la flora representativa sobresalen:
guayacan, cerezo, chala, palo santo, ceibo, entre otros, fauna como: loros, monos aulladores, guacharacas,

tangaras , etc.

Sendero: “Las Goteras”: Con una distancia aproximada de 7 kilometros, el sendero presenta dos tipos de
bosque claramente definidos: bosque seco y bosque himedo. Las primeras atracciones son las zonas
arqueolégicas denominado como “sector 47, en este lugar se detallan la “Casa de Reuniones”, “Casa del
Jefe”. al llegar al bosque humedo, el escenario cambia rotundamente por la presencia de bromelias,
musgos, liquenes y epifitas, ademas arboles como laurel y algunos citricos, el sendero mayoritariamente se
lo realiza en época de verano por la accesibilidad.

Sendero: “De los Algarrobos™: El sendero esta comprendido desde la Casa cultural Agua Blanca hasta la
entrada de la comuna, aproximadamente 4 kilémetros de recorrido de este a oeste. Hsta totalmente
rodeado de algarrobos, de ahf su nombre, el tiempo de duracién es de dos horas. Es un sendero ideal para

recorridos en bicicleta.

Recinto Salaite.

Cerro El Rocio: Con una altura de 230 m.s.n.m., el cerro permite una vista panoramica del perfil costanero
y su belleza paisajistica, durante este recorrido se puede apreciar senderos establecidos con

aproximadamente 3 kilémetros de duracién visualizando flora y fauna caracteristica del sector.

Cerro Viejo: Es una predominaciéon de aproximadamente 60 m.s.n.m cubierta totalmente de vegetacién
endémica (palo santo, algarrobo, barbasco, cactus, entre otras), comprende una caminata que culmina en la

playa, es posible llegar a este atractivo cuando la marea esta baja.

Rio Salaite: Este sistema comprende aproximadamente 40 kilémetros de recorrido, nace en la cordillera
Chongon y Colonche y cruza por la poblacién de Salaite. Este tio en época de verano se seca totalmente y

en invierno recupera el caudal de las aguas.

Playa Salaite: Playa de aproximadamente 1 kilémetro de distancia, la coloracién de sus aguas toma una

tonalidad verde claro, la arena es color gris debido a la presencia de basamentos rocosos.

Punta Salaite: Atractivo que comprende una vegetacion representativa del bosque seco, en la parte baja de
la punta se encuentra una cueva denominada Cueva de Salango, la poblacién en afios anteriores visitaba

este atractivo para echar sus redes y pescar.

Punta Pedernales: Ubicado en el extremo de la playa y con aproximadamente 20 minutos de caminata se

observa la punta pedernales, se trata de una predominacién de roca la cual alberga aves marinas.

Islote Pedernales: Llamada también por los pobladores como poza azul por la tonalidad de sus aguas, es
posible realizar caminatas siempre que la marea este baja, durante su recorrido se puede observar
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cangrejos, pelicanos, fragatas. Entre las actividades que se pueden realizar esta la practica de buceo

disfrutando de las especies acuaticas.

Islote Sombrerito: Nombre al cual hace referencia por la similitud que tiene el islote a un sombrero ya que
la parte central es un poco elevada y redonda y su borde es ancho, estd ubicada a aproximadamente 2
kilémetros desde la playa Salaite, alrededor del islote se aprecia plataformas de rocas extendidas en forma
horizontal.

Socavén o Puerta del Amor: Atractivo natural formado posiblemente por los golpes de aguas marinas,
llegando a formar una apertura en la roca semejante a una puerta, de ahi su nombre. Se puede realizar
caminatas hacia el atractivo cuando la marea esta baja, los turistas visitan dicho atractivo para fotografia.

Las Mesas: Comprende grandes planchas de piedra ubicadas dentro del mar formando un atractivo de gran

interés y apto para tomar fotografias. Este atractivo se encuentra muy cercano al Socavén y La Viuda.

Recinto Pueblo Nuevo.

Playa Pueblo Nuevo: Comprende un recorrido de 1200 metros de distancia aproximadamente 30 minutos,
por un camino de tierra y vegetacion tipica de bosques secos tropicales, se admira la playa de este recinto,
el color de sus aguas presenta una tonalidad turquesa, sin impactos ni alteraciones de tipo ambiental ya que

es una playa poco visitada y reconocida.

Bola del Mundo: Consiste en un bosque seco que presenta una pronunciacién de sus montafias formando
un semi circulo, de ahi su nombre, su cumbre presenta un maravilloso mirador visualizando poblaciones

cercanas. En su interior se encuentran arboles maderables de gran importancia para la industria maderera.

Pozo de agua azufrada: Descubierta por un comerciante que en tiempos anteriores recorria la zona desde
Puerto Cayo hasta Puerto Lépez por la playa, y observo pequefios borbollones de agua, posteriormente
comunico a los habitantes del sector.

Pozo de agua dulce: Se presume provienen de vetas volcanicas, es un pozo de agua dulce que no
desaparece, igualmente gracias al comité de junta de aguas se realiza la excavacion para el pozo que tiene 5
metros de profundidad.

Piedra Negra: Durante el recorrido de la playa existe un sector dominado por piedras redondas gigantes de
tipo mutantes de color negro, este sitio es ideal para fotografia y disfrutar las aguas de la playa.

Sendero Ecoturistico El Rocié: Este sendero se crea con el propésito de poder apreciar las bondades y
recursos de la naturaleza, cuenta con una sala de explicacion del recorrido, se encuentran expuestas piezas
arqueoldgicas, exposicion de muestras de arrecifes de coral y algunas piedras llamativas este atractivo es de

propiedad privada.

Recinto San Isidro

Rio San Isidro: Sistema hidrico que nace en la parte alta de las montafias que rodean el recinto denominada
“La Tablada del Tigre”, desemboca en Machalilla. Sus aguas son utilizadas para huertos comunitarios y
familiares existentes en el sector, en época de verano el rio disminuye sus aguas en su totalidad siendo

recuperadas en épocas invernales.
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El Volcan: Se trata de un pozo de agua dulce denominado asi por la presencia de una sustancia semejante a
sarro color amarillo que emanaba desde lo profundo del pozo, el mismo que nunca disminuye su agua
tiene aproximadamente 3 metros cubicos de profundidad y provee del liquido vital a los habitantes del

recinto para su consumo y lavado de sus ropas.
Componente Cultural:

Parroquia Central Machalilla

Iglesia San Pedro y San Pablo: Esta iglesia fue construida en su totalidad de madera de guayacan, en la
actualidad se estan realizando reconstrucciones en la parte interna y externa, dispone de una sola nave
central, en la cual se encuentran los patronos de la parroquia: San Pablo Y San Pedro, La Virgen de las
Mercedes, Virgen Marfa, Narcisa de Jesus y Jesus Del Gran Poder.

Comuna Agua Blanca

Museo Casa Cultural Agua Blanca: Este museo guarda algunos de los restos arqueoldgicos encontrados
dentro de la comuna. El museo se ubica en la parte céntrica de la comuna, se exhiben alrededor de 463
piezas de un total de 1248 inventariadas por el Ministerio de Cultura Del Ecuador. Entre los restos
constan: urnas funerarias, vasijas, sellos, morteros, manoplas, collares y demas utensilios utilizados en
aquella época. Ademas se aprecia una representacién del principal medio de transporte denominado hoy
como la balsa Mantefla, exposiciones de fotografias reales de la poblacién actual y sus antepasados
demostrando asi la similitud entre sus facciones y fisonomias y la silla en forma de U, elemento de gran
importancia ya que en ella asistia el sefiorio de Salangome y personas de gran jerarquia e importancia en
ceremonias especiales.

Se observan también conchas denominadas como strombulos, utilizadas en ese entonces como un medio
de comunicacién entre los seflorios ya que su repercusioén se puede escuchar hasta dos kilémetros de

distancia. Culminando con la sala se aprecia fauna encontrada en la comuna, mayoritariamente serpientes.

Urnas Funerarias In Situ: A aproximadamente 100 metros de distancia desde el museo se ubican las
primeras exposiciones In situ constituidas de presuntamente en cementerio familiar, dichas urnas
contienen en su interior osamentas e instrumentos como ollas de cerdmica, aretes y collares. El entierro
familiar se descubre de manera natural en el afio de 1982, gracias a la presencia del fendémeno del nifio que
ocasiono la erosién del suelo, dejando al descubierto las urnas.

Templo de adoracién al sol: Denominado por los comuneros como el “Sector 5” como indica su nombre
fue un centro de adoracién al sol, en el cual se realizaban los solsticios entre los meses de junio y
diciembre. Se evidencia el cambiante color de la tierra que toma una tonalidad de rojizo, demostrando asi la
eleccién de lugares de adoracion y el avance del conocimiento en aquella época. La estructura es totalmente
de piedra rectangular con dimensiones de 50 metros de largo por 15 metros de ancho.

Ruinas del Centro de Reuniones: En el afio de 1992 fueron descubiertas las ruinas por Colin McEwan, el
mismo que determiné al sector como un centro de reuniones de {ndole politico por la presencia de ocho
sillas totalmente a base de piedra en forma de U, este centro tiene una dimensiéon de 50 metros de largo
por 15 metros de ancho.
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Casa del Sefiorio Etnico: En este sector se presume que habité el sefiorio Salangome, es decir la casa
mayor de los entes principales en aquella época. Esta estructura es totalmente de piedra considerado
también como un centro estratégico para comunicarse con los seflorfos de Picoasa, Jocay, Salango,
Sercapez y Tuzco.

Recinto Salaite.

Cementerio aborigen: Los habitantes del recinto desconocen acentuadamente la cultura que ocupo estos
terrenos, sin embargo, existen evidencias de que presumiblemente fue un cementerio de la cultura
mantefio-huanavilca quienes ocuparon territorios del sur de la costa ecuatoriana. Se han encontrado restos
como adornos, equipos utilitarios, vasijas grandes en las cuales reposaban osamentas y demds articulos de
indole funebre. Ademas, para estas culturas aborigenes se mantenfa la creencia que después de la muerte,
tenfan que seguir con sus actividades, es asi, que también se encontraron conchas spondylus dentro de
estas vasijas utilizadas como moneda.

Recinto Pueblo Nuevo.

Cabeza de Leén: Este atractivo arqueoldgico encontrado en el interior del bosque seco se trata de una
piedra de grandes dimensiones en la cual esta tallada un cabeza de le6n, se desconoce la pertenencia de la
cultura (no existe investigacion).

Recinto San Isidro.

Terrazas de piedra: La funcionalidad de este sistema arqueolégico posiblemente decae en un centro
ceremonial, por las condiciones de su estratégica posicién en cuanto al aparecimiento y ocultamiento del
sol, comprende alrededor de 5 conjuntos de terrazas de piedra en forma de escaleras. Se desconoce a la
cultura que pertenecio y el afio de su datacion.

Cortrales de piedra: Considerado por la poblacién como un cementerio aborigen, en el cual se realizaban
entierros con todas sus pertenencias y utensilios, consta alrededor de 3 corrales bien definidos de piedra, se
desconoce el afio exacto de su descubrimiento.
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Cuadro 2.- Recursos de la Oferta Turistica.

Patroquia/ | Componente | Componente | Componente | Componente | Componente | Componente | Componente | Componente
Recinto Natural Cultural gastrondmico | recreacional | festividades | setvicios vias de| servicios
y eventos basicos acceso turisticos
Puerto 14 Atractivos | 6 Atractivos Observacion Agua potable: | Via principal| 7establecimientos
Machalilla deballenas consumo  pot] primer orden | de alojamiento.
jorobadas, botellones. E 15 bien
Snorkel, Energia seflalizada 9establecimientos
pesca eléctrica: de alimentacion.
deportiva, sistema Gasolinera: 1
kayak, buceo interconectado. ITUR:1
Telefonia: Farmacias:1
sefial movistat- C. Bomberos:1
Comuna  de| 3 Atractivos | 18 Atractivos Sendetismo, claro. Via  principall 7 cabafias, 10
Agua Blanca Son 8 platos| ciclismo, 12 Segutidad: pavimentada, | alojamiento
tipicos camping, festividades [ Disponen  de] vias  internas| comunitatio,
identificados | avistamiento | en lajun UPC a sul de tierra camping: 30 pax.
en Puerto| de aves patroquia  de| disposicion. Jestablecimientos
Machalilla, indole Salud: de alimentacion
Recinto 10 Atractivos | 5 Atractivos | Comuna  de] Camping, religioso Disponen  def Vias 1 establecimiento
Salaite Agua Blancay | buceo, clvil. un  subcentro empedradas | de alojamiento.
Recintos Snotkel de salud. 3establecimientos
Salaite,  San Educacion: de alimentacion
Recinto  San| 2 Atractivos | 3 Atractivos | Isidro y] Sendetismo, disponen  de| Caminos  de| N/A
[sidro Pueblo fotograffa diferentes tierra
Recinto 5 Atractivos | 2 Atractivos | Nuevo. Caminatas, centros Caminos  def N/A
Pueblo sendetismo educativos. tietra
Nuevo
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Cuadro 3.- Demanda Turistica

Parroquia/ Recintos Petfil Del Visitante

Componente Consumidor/ demanda (periodo: diciembre 2015-enero 2016).

Petfil del consumidor

Comprende grupos de amigos entre 34 a 44 afios de edad.

Perioricidad frecuencia
Puerto Machalilla, Comuna de

Agua Blanca, Recinto Salaite,

La duracion de la estadia de la demanda comprende rangos equivalentes a 1y 3
dias de petmanencia, mientras que la frecuencia de visita comprende rangos entre
0-1 aflos.

Recinto San Isidro, Recinto | Forma de viaje

Prefieren realizar su desplazamiento entre amigos y en familia principalmente.

Pueblo Nuevo Origen de la demanda Dentro de los tutistas nacionales se determina visitas de Quito, Libertad y
Guayaquil, en cuanto a la demanda extranjera se establece tutista de Colombia,
Estados Unidos y Argentina.
Motivacion del viaje Lo que les motivo fue el medio televisivo e intercambio de opciones de destinos a

través de Boca-Oido.

Gasto promedio

De acuerdo a los resultados de las encuestas: 50-80 (49%); 90-120 (26%) y 130-
160 (18%).

Cuadro 4.- Promocion Y Comercializacion Turistica

Componente: promocion- comercializacion.

Matetial impreso Paneles informativos, totems de atractivos turfsticos, folleos informativos, tripticos, dipticos.

Medios de comunicacion Television, radio, petiodicos, internet

Cuadro 5 Superestructura Turistica

Componente Instituciones Administrativas

Componente Politicas Administrativas

23 Instituciones que aportan con ayuda teécnica fomentando el desarrollo | Leyes internas del GAD Puerto Machalilla
de la parroquia entre ellos estan: instiruciones del estado, instituciones | Leyes de la constitucion Feuatoriana: Detechos del Buen vivir, derechos de

educativas, instituciones extranjeras.

petsonas ¥ grupo de atencion priotitaria
COOTAD: Funciones de los GADs.
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Discusién
La investigacion del diagnostico situacional, se realizé6 mediante el analisis de los 12 componentes,

agrupados en cuatro sistemas turisticos: Oferta, Demanda, Comercializacién y Superestructura
turistica.

En el componente natural la parroquia posee atractivos de gran interés como bosques, montafias,
rfos estacionales, lagunas, playas, flora y fauna.

En el componente cultural, la parroquia estd bien identificada, poseen restos arqueoldgico, vestigios,

museos in situ, urnas finebres, cementerios ancestrales, centros de adoracion, arquitectura historica.

La gastronomia en la parroquia se fundamenta principalmente por productos de la zona, uno de los
platos mas conocidos y apetecibles es el seco de chivo ademds variedad de platos preparados con
mariscos.

Para el componente de festividades y eventos se emplea un calendario festivo con las principales
fiestas de indole religiosas y civicas.

Las principales vias de acceso en la parroquia son de primer orden, muy bien sefializadas. En cuanto
a las vias internas, estas son de tierra y caminos abiertos por los habitantes.

Puerto Machalilla en el ambito de servicios basicos, cuenta con red eléctrica, no disponen de agua
potable, alcantarillado, existe un sub centro de salud que no es equipado debidamente, posee

servicios complementarios como farmacias, gasolineras, corresponsales bancarios, etc.

La demanda turistica en la parroquia tiene gran significancia, especialmente en temporada alta,
mediante encuestas se logré determinar el perfil del visitante del sector. La promocién y
comercializacién es débil, no existe canales de difusiéon de la mayoria de los atractivos turisticos.

En la superestructura, la parroquia cuenta con el GAD parroquial, trabajando mancomunadamente
con las leyes de la constitucion, COOAD, existen también fundaciones, instituciones

gubernamentales, no gubernamentales, educativas, que apoyan en proyectos para su desarrollo.

Conclusiones

. La parroquia Puerto Machalilla, es una poblacién dedicada tradicionalmente a la actividad
pesquera, pero hoy en dia busca nuevas alternativas econémicas como es la actividad turistica, ambito
muy bien inmerso en la parroquia ya que pertenece al parque nacional Machalilla, sin embargo
Machalilla no estd marcada como un destino tutfstico por falta de establecimientos de prestacion de
servicios turisticos y el restringido acceso a los servicios basicos que juegan un papel fundamental a la
hora de ofertar bienes y productos turisticos.

. Puerto Machalilla posee un total de 69 atractivos naturales y culturales, los mismos que se
logré inventariar, categorizar y jerarquizar. Cada jurisdiccién parroquial posee un inventario de
atractivos por separado la parroquia central, la comuna de Agua Blanca y los recintos de: Salaite,
Pueblo Nuevo y San Isidro. Siendo la playa de los Frailes, El Museo de Agua Blanca, La Laguna de
Agua Sulfurosa y El Parque Nacional Machalilla, los atractivos mas relevantes determinados con
jerarquia 1I, mientras que los demas atractivos se determinaron con una jerarquiza de nivel I.

. Los recursos de la oferta turistica identificados en la parroquia y demas jurisdicciones
Parroquiales nos permitieron obtener datos documentados y descritos de los atractivos tanto
naturales como culturales, las festividades y eventos, servicios tutisticos como alojamiento,

alimentacion, actividades recreacionales, gastronomia, servicios turisticos secundarios como
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gasolineras, corresponsales bancarias, servicios de gufas, y demas servicios determinantes que hacen
que los visitantes o turistas opten Puerto Machalilla como un destino turistico.

L La demanda turistica de la parroquia se determiné tanto a nivel nacional como internacional,
demostrando asi las ciudades con mayor afluencia desde Quito, Libertad y Guayaquil, (Nacional) y
paises como Colombia, Estados Unidos y Argentina (internacional), ademas se establecié que el perfil
del visitante, el mismo que comprende edades entre 34 a 44 afios, prefieren realizar su
desplazamiento entre amigos y en familia para disfrutar de actividades relacionadas con sol y playa
principalmente, con una permanencia de 1 a 3 dias aproximadamente.

. La promocién y difusién de la parroquia es débil, existe promocién de ciertos atractivos
promocionados como Parque Nacional Machalilla, dejando a un lado a la parroquia en general,
ademas la promociéon que se maneja es por autogestion como en el caso de la Comuna de Agua
Blanca. La escasa promocion identificada se realiza mediante material impreso, banners, folletos
informativos, reportajes de atractivos, cufias radiales, entre otros.

. Machalilla cuenta con fundaciones nacionales e internacionales, entidades del estado,
establecimientos educativos que ayudan con proyectos y fondos econémicos para la conservacién de
la biodiversidad y el progreso de los habitantes. En cuanto a las instituciones administrativas existen
leyes y reglamentos que regulan la actividad turistica, al igual que las leyes y reglamentos que ampara a
la poblacién y son del total cumplimiento por parte del GAD Machalilla. Cabe recalcar que existen
dentro de la parroquia asociaciones y comités que colaboran con el desarrollo de la parroquial, existen
también comités que no han sido reformados ni actualizados para su funcionamiento.
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Resumen: La Parroquia Rural Puerto Machalilla ubicada en el cantén Puerto Lépez es conocida por
ser una de las mas antiguas de la Provincia de Manabi, histéricamente sus pobladores se dedican a la
pesca y agricultura y en los ultimos afios han incursionado en la actividad turistica como una
alternativa de diversificaciéon de sus ingresos, debido a que cuenta con destacados atractivos
turfsticos. El trabajo tuvo como objetivo, disefiar una propuesta de Promocion Turistica para la
parroquia Puerto Machalilla, para lo cual se realizé un estudio de mercado para determinar oferta,
demanda, precio, y definir el segmento objetivo y el tipo de marketing, luego de lo cual se disefi6 la
marca turistica con participacién de autoridades y pobladores de la comunidad, finalmente se
definieron las estrategias de promocién turistica para la Parroquia Rural Puerto Machalilia. Se
identificaron 35 atractivos naturales y 34 atractivos culturales, ademds de 8 alternativas de recreacién
en la parroquia. En la Marca se inserta cuatro atractivos de la parroquia, el Islote de Sucre, San Pedro
y San Pablo, un barco pesquero y su playa, los colores son el verde manzana y amarillo, y su slogan
Pesquero Cultural y Turistico para la promocion turistica se aplicard marketing 2.0.

Palabras claves: Turismo, Promocién, Segmento Objetivo, Marca Turistica, Hstrategias

Abstract: The Rural Parish Puerto Machalilla, known for being one of the oldest of Manabi
Province, has been involved in tourist activity as an alternative for work. Developing a proposal for
Tourist Promotion will help know and promote, by means of a market study, many tourist resources
that had not been known before, and thus be able to spread it touristically. With the objective
segment study, this proposal is addressed to international market through innovated strategies. The
proposal was made by means of an exploratory and descriptive methodology, obtaining, this way, 69
natural and cultural tourist attractions that will be promoted though ATL and BTL publicity, between
33-41 years, whose average spending Rocks from 40.00 to 70.00 daily applying that demand a
promotion Marketing 2.0 , concluding that the statistic was applied descriptive.

Key Words: Tourist Promotion, Market Study, Tourist Brand, Strategies Of Promotion, Trategies
Of Distribution

Introduccion

La provincia de Manab{ es conocida por tener las mejores playas del centro de la costa ecuatoriana,
atractivos naturales, culturales, historia que lo identifican como una provincia con gran potencial
turistico, destacando a Puerto Machalilla como una parroquia que se encuentra dentro de esta
provincia, ofrece una gama de atractivos turisticos con caracteristicas especiales que se puede
disfrutar en un solo escenario. (PDyOT GAD Machalilla).
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Este proyecto de investigacion propone la promocion tutistica de la parroquia rural Puerto Machalilla
aprovechando de manera consciente los recursos naturales como culturales que no han sido
promocionados, con la aplicacién de esta propuesta se pretende incrementar el turismo en la zona y
generar posibilidades de desarrollo para sus 4 recintos y la cabecera parroquial de Puerto Machalilla.

Puerto Machalilla estd formado por 4 recintos rurales como son Salaite, Pueblo Nuevo, San Isidro,
Comunidad Agua Blanca y la cabecera de la Parroquia Machalilla conformado por 16 Barrios
urbanos, identificados por contar con historia ancestral, hermosos atractivos naturales, culturales, una
gama de platos tipicos, y servicios de alojamiento. (PDyOT GAD Machalilla).

El presente trabajo de investigacion estd encaminado a estudiar la oferta, bienes y servicios con los
que cuenta la parroquia con la finalidad de proponer una amplia promocién y difusién de la
Parroquia Rural Puerto Machalilla, como un destino turistico ,diversificando las alternativas de
ingreso para la poblacién mediante la actividad turistica.

Objetivos

Objetivo general

Disefiar la propuesta de promocién turistica de la Parroquia Rural Puerto Machalilla del Cantén

Puerto Loépez, en la provincia de Manabi.

Objetivos especificos

1. Realizar un estudio de mercado de la Parroquia Rural Puerto Machalilla.
2. Identificar el segmento objetivo.
3. Crear y socializar una marca turistica en conjunto con los habitantes e involucrados en la

oferta turistica del lugar.
4, Disefiar las estrategias de promocion y distribucién de la Parroquia Rural Puerto Machalilla

Importancia del problema

La actividad turistica en la parroquia rural Puerto Machalilla se ha desarrollado como respuesta a una
necesidad de sus pobladores de diversificar sus ingresos, debido a esto se desconoce cual es su
mercado actual y no se cuenta con estrategias de promocion y distribucién adecuadas para comunicar

sobre su oferta turistica.

Metodologia
El siguiente trabajo de investigacion, se lo realiz6 en la provincia de Manabi, en el DTR Costa

Centro, en una de la parroquia mas antigua de Manabi, que tuvo el primer puerto pesquero nacional.

Puerto Machalilla se encuentra ubicada en el extremo Norte del Cantén Puerto Lopez, el 80% de la
parroquia se encuentra dentro del Parque Nacional Machalilla segin (PD y OT GAD Machalilla,
2015).

Para la propuesta de Promocién Turistica de la Parroquia Puerto Machalilla se utiliz6 investigacion

exploratoria y se aplico estadistica descriptiva para el andlisis de la informacion.

Las técnicas de recolecciéon de informacién utilizadas fueron: observacion, encuestas, focus grup con
los respectivos instrumentos fichas de levantamiento de atractivos turisticos, servicios turisticos y
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servicios basicos, y cuestionario para el estudio de mercado y la determinacién del segmento objetivo,

para el disefio de la marca turfstica se realizé grupo focal con los diferentes actores de la localidad.

La muestra consistié en un subgrupo de la poblacién seleccionada, la misma que participo en el
estudio de la investigacion. Se aplicé un 95% de contiabilidad.

Para las diferentes etapas de la investigacién se consideraron los siguientes estratos:

Primer Estrato .- Para la investigacion se considerd el arribo de turistas a la playa los Frailes en la
Parroquia Machalilla, teniendo como datos 50.860 visitas en el afio segin datos reales de registro de
ingreso al lugar (meses: junio-julio y agosto temporada alta). Tamafio de la muestra: 381 encuestas a
turistas que visitan Puerto Machalilla

Segundo Estrato.-Poblacién econdémicamente activa de la Parroquia Rural Puerto Machalilla, es decir
que realizan alguna actividad o un trabajo remunerado, teniendo como base 1.586 personas. Tamafio
de la muestra: 309 encuestas a habitantes de la parroquia

Tercer Estrato.-Representantes principales que conforman la administracién de la Parroquia Puerto
Machalilla, representantes de los recintos, y a los prestadores de servicios a quienes se les realizé una
entrevista. Tamafio de la muestra: 5 entrevistas una por cada representante de los recintos 1
entrevista a prestadores de servicios.

Resultados y Discusion

Oferta Turistica

La oferta turistica de la Parroquia Puerto Machalilla, es un encanto paisajistico: siendo los atractivos
de mas interés, Playa los Frailes, Mirador de los Frailes, Laguna de agua sulfurosa, el Museo de Agua
Blanca, Playa Machalilla.

Oferta Turistica de la Parroquia Rural Puerta Machalilla
ATRACTIVOS NATURALES: ATRACTIVOS CULTURALES: CABECERA
CABECERA PARROQUIAL PUERTO PARROQUIAL PUERTO MACHALILLA
MACHALILLA

Playa Machalilla Iolesia San Pedro y San Pablo

Playa los Ciriales

Playa los Frailes

Playa Tortuguita

Playa la Playita

Playa Balsamo 1y 2

Islote Horno de Pan

Islote Suctre

Punta los Frailes

Punta Balsamo

Punta Cabuya

Mirador los Frailes

Sendero el Sombrerito

Cordillera Chongén-Colonche

Fuente: Trabajo de campo: Elaborado por: Pambabay, C.
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ATRACTIVOS NATURALES:
RECINTO SALAITE

ATRACTIVOS CULTURALES:
RECINTO SALAITE

Playa Salaite

Cementerio Aborigen-Salaite

Rio Salaite

Islote Sombrerito

Cerro el Rocio

Cerro Viejo

Punta Salaite

Puerta del amor

Fuente: Trabajo de campo:

Elaborado por: Pambabay, C.

ATRACTIVOS NATURALES: ATRACTIVOS CULTURALES:
RECINTO PUEBLO NUEVO RECINTO PUEBLO NUEVO
Playa Pueblo Nuevo Cabeza de Ledén

Las Mesas

Piedra Negra

Bola del Mundo

Sendero Eco turisticos el Rocid

Fuente: Trabajo de campo:

Elaborado por: Pambabay, C.

ATRACTIVOS NATURALES: ATRACTIVOS CULTURALES:
RECINTO SAN ISIDRO RECINTO SAN ISIDRO
El Volcan Corrales de piedra

Rio San Isidro

Terrazas de piedra

Bosque San Isidro

Trabajo de campo: Elaborado por: Pambabay, C.

ATRACTIVOS NATURALES:
COMUNIDAD AGUA BLANCA

ATRACTIVOS CULTURALES:
COMUNIDAD AGUA BLANCA

Laguna de azufre

Museo Casa Cultural

Rio Buena Vista

Urnas funerarias In Situs

Mirador de Laguna

Casa del sefiotio étnico

Sendero “Conociendo el camino Mantefio”.

Ruinas centro de reuniones

Sendero de los Algarrobos

Templo de adoracién al sol

Sedero San Sebastian

Sendero las goteras

Fuente: Trabajo de campo: Elaborado por: Pambabay, C.

Analisis de Datos: Demanda Turistica

Edad y género de los turistas que visitan la parroquia Puerto Machalilla.

Cuadro 1: Edad del turista que visita la Parroquia Puerto Machalilla.

RANGO DE TOTAL GENERAL
EDAD

24-32 98

33-41 126

42-50 88

51-59 69

TOTAL 381

Fuente: Tabulacién de encuestas (a turistas) Elaborado por la autora
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La encuesta se realizé a 381 turistas que visitaron la Parroquia Rural Puerto Machalilla, desde los
meses de Diciembre 2015-Marzo 2016, la investigacion demuestra que de los 381 turistas
encuestados, 226 son mujeres y 155 son hombres; los rangos de edad mayormente encuestada son

33-41 afos.

Demanda internacional

Griafico 1: Demanda Internacional

2%
3%

7% B Argentina m Colombia
m Chile u Alemania
mEE UU B Pera
m Espafia B Panama
m México Venezuela
B China ¥ Francia

Brasil Paraguay
Uruguay

Fuente: Tabulacién de encuestas Elaborado por la autora.

La Demanda Internacional estd posesionada por visitantes de Argentina con un 16% seguido por
Colombia con el 15% y en tercer lugar Alemania con el 10% de turistas que visitaron Puerto
Machalilla en los meses de Diciembre a Febrero, Chile, entre otros paises que visitaron el periodo
Diciembre 2015.Marzo 2016, como base dato se explica que dichas encuestas fueron realizadas en

época de feriados nacionales en donde se tiene mas afluencia de visitantes que optan por las playas de
Manabfi.

Demanda nacional

Grafico 2: Demanda Nacional

3% 3

B Guayaquil B Quito

m El Carmen 1 Santa Elena

B Santo Domingo M Manta

1 Ambato Portoviejo
Puyo Loja

B Machala

Fuente: Tabulacion de encuestas Elaborado por la autora

Segun los datos aplicados en las encuestas la demanda de turistas nacionales que visitan en mayor
cantidad es de Quito con el 33%, seguido por El Carmen con un 14 % y en un porcentaje seguido
13% que corresponde a Santa Elena.
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Frecuencia de viaje ala parroquia Puerto Machalilla.

Grafico 3: Demanda Internacional

M Una vez al afio
m Dos veces al afio

m Mis de dos veces al ano

Fuente: Tabulacién de encuestas Elaborado por la autora.

Segtn las encuestas aplicadas los turistas visitan Puerto Machalilla una vez al afio representado en un
56% y como segundo dato el 39% que corresponde a Dos veces al afio detalla visita a la Parroquia.

Tiempo de permanencia en la parroquia Puerto Machalilla.

Grafico 4: Permanencia de viaje

B Menos de 1 dia

m Entre 1-3 dias

m Entre 4 -7 dias

Fuente: Tabulacion de encuestas Elaborado por la autora.

La permanencia del turista en el sector segun los datos de las encuestas es de 1 a 3 dias representado
por el 71% y como segundo dato menos de 1dia representado por el 21%.

Cuanto tiene presupuestado gastar en un viaje, por dia.

Grifico 4: Gasto por dia

® Menos de 40

mEntre 40y 70

= Entre 71 y 100

" Mas de 100 ddlares

Fuente: Tabulacién de encuestas Elaborado por la autora.

El presupuesto promedio de gasto por dia es de $ 40 a 70 representando por el 51% siendo la mitad
de turistas que tienen este promedio de gasto, y como segundo dato con un 32% optaron por$ 71 a

100 como gasto promedio por difa.

Precio de Servicios
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Prestadores de Servicio

En la Parroquia cuentan con una tabla de precios que no vatfan y que son administrados por los
encargados de cada area con la finalidad de no crear competencia dentro del sector sino poder tener
todos iguales beneficios (trabajo de Investigacion exploratoria Puerto Machalilla, 20106)

Los precios de los servicios se detallas de la siguiente manera:

Cuadro 2: Precio de servicios turisticos, hospedaje

Setvicios turisticos Precios segun tablas de administracion.
Hospedaje en Hoteles 10 ddlares

Hospedaje en Cabafias De 12,50 hasta 35,00 dolares

Hospedaje en Hostales 8,00 ddlares

Hospedaje en Vivienda familiares 10,00d6lares

Areas de Camping De 3,00 a 5,00 dolares

Cuadro 3: Precio de servicios turisticos, alimentacion.

Servicios turisticos Precios segun tablas de administracion.

Servicio de Alimentos en Restaurantes Los precios segun el tipo de plato van desde
3,00 hasta 9,00 délares

Servicios de Alimentos en Cabanas Los precios van desde 1,50 hasta 8,00 dolares.

Segmento Objetivo
El periodo planteado para este estudio del segmento objetivo para disefiar la propuesta fue de fue de
Diciembre 2015, a Marzo 2016.

Cuadro 4: Segmento Objetivo
Pregunta Numero de Personas Porcentaje
Nacional 125 33%
Extranjero 255 67%
TOTAL 381 100%

Se puede evidenciar que el mercado que mayor visita ha realizado al lugar en el periodo Diciembre-
Marzo 2016, son los turistas extranjeros representados en un 67%.

El perfil de turistas con mds nimero de visitas es de Argentina, Colombia y Alemania de edades entre
33 a 41 afios.

La propuesta de promocion turistica de Puerto Machalilla va dirigida a turistas de edad media, entre
jovenes y adultos, amantes del turismo de playa y ecoturismo, son personas que buscan llenar sus
exceptivas de relajacion de disfrute, como también buscan adquirir conocimientos de las bellezas
paisajisticas que tiene el lugar.

Marca Turistica

Conociendo el escenario de encantos paisajisticos que presenta la Parroquia Puerto Machalilla, fue
necesario diseflar una marca turfstica que sea su carta de presentacion, su identidad, que lo diferencie
de otros lugares, que sea su medio para ser reconocida y posesionada en el ambito turistico:
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Cuadro 5: Diseno de Marca Turistica.

Pregunta Numero de personas Porcentaje
Islote Sucre 169 55%
Vegetacion 13 4%

San Pedro y San Pablo 103 33%
Artesania Salaite 0 0%

Pez sardina 24 8%

Playa Machalilla 0 0%

Silla Mantefia 0 0%
TOTAL 309 100%

Con resultados favorables se identificd los elementos que fueron disefiados en la Marca turistica

siendo los siguientes:
Islote de Sucte

San Pedro y San Pablo
Playa Machalilla

Vegetacion.

Islote de Sucre: Se escogié este atractivo por ser considerado el mas representativo de la Parroquia, es
una formacion rocosa, cuyo nombre se lo gané gracias al parecido que este tiene al sombrero que

usaba el mariscal Antonio José de sucre,

San Pedro y San Pablo: Considerado patrono de los pescadores y de los habitantes de Puerto
Machalilla, la Fiesta de estos santos son considerados como identidad y pertenencia para la Poblacién
de Puerto Machalilla siendo declarada Patrimonio Inmaterial en el 2007.

Playa Machalilla: Lugar que provee de fuente de empleo a los pescadores mediante la pesca y en el

ambito turfstico su playa tranquila permite el disfrute de sol y playa

Vegetacion: Diversos ecosistemas que tiene con flora y fauna endémica del lugar considerado un

laboratorio de estudio.

Atardecer: Caracteriza la caida del sol que se pierde en la playa con el anochecer.

Propuesta de Promocion Turistica de Puerto Machalilla.

Puerto Machalilla por ser un producto relacionado con la historia, cultura y turismo presenta una
propuesta de promocién encaminada a fomentar el desenvolvimiento y posicionamiento en el campo

turfstico mediante un plan de Marketing.

Para realizar esta propuesta se tom6 como referencia el estudio de Mercado, realizado en la Parroquia
Puerto Machalilla, con la finalidad de conocer cudles son los principales atractivos que se ofertaran y

se promocionara.
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Los Principales productos que tiene Puerto Machalilla fueron incluidos en la  propuesta de
promocién mediante PAQUETES DE PRODUCTOS TURISTICOS, en donde se concentr6 la
atencién en los atractivos que no son explotados turisticamente y que al dar a conocer y hacer llegar
al interés del turista serd de gran beneficio para el desarrollo econémico de la Parroquia Puerto
Machalilla en el ambito turistico.

El manual

El uso regular del manual garantiza manejar adecuadamente la Imagen de Identidad Visual de la
Parroquia Rural Puerto Machalilla ademas es importante mencionar que todo el material que se
encuentra en el manual, se lo ha realizado bajo una estructurada planificacién, y conjugando

metodologia y técnica.

El uso regular del manual garantiza manejar adecuadamente la Imagen de Identidad Visual de la
Parroquia Rural Puerto Machalilla ademas es importante mencionar que todo el material que se
encuentra en el manual, se lo ha realizado bajo una estructurada planificacién, y conjugando

metodologia y técnica.

La violacién de alguna de estas normas supone un riesgo para el buen funcionamiento y la
percepcidn 6ptima de la identidad desarrollada.

La violacién de alguna de estas normas supone un riesgo para el buen funcionamiento y la
percepcion 6ptima de la identidad desarrollada.

Objetivos estratégicos de la marca turistica

. Creacién de una Marca turistica que identifique turfsticamente a  la  Parroquia Rural Puerto
Machalilla.

L Lograr un éptimo posicionamiento de la marca turistica para realizar la promocién del destino.
o Incrementar el flujo turfstico en la Parroquia Rural Puerto Machalilla.

J Mediante la Marca turistica dar a conocer que la Parroquia Rural Puerto Machalilla a mds de

tener hermosos atractivos, paisajes, también es una parroquia con mucha historia y cultura.

Elementos Basicos:
Esta seccion contiene instrucciones detalladas sobre el uso que se le debe dar a la marca Machalilla y
sus diferentes aplicaciones.

Logotipo. Identificador/slogan

Pesquero: La poblaciéon de la Parroquia Puerto Rural Machalilla se dedica desde épocas pasadas a la
actividad pesquera como fuente de empleo exportando sus productos a diferentes ciudades, y posee
el primer Puerto pesquero artesanal.

Cultural: Esta hermosa Parroquia lleva el nombre de una de las culturas ancestrales mas importantes
de nuestro pafs la cultura Machalilla, la parroquia Ancestralmente este territorio tuvo sus primeros
asentamientos con la presencia de la cultura Machalilla, Chorrera-Engoroy y la Mantefia.
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Turistico: La diversidad de atractivos turisticos que engalanan a Puerto Machalilla en los ultimos afios
han sido una puerta de entrada para buscar alternativas de trabajo mediante la activas turistica.

Isologotipo. Construccion final

El isologotipo final consta de logotipo (MACHALILLA) y el slogan para reforzar la idea de la marca,
el isotipo esta conformado por los {conos mas representativos de la zona, un islote (Mostrada y
descrita en el manual de marca de “Machalilla”) para representar explicitamente el lugar, ademas los
habitantes del lugar dieron el nombre de islote “sucre” cuyo nombre se lo gand gracias al parecido
que este tiene al sombrero que usaba el mariscal Antonio José de sucre, en la parte superior se
muestran los santos San Pedro y San Pablo considerado patrono de los pescadores de la zona y de los
habitantes de Puerto Machalilla, adicionalmente estd compuesto por el cielo y el mar que se engloban
en un circulo, el barco refleja a la Parroquia Rural Puerto Machadilla como el primer puerto pesquero
artesanal desde épocas de pasadas, finalmente la imagen de la playa de Machalilla es el lugar que
provee de fuente de empleo a los pescadores mediante la pesca y en el ambito turistico, su playa
tranquila permite el disfrute de sol y playa.

Cromatica. Significado

El amarillo es el color de la riqueza y de la extravagancia, es un color calido que puede ser brillante y
alegre. Hs ideal para la marca porque se asocia con la riqueza y la prosperidad. El amarillo fue elegido
por su inspiracion jovial ideal para representar las atracciones turfsticas impulsivas del cantén, ademas
es caracteriza por la caida del sol que se pierde en la playa con el anochecer.

El color naranja estimula la mente, renueva la ilusiéon en la vida y es el perfecto antidepresivo. Aporta

bienestar y buen humor.

El verde refleja los diversos ecosistemas que tiene con flora y fauna endémica del lugar considerado
un laboratorio de estudio

Mientras que el celeste y el azul son colores neutrales los cuales pueden usar hombres y mujeres,

nifios y nifias. Asf mismo el cantén Machalilla ofrece diversion para todas las personas que la visiten.

El negro por su parte cumple la funcién de contrastar, lo cual permite separar los tonos cromaticos
de las formas brindando armonia entre los elementos.

Cromatica. Restriccion

No esta permitido el uso de la marca en combinaciones cromaticas entre si, los tonos amarillos,

celestes azules naranja y negro son exclusivos para el isologotipo.

Hsta restriccion se la hace para no perder comunicacioén visual mediante colores los cuales cumplen
una funcién descritas en CROMATICA SIGNIFICADO de este manual.

Logotipo

La familia tipografica corporativa de MACHALILLA es Neon 80s y consta de “Regular”. Esta es

usada en toda la comunicacion interna, sefialética y comunicacion externa. Se eligi esta tipografia por
su claridad, modernidad y buena legibilidad.
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Tipografia. Slogan

La familia tipografica para el slogan de MACHALILLA (pesquero cultural y turistico) es Giorgio la
cual consta de “Thin” y “Regular”. Esta es usada exclusivamente en el slogan de la marca, guarda
relacion con la tipografia del logotipo que es su composicion final genera armonia ademds aporte una
buena y rapida lectura.

Modulacion

El isologotipo de “MACHALILLA”, se inscribe en una supetficie modular de proporciones 14,5 X 8
cm como referencia..

Usos prohibidos

Se prohibe el uso de la Marca pata fines o actividades siguientes:

1. Politicos, entre los que se encuentran los fines y actividades perseguidos o realizados por
personajes y organizaciones politicas, tales como partidos y movimientos politicos, agrupaciones
politicas no partidarias, y sus miembros, asi como las actividades organizadas con fin politico.

2. Religiosos, ligados a alguna creencia o credo religioso o espiritual.

3. Contrarios a la promocién de la imagen Machalilla, que generen posiciones polarizadas, que
pudieran dar lugar a consecuencias negativas en la percepcion de la imagen del cantén, ya sea por
causar dafios a la salud, al medio ambiente, generar conflictos sociales u otros.

Infracciones y sanciones

“Art. 70.- Sancién general.- Las infracciones a lo dispuesto en esta Ley, siempre que no tengan una
sancién especifica, seran sancionadas con multa de cien a mil délares de los Estados Unidos de
América o su equivalente en moneda de curso legal, y si es del caso, el comiso de los bienes, o la
suspension del derecho a ejercer actividades en el campo de la prestaciéon del servicio o publicidad,
sin petjuicio de las demds sanciones a las que hubiere lugar. El pago de las sanciones pecuniarias no
libera al proveedor de cumplir con las obligaciones que le impone la ley.”

Propuesta de Promocion y Distribucion Turistica.

Puerto Machalilla por ser un producto relacionado con la historia, cultura y turismo presenta una
propuesta de promocién encaminada a fomentar el desenvolvimiento y posicionamiento en el campo
turistico mediante la promocion turistica.

Para realizar esta propuesta se tomé como referencia el estudio de Mercado, realizado en la Parroquia
Puerto Machalilla, con la finalidad de conocer cudles son los principales atractivos que se ofertaran y
se promocionara.

La parroquia cuenta con muchos atractivos naturales y culturales capaces de atraer a turistas de todas
las partes de nuestro pafs y también al mercado extranjero, este sector serd desarrollado de una
manera adecuada logrando que en esta parroquia acogedora se puedan disfrutar de productos
turisticos destacados y promoviendo un turismo consiente.

Conociendo que Puerto Machalilla tiene 4 Recintos aledafios y su cabecera parroquial Machalilla que

cuenta con un gran potencial turistico, el estudio se enfocé en el recurso capital del sector con el
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disefio del producto que actualmente en la parroquia son sus playas, senderos, naturaleza, atractivos

culturales, actividades recreacionales y su deliciosa gastronomia.

Los Principales productos que tiene Puerto Machalilla fueron incluidos en la propuesta de
promocién mediante, PAQUETES DE PRODUCTOS TURISTICOS en donde se concentro la
atencion en los atractivos que no son explotados turisticamente y que al dar a conocer y hacer llegar
al interés del turista serd de gran beneficio para el desarrollo econémico de la Parroquia Puerto

Machalilla en el 2ambito turistico.

Esta propuesta de promocion serd aplicada mediante el MARKETING 2.0 ya que Puerto Machalilla
tiene productos maravillosos que lograremos dar a conocer y vender al visitante despertando la
expresion de sentimientos, esto permitira que se sientan complacidos cémodos y se involucren con
los atractivos. La finalidad es que este sector a largo plazo logre ser un destino turistico en
competencia y reconocido por turistas nacionales y extranjeros, logrando posesionarse a nivel local,

provincial, nacional e internacional.

Productos Turisticos

Los paquetes turisticos que se presentard en la propuesta son disefiados mediante 3 objetivos

principales:

o Interpretacién del entorno
. Aspecto cultural

. Educacién ambiental

Paquete Turistico 1

Cultura y Tradicién (2 dias 1 noche)
Visita el islote Sucre en canoas
Practica de deportes acuaticos
Interpretacién de fauna

Pesca deportiva

Fotogratia

Visita sendero Sombrerito
Caminata playa Machalilla

Visita Iglesia Matriz San Pedro y San Pablo
Visita Punta los Frailes

Visita playa los Frailes

Paquete Turistico 2

Un viaje a la Historia (2 dias 1 noche)
Visita a la comunidad Agua Blanca
Degustaciéon de un exquisito desayuno

Visita al Museo cultural Agua Blanca (fotografias)
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Visita urnas funerarias In-situ,

Fotografia en el Rio Buena Vista.

Caminata por el sender6 “Camino Mantefio”
Interpretacién de flora y fauna

Visita a los huertos de cultivo

Visita centro de adoracion al sol

Visita laguna de agua sulfurosa

Terapia de masajes en el SPA Agua Blanca

Visita el mirador de la Laguna (se puede realizar fotografia)
Caminatas deportivas por el “sendero de los algarrobos”
Visita a los tanques de agua (opcional para personas de tercera

edad Noche cultural

Paquete Turistico 3

Hortizonte de Colores (2 dfas -

1noche) Visita recinto Salaite
Degustacién de un desayuno tradicional (comedor Salaite)
Recorrido por el sendero Salaite

Visita cementerio aborigen Salaite
Interpretacion de ecosistemas de Salaite
Fotograffa en el mirador de Salaite (Islote
Sombrerito) Visita a Punta Salaite

Visita formacién Rocosa Puerta del
Amor Visita Recinto Pueblo Nuevo

Visita al Sendero Eco- Turistico el Rocid

Paquete Turistico 4

Paraiso de encantos (2 dfas 1

noche) Visita Recinto San Isidro

Recorrido por el sendero San Vicente

Visita el Pozo de Agua el Volcan

Interpretacion de flora y fauna del lugar
Fotografia, en tres miradores del sendero San
Vicente Visita los huertos de cultivos

Visita al sector arqueoldgico Los corrales de Piedra

Visita las Terrazas de piedra
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Visita el recinto Pueblo Nuevo

Caminata por el sendero Pueblo Nuevo

Visita a dos pozos uno de agua azufrada y otro pozo de agua dulce.
Visita al atractivo las Mesas

Visita a Playa de Puerto Machalilla.

Estrategias De Promocion Turisticas para la Parroquia Puerto Machalilla

La propuesta de Promocién y Distribucion Turistica se realizé mediante la metodologfa descriptiva,
ya que los datos que tenemos nos ayudaron a establecer estrategias creativas que contienen una

descripcién de los elementos que utilizamos en esta promocion.

Estrategias con redes sociales

Cuadro 6: Estrategias de promocién en redes sociales

ESTRATEGIA 1: REDES SOCIALES

DESCRIPCION: Mediante redes sociales y paginas oficiales se subira toda informacién actualizada
de los atractivos turisticos, fotograffas, paquetes turisticos, gastronomia, actividades recreativas,
infraestructura, con la gran finalidad de que se tenga una informacién amplia y poder ser difundida
a nivel nacional e internacional, buscando alcizar un turismo elevado a fututo.

POLITICAS : Actualizacién de las paginas web cada 6 meses

ACCION: Crear 3 paginas web 1 por recintos y ser manejada constantemente por

Representantes de los sectores turisticos.

Estrategias de impresos Publicitarios

Cuadro 7: Estrategias de Promocién, Impresos Publicitarios

ESTRATEGIA 2: IMPRESOS PUBLICITARIOS

DESCRIPCION: Mediante el disefio de tripticos y afiches, podremos presentar los principales
atractivos naturales como culturales, actividades recreacionales, gastronomia, que tienen esta
parroquia y poder llegar con la informacién escrita y visual al visitante.

POLITICA: Los afiches como tripticos, se realizaran aproximadamente 500 unidades por mes, y se
lo repartira en 1 aflo aproximado con una promocién fuerte, y con la medida de tiempo se podra
ver a futuro que cantidad de impresos serd necesario para seguir incentivando la promocién.
ACCION: Estos materiales impresos como son tripticos y afiches, se entregard para su
distribucién, en el ITUR de Puerto Machalilla, en los principales atractivos que prestan servicios de
guianza siendo sendero El Sombrerito, sendero Eco turistico El Rocio, Comunidad Agua Blanca,
Centro de informacién los Frailes, en cada recinto que cuenta con un representante en el 4mbito

turistico y en operadoras turisticas con las que se realicen convenios de promocién de Puerto
Machalilla.
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Estrategias De Promocion De La Marca Turistica De La Parroquia Puerto Machalilla.

Cuadro 8: Estrategias de promocién de la Marca Turistica.

ESTRATEGIA 3: MARCA TURISTICA DE LA PARROQUIA PUERTO
MACHALILLA

DESCRIPCION: La marca turistica elaborada sera la carta de presentacion e identificacién que se
utilizara con la gran finalidad de mejorar la imagen turistica de Puerto Machalilla y poder lograr ser
considerados un destino turistico, con Gnicos paisajes, Gnica historia ancestral, un lugar de aventura
y de recreacion para turistas nacionales como internacionales.

POLITICAS: El disefios del logotipo se lo realizé con los principales elementos que caracteriza a
la parroquia que serdn una combinacién de atractivos naturales, culturales, y los colotes que se
utiliz6 son los que conforman el entorno, el azul del mar, el amarillo de la caida del sol en sus
atardeceres, el verde de sus bosques y senderos en temporada de invierno, y el café de su bosque
seco tropical en verano.

La Marca turistica se lo hara publicidad mediante la promocién en un lapso de 6 meses.

ACCION: Contratacién medios de publicidad como canales informativos TV, redes sociales,
Pagina Oficial Turistica de la Parroquia.

Estrategia De Publicidad Visual

Cuadro9: Estrategias de promocién de la Marca Turistica.

ESTRATEGIA 3: MARCA TURISTICA DE LA PARROQUIA PUERTO
MACHALILILA

DESCRIPCION: La marca turistica elaborada sera la carta de presentacion e identificacién que se
utilizara con la gran finalidad de mejorar la imagen turistica de Puerto Machalilla y poder lograr ser
considerados un destino turistico, con Gnicos paisajes, Gnica historia ancestral, un lugar de aventura
y de recreacion para turistas nacionales como internacionales.

POLITICAS: El disefios del logotipo se lo realizé con los principales elementos que caracteriza a
la parroquia que serdn una combinacién de atractivos naturales, culturales, y los colores que se
utilizé son los que conforman el entorno, el azul del mar, el amarillo de la caida del sol en sus
atardeceres, el verde de sus bosques y senderos en temporada de invierno, y el café de su bosque
seco tropical en verano.

La Marca turistica se lo hara publicidad mediante la promocién en un lapso de 6 meses.

ACCION: Contrataciéon medios de publicidad como canales informativos TV, redes sociales,
Pagina Oficial Turistica de la Parroquia.

Estrategias de Publicidad Visual en Medios de Transporte Publicos.

Cuadro 10: Publicidad visual en medios de transporte publicos

ESTRATEGIA 5: TRANSPORTES PUBLICOS

DESCRIPCION: Los medios de transporte publicos son un gran apoyo para realizar publicidad,
en los dltimos afios han sido considerados como un intermediario indirecto que mediante la
publicidad consigue atraer el interés del observador llevando informacién clara, necesaria y con una
modalidad cautivadora.

POLITICA: En el caso de la publicidad turistica de puerto Machalilla, se realizara la promocién en
puntos clave como son las ciudades mas grandes de Ecuador, Guayaquil, Quito, Cuenca, en donde
existe la visita de turistas con mayor posesion en todos los dias del afio, en un tiempo de 6 meses.

ACCION: Realizar convenio con las empresas de transporte publica como la linea de transporte
Corredores, la linea de transporte eco via en Quito y Guayaquil.

Estrategias de Publicidad Visual en Articulos de Ventas
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Hstrategias Para La Aplicacion De Spots Publicitarios En Radio Y Television
Estrategia de Publicidad en Medios Escritos

HEstrategias de Sefialética Informativa

HEstrategia de Creacién de un Itur en la Junta Parroquial de Puerto Machalilla

Estrategias de Capacitaciones a Involucrados en la Actividad Turistica de la Parroquia Puerto
Machalilla

Distribucién Turistica
HEstratégicas de Convenios con Operadoras Mayoristas de Turismo

Cuadro 11: Presupuesto general de las estrategias de promocion y distribucion de los atractivos
turisticos de la Parroquia Rural Puerto Machalilla-Manabi.

N° ESTRATEGIAS PRESUPUESTO
1 Redes sociales $ 1.500,00
2 Impresos publicitarios $  3.000,00
3 Promocion marca tutistica $ 2.000,00
4 Vallas publicitarias $ 4.000,00,
5 Publicidad en transportes publicos $ 10.000,00
6 Publicidad en articulos de venta $  2.000,00
7 Spots publicitarios $  6.000,00
8 Publicidad prensa-periédicos $ 1.500,00
9 Senaletica turistica $ 2.000,00,
10 Creacién de un ITUR $ 3.000,00
11 Capacitaciones a habitantes $ 2.000,00
12 Convenios con operadoras mayoristas de turismo $ 4.000,00
TOTAL $ 41.000 ,00
Financiamiento

Luego de realizar un calculo financiero, es necesatio contar con un presupuesto de $41.000,00 ddlares
para lograr la Promocién Turistica de la Parroquia Rural Puerto Machalilla, cuyo capital sera
financiado por la Junta Parroquial incluyéndola en la partida presupuestaria para el afio 2017.
Tomando en cuenta que esta propuesta favorece directamente a los habitantes de la Parroquia
logrando incentivar sus ingresos econémicos, por otro lado dando a conocer los recursos turisticos
que tiene este sector abriendo fronteras en el desarrollo del turismo en Puerto Machalilla.

Conclusiones

Al finalizar la presente investigacién sobre la Propuesta de Promocién Turistica de Puerto Machalilla,

se ha podido determinar las siguientes conclusiones:

° La oferta turfstica de la Parroquia Puerto Machalilla, es de 35 atractivos naturales, 34 culturales,
siendo los atractivos de mds interés, Playa los Frailes, Mirador de los Frailes, Laguna de agua
sulfurosa, el Museo de Agua Blanca, Playa Machalilla.

. En las actividades recreacionales se ofrece 8 alternativas de deportes, buceo, kayak, pesca
deportiva, ciclismo, cabalgatas, senderismo, snorkel.
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e Las festividades de gran afluencia de turistas son de San Pedro y San Pablo, y la Fiesta de Balsa

Mantefia, que favorecen para que se siga incrementando la actividad turistica pata la Parroquia.

. La Cabecera Parroquial de Machalilla sector los Citiales, cuenta con 7 instalaciones de
alojamiento y 9 restaurantes, adecuadas con los servicios basicos principales. La Comunidad de Agua
Blanca cuenta con 7 cabafias y 10 viviendas familiares, 3 instalaciones de alimentacion, el recinto
Salaite cuentan con 1 hostal y 3 instalaciones de alimentacion.

L La demanda turistica de Puerto Machalilla es el turistas extranjeros provenientes de Argentina
con un 16%, seguido por Colombia con un 15%, entre edades de 33 a 41 afios, cuyo gastos promedio
es de 40 a 70 dolares por dia, siendo su modalidad de viaje en compafifa de amigos, la visita lo
realizan una vez al aflo con una permanencia de 1 a 3 dias en el lugar.

o El precio de los servicios ofertados son accesible, hospedaje de 10 a 12 délares diarios, y
alimentacion de 3,00 hasta 9,00 délares por comida.

. En la Marca para la Promocién Turistica, se inserta cuatro atractivos principales: Islote de
Sucre, San Pedro y San Pablo, un barco pesquero y su playa, los colores representativos son el verde
manzana que representa la vegetacion y el amarillo la variacion de sus climas. Lleva como eslogan la
frase Pesquero Cultural y Turistico. La marca se disefié mediante sociabilizaciones con los habitantes
y representantes de la Parroquia.

. En la promocién Turistica de Puerto Machalilla se aplicara el Marketing 2.0, los productos
turisticos se promocionard mediante paquetes turisticos, cuya promocién se realizard en redes
sociales, medios de comunicacién, material impreso (tripticos, afiches), vallas publicitarias, marca
turistica, medios escritos periddicos, implementacién de un ITUR , sefaléticas turistica,
capacitaciones a involucrados en turismo, con la gran finalidad de lograr posesionar a Puerto
Machalilla como un destino turistico con practica de turismo de conservacion.
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Resumo; Este trabalho consiste em uma reflexdo sobre a infraestrutura voltada patra portadores de
necessidades especiais nos Meios de Hospedagem localizados no Circuito Eco Rural do Brejal, na
cidade de Petrépolis, Estado do Rio de Janeiro. Tendo em vista, a importancia dos Meios de
Hospedagem para a atividade turistica, sendo estes, equipamentos primordiais para o
desenvolvimento do Turismo, a escolha do tema justifica-se por tratar de questdes: de inclusio e
hospitalidade. Trata-se, portanto, do resultado de um trabalho realizado mediante a revisdo
bibliografica e levantamento de dados 7 /foco, dividido em quatro partes: no primeiro momento, uma
parte introdutéria; no segundo, uma apresentacio teérica sobre: Turismo, Meios de Hospedagem e
normas de adaptacio de infraestrutura para portadores de necessidades especiais nos equipamentos
hoteleiros; no terceiro, serdo apresentados os dados do circuito eco-rural de Araras e Videiras e
consequentemente, um panorama dos meios de hospedagem e como estariam classificados; e no
quarto momento, as considera¢Oes finais.

Palavras chave: Meios de Hospedagem, Turismo, Infraestrutura, Inclusao Social, Turismo Rural.

Introdugio

Os circuitos turisticos eco rurais, nasceram da necessidade de diversificar os atrativos turisticos
oferecidos pelo municipio de Petrépolis para além do Centro Histérico e ampliar a renda no meio
rural. Os circuitos caracterizam-se por um conjunto de atividades turisticas, desenvolvidas no meio
rural, ao longo de vias de acesso a propriedades e atrativos que formam o circuito, comprometido
com a producdo agropecuaria, agregando valor a produtos e servigos, resgatando e promovendo o
patriménio cultural e natural da comunidade.

As regides onde se localizam os quatro circuitos tutisticos ecorrurais de Petrépolis (Vale do Bonfim,
Araras-Videiras, Brejal e Taquaril), atraem significativo fluxo de visitantes por serem locais que
rednem uma diversificada produgo rural, rica gastronomia, e exuberante beleza natural, manifestada
por meio de cachoeiras, paisagens, contemplacio de espécies da fauna e flora da Mata Atlantica, bem
como por seu excelente clima, que no passado encantaram figuras ilustres da nossa Historia.

Neste estudo especificamente trabalharemos apenas com o Circuito Eco Rural do Brejal, encontra-se
no distrito da Posse, quinto distrito de Petrépolis. Conhecido por seu clima ameno e por belezas
naturais incomparaveis. A regido é divida em duas localidades sendo elas: Albertos e Jurity. Sua
histéria, assim como seu desenvolvimento, encontram-se intimamente ligados a histéria dos distritos
de Petrépolis e Posse, a partir do séc. XIX.
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O Circuito Eco Rural Caminhos do Brejal encontra-se a 50km do Centro Histérico de Petrépolis, a
1000m de altitude, com um total de 41,0 km de extensio, tendo inicio no distrito da Posse e fazendo
limites com os municipios de Sdo José do Vale do Rio Preto e Teresopolis.

O circuito eco rural caminhos do Brejal

A diversidade de maneiras de viver no campo ¢ reforcada e se expressa em “um mosaico de
Jformas e de cores onde se impde as culturas.” (Kayser, 2000, apud, Carneiro, 2012, p.26)

Justamente esta diversidade de cores, modos de viver e de ser, que encontraremos nos quatro
circuitos rurais da cidade de Petrépolis, um municipio com drea total de 811 km?, dividida em 5
distritos: Cascatinha, Itaipava, Petropolis, Pedro do Rio, Posse (Prefeitura Petropolis).

Observa-se, que para suprir algumas demandas causadas pela sazonalidade na agricultura, algumas
propriedades rurais vem utilizando como estratégia as atividades de lazer. F crescente o nimero de
propriedades rurais que vem incrementando sua renda com a participagdo em novas atividades
econdmicas, entre elas o Turismo Rural e outras atividades de lazer e entretenimento.

O meio rural, pode ser bem aproveitado para atividades turisticas, desde que as mesmas sejam
planejadas e desenvolvidas a partir de parcerias com a comunidade local. De acordo com o Ministério
do Turismo Brasileiro (2010, p. 18), Turismo Rural é o conjunto das atividades turisticas
desenvolvidas no meio rural, comprometidas com a producio agropecudria, agregando valor a
produtos e servicos, resgatando e promovendo o patriménio cultural e natural da comunidade.

A valorizagio das condigdes de vida no campo — como lugar onde predomina o “ar
puro”, a “simplicidade de vida” e a “natureza”, em oposicdo a cidade, “cada vez mais
poluida pelo crescimento industrial” — exerce um poder de atracio sobre a populacio
urbana. (Carneiro, 2012, p. 37).

O estresse e as agitacdes diarias podem contribuir de modo significativo para que cada vez mais os
individuos se desloquem em busca de lugares com as caracteristicas dos circuitos propostos neste
projeto. Seja para supritr uma necessidade criada pela sazonalidade na agricultura ou para
complementar a renda familiar, as atividades nio agricolas estdo cada vez mais presentes no meio
rural. Podemos, identificar na regido estudada o que Carneiro (2012, p. 39), denomina “novo” rural,
ou seja, uma nova configuragdo do campo a partir da incorporagio de outras ocupagdes que nio as

especificamente agricolas aos espagos tidos como rurais.

A seguir serdo apresentados aspetos histéricos, que culminaram na ocupacio do territério, onde esta

localizada o Circuito Eco Rural Caminhos do Brejal.

Aspectos Historicos

Como ji apresentado, o Brejal possui uma area total de 41,0 km de extenséo, estando localizado na
Posse, quinto distrito de Petrépolis. Com clima ameno e belezas naturais, se encontra a 50 minutos

do centro da cidade.

Sua histoéria, assim como seu desenvolvimento, estao intimamente ligados a histéria de Petropolis e
Posse, a partir do séc. XIX. Fato a ser considerado foi a inaugura¢io a Estrada Unido e Industria por
D. Pedro 11, em 1860, que até os dias atuais liga o Rio de Janeiro a Juiz de Fora, em Minas Gerais,
uma vez que com a inauguracio a regido passou a ter maior importancia econémica.
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Com relagdo a sua, as primeiras familias a habitaram o Brejal foram: os Ferreira Bastos, os
Gongalves, os Carvalhos e os Lima, que ao longo do tempo foram criando uma nova geragio na
regido e gerando o povoamento do local. E em 1918, houve o registro que o Sr. Anténio Francisco
de Souza vendeu para o Sr. Avelino de Carvalho Bastos, parte do Brejal, pelo preco de seis contos de
réis (Unidade Monetaria utilizada na época), uma data (pedaco) de terra com 40 alqueires mineiros,
que se limitava com a Fazenda da Posse pertencente ao Dr. José de Morais Rattes.

O Brejal permaneceu no século XX apresentando caracteristicas rurais, ¢ em 1978 foi criada a
primeira associa¢do de produtores organicos do Rio de Janeiro, em vinculo com a Associagio de
Agricultores Biolégicos do Estado do Rio de Janeiro (ABIO), conforme Brignol (2012, p.11)

Enfatizamos tal dado, visto que o Circuito Eco Rural Caminhos do Brejal levanta esta bandeira,

como caracterista agregadora de valor.

Acessibilidade dos Meios de Hospedagem

A seguir, trataremos as questdes de Acessibilidade, onde trabalharemos somente a estrutura fisica

necessatria nos meios de hospedagem

Fazendo um adendo, infelizmente, a prépria questdo da acessibilidade dos individuos no Brasil,
independente de estarmos em um grande centro urbano, ou em uma cidade de menor porte é muito

precaria, independente de ser um destino turistico ou nio.

Tomamos como guia a ABNT NBR 9050 e o site turismo adaptado, e observaremos os principios do
Desenho Universal, de ambientes comuns a todas as pessoas; e de espagos para a circulagdo de
pessoas com deficiéncia fisica e mobilidade reduzida, que acarretaria para o empreendendor pouco
ou nenhum custo, visto que seriam eliminadas as barreiras, como: degraus e espagos que

nessecitariam ser ampliados, para locomocio.
A ABNT NBR 9050 disp&e dos seguintes critérios, no que diz respeito a locais de Hospedagem:

10.9.1 Em hotéis, motéis, pousadas e similares, os auditérios, salas de convengdes, salas de gindstica,

piscinas, entre outros, devem ser acessiveis.

10.9.2 Os dormitdrios acessiveis com banheiros (Figura 146) ndo podem estar isolados dos demais, mas
distribuidos em toda a edificacdo, por todos os niveis de servicos e localizados em rota acessivel. O

petcentual de dormitérios acessiveis é determinado em legislagdo especifica (ver [1] da Bibliografa).

10.9.3 As dimensdes do mobiliario dos dormitérios acessiveis devem atender as condi¢bes de alcance
manual e visual previstos na Secdo 4 e ser dispostos de forma a nio obstruirem uma faixa livre
minima de circulagdo interna de 0,90 m de largura, prevendo area de manobras para o acesso ao
banheiro, camas e armarios. Deve haver pelo menos uma drea, com didmetro de no minimo 1,50 m,

que possibilite um giro de 360°, conforme Figura 146. A altura das camas deve ser de 0,46 m.

10.9.4 Quando forem previstos telefones, interfones ou similares, estes devem ser providos de sinal
luminoso e controle de volume de som, conforme definido na Secio 5. As informacdes sobre a
utilizacdo destes equipamentos referentes a comunicacio do héspede com os demais servicos do
local de hospedagem devem ser impressas em Braille, texto com letra ampliada e cores contrastantes

para pessoas com deficiéncia visual e baixa visao, bem como devem estar disponiveis aos hdspedes.
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10.9.5 Os dispositivos de sinalizacdo e alarme de emergéncia devem alertar as pessoas com
deficiéncia visual e as pessoas com deficiéncia auditiva, conforme 5.6.

10.9.6 O sanitario deve possuir dispositivo de chamada para casos de emergéncias, conforme 5.6.4.1.

10.9.7 Quando nas unidades acessiveis forem previstas cozinhas ou similares, deve ser garantida a
condi¢do de circulacdo, aproximacio e alcance dos utensilios, conforme Se¢do 4. As pias devem
possuir altura de no maximo 0,85 m, com altura livre inferior de no minimo 0,73 m, conforme Figura
147 (ABNT NBR 9050, p. 129-131).

Dimensdes em metros

1,50 min. 0,90 min.

N\

min.

]

Figura 146 — Dormitério acessivel — Area de circulagdo minima — Exemplo — Vista superior
Fonte: ABNT NBR 9050,p. 130 - 131.

A ABNT NBR 9050, como apresentado, possui especificagbes bem pontuais,como por exemplo:
distancia de disposi¢io dos méveis, altura, entre outros, ¢ que nos forneceu a base para analise no
ponto seguinte.

Hotelaria no Brejal: adaptada ou ndo?

Antes de analisarmos a questio do acessibilidade, faz-se importante mencionar que o Circuito Eco
Rural Caminhos do Brejal é formada por empreendedores que trabalham dentro de um plano de
associativismo, funcionando oficialmente ha doze anos, mas com nascimento ha quatorze anos, com
o intuito de fortalecimento do citcuito turistico.

O circuito se destaca pelo cultivo de produtos organicos, certificados; por possuirem
empreendimentos, que ofertam produtos e servicos de qualidade; e por participarem do programa
Talentos do Brasil — Mtur, programa que tem como objetivo: fomentar a agricultura familiar e
aperfeigoar a oferta turistica.

Entre os empreendimentos que compde o circuito, quatro  sdo meios de hospedagem, ou seja,

“Empreendimento, puablico  ou privado, que fornece, entre as suas atividades,
servicos de  acomodagio. Nota: O meio de hospedagem pode ter outras
atividades e oferecer outros servicos turistico” (ABNT NBR 15401), sendo estes

pousadas e camping.
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No reconhecimento dos empreendimentos, foi possivel constatar que alguns empreendimentos
encontravam-se em 4areas mais acidentadas e com maior declividade, o que ja dificultaria a livre
circulacdo de pessoas com deficiéncia fisica e mobilidade reduzida nas propriedades.

Foi observada que em algumas instalagdes apresentavam boa disposicdo do mobilidrio, o que nao
impediria a mobilidade dentro dos quartos ou chalés. Com relagio a especificagdes relativas a

banheiro, somente um dos empreendimentos possuia banheiro adaptado.

Outro ponto, estatia a questdao de degraus, apesar, de serem pousadas e de um dos empreendimentos
ofertar também o servico de camping, dos quatro empreendimentos de meios de hospedagem,

somente dois possufam acomodacdes que nio havia degraus, ou que havia rampas para acesso.

Com relacio a informagdes sobre a utilizagdo dos equipamentos referentes a comunicagdo do
héspede com os demais servicos do local de hospedagem impressas em Braille, texto com letra
ampliada e cores contrastantes para pessoas com deficiéncia visual e baixa visao, bem como devem
estar disponiveis aos héspedes, nenhum dos empreendimentos possuia, nem dispositivos de
sinalizagdo e alarme de emergéncia, que deveriam alertar as pessoas com deficiéncia visual e as

pessoas com deficiéncia auditiva.

Importante pontuarmos, que nenhuma das unidades habitacionais havia cozinha e que na
propriedade que ofertava servico de camping, as recomendagdes para condi¢do de circulagio de um
local de uso comum a todos, a aproximacio e alcance dos utensilios, conforme Se¢io 4, como pias
com altura de no maximo 0,85 m, com altura livre infetior de no minimo 0,73 m, n3o existiam.

Consideragoes finais

Durante a coleta de dados, que culminaram neste trabalho, foi possivel vivenciar a precariedade das
estradas de acesso aos empreendimentos, e que as condi¢cdes externas as propriedades, em dreas de
utilizacdo comum a todos os cidaddaos nao apresentavam condi¢des minimas de circulagio, visto que

ndo havia calgadas para o pedestre.

Como foi apresentado ao londo do texto, as propriedades, até por sua localizagdo, apresentavam
areas acidentadas e com declividade, que ja dificultaria e até mesmo impediria a livre circulagio de

pessoas com deficiéncia fisica e mobilidade reduzida nas propriedades.

Outro ponto, é que apesar do Circuito Eco Rural Caminhos do Brejal estar consolidado, e apresentar
maior experiéncia, com empreendedores mais maduros, observa-se que isto necessariamente nio
refletird em uma infraestrutura que ofereca acessibilidade a todos os cidadios, sendo mais um ponto

a ser considerada por seus membros.
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Resumo: O presente trabalho se inicia contextualizando o surgimento da fotografia no mundo e
como a mesma veio se desenvolvendo ao decorrer dos anos. E grande a importancia que a fotografia
vem assumindo, principalmente no que tange a sua parceria com o fendmeno turistico, influenciando
de maneira direta ou indireta na escolha de destinos. Assim, para alcangar o objetivo da pesquisa, foi
realizado um levantamento de dados e um estudo aprofundado sobre o surgimento da fotografia no
mundo, tendo énfase no momento em que a maquina fotografica chegou para a populacio,
evoluindo para a fotografia digital, onde contribuiu imensamente para as empresas ligadas
diretamente ao turismo. O trabalho utilizou entrevistas com turistas para compreender as motivagSes
que desencadearam na realizacio da prética da fotografia nas viagens, o que serviu para comprovar a
ideia da imagem-troféu abordada nesta pesquisa. Os resultados obtidos em campo permitiu contatar
uma nova tendéncia de consumismo, em que a popula¢do inserida em um contexto que tudo deve ser
rapido, o foco ¢ a diversio, o prazer ¢ a “imitagio”.

Palavras-chave: Fotografia; Imagem-troféu; Destino Turistico; Memoria.

Introdugio

Desde a sua invengio a fotografia tem sido utilizada como um eficiente meio de expressio artistica e
contemporaneamente como instrumento de planejamento e gestio por diversas areas do
conhecimento, Geografia, Historia, Antropologia, Botanica, Arquitetura, Turismo, dentre outras,
dispostos a melhorar o desempenho de suas atividades cientificas e profissionais. Assim, enquanto a
fotografia torna-se um instrumento de trabalho, a imagem recortada no espago/tempo transforma-se
num objeto de estudo, para muitos pesquisadores. Para Hedgecoe, (1991, p.64), ao se definir como
linguagem de criatividade visual, este recurso e seus tratamentos de imagens sio também “maneiras
de se conhecer o passado, questionar o presente e vislumbrar o futuro através de projecSes

geométricas e computacionais do real.”

O turismo, muitas vezes, vende sonhos que acabam por materializar-se através da imagem-troféu
buscada por cada turista durante uma longa viagem ou uma simples visita a um atrativo
natural/cultural. Acredita-se que a imagem seja o principal fator de atracio de turistas ou visitantes a

um determinado destino ou atrativo turistico. Sabe-se que normalmente o primeiro contato do turista
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com o trade turistico se da pela imagem exposta em materiais institucionais (cartdo postal, folheteria,
Internet...), fornecidos por hotéis, agéncias de viagens e pelo poder publico representado pelo
Ministério do Turismo, EMBRATUR e secretatias estadual e municipal de turismo.

Para Sontang, (1933, p. 170), tais imagens sdao de fato capazes de usurpar a realidade porque, antes de
tudo, uma foto nao é apenas uma imagem (como uma pintura é uma imagem), uma interpretacao do
real; é também um vestigio, algo diretamente decalcado do real, como uma pegada ou uma mascara
mortudria. Baseando-se no autor é possivel afirmar que a imagem traduzida neste estudo como
fotografia seja exatamente a imortalizacdo e o registro do momento para posteridade tal como
aconteceu. A fotografia é o “congelamento” do real, algo que certamente ird para um album de

familia ou para uma prateleira de porta-retratos.

Acredita-se, baseado em Rossi (2009), que nao ha possibilidade de trabalhar o turismo sem a
fotografia, pois sdo as imagens que vao incentivar a pratica turfstica. Sendo muitas vezes elas que
despertam o desejo de viver a cena da capturada, e posteriormente sdo 0s registros que permitem ao

ser humano reviver na memoria a cena.

Portanto, o objetivo geral desta pesquisa ¢ mostrar a influéncia da fotografia no turismo dentro de
viagens realizadas em locais conhecidos e divulgados pela midia, contextualizando o prazer existente
em fotografar e verificando a real motivagdo da pratica desta atividade na captura da beleza que os
destinos turisticos brasileitos, Urca e Trem do Corcovado, localizados no Rio de Janeiro)
proporcionam. Assim, os objetivos especificos do trabalho sdo: Contextualizar o surgimento da
fotografia e sua evolugdo; analisar a importancia da fotografia no turismo; verificar como a fotografia
influencia o turista nos destinos Urca e Corcovado.

Procedimentos Metodolégicos

Para alcancar o objetivo da pesquisa, foram desenvolvidos os seguintes procedimentos

metodologicos:

1. Levantamento de dados, através de revisdo bibliografica, sobre o surgimento da fotogratia no

mundo, tendo énfase no momento em que a maquina fotografica chegou para a populagio;

2. Aplicagio de entrevistas com turistas para compreender as motivagSes para a realizacdo da
pratica da fotografia nas viagens e para também saber o que fazem com as fotos apds o registro. A
partir de uma abordagem qualitativa, as entrevistas foram feitas com 25 pessoas, tendo o auxilio de
um gravador, com 126 minutos de gravagdo no total, o que contribuiu com boa parte para o
levantamento de dados e a elaboracio deste respectivo trabalho. Em média as entrevistas levaram
entre cinco e quinze minutos, dependendo da receptividade do entrevistado. Os depoimentos foram
feitos com o auxilio de um roteiro de perguntas abertas. Apds as entrevistas, transcreveram-se as
falas e tabularam-se os dados a fim de trazer maior fidelidade as informagdes levantadas.

Houve dificuldade da pesquisadora em abordar um nimero maior de entrevistados. Por terem sido
aplicados questionarios em locais bem movimentados e haver varios funcionarios de agéncias de
turismo oferecendo servicos. Acredita-se que a imagem da pesquisadora foi associada a deles, pois ao
se tentar abordar os turistas, estes nio se dispuseram a parar um minuto para uma conversa. Ao todo

foram 57 abordagens, porém s6 houve sucesso em 25.

3. Observagido de campo na Urca e no Trem do Corcovado, ambos localizados no Rio de Janeiro.
Estar em campo possibilitou compreender a visao dos turistas e perceber o modo destes
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agirem diante de uma cimera, durante uma viagem ou passeio. Além disso, realizou-se diario de

campo, pelo qual foi possivel registrar atitudes dos pesquisados com maior precisio.

A escolha da Urca (R]/Brasil) foi devido 2 localizagio do bondinho, que di acesso ao Pio de Agucar,
onde muitos turistas querem conhecer tanto pela beleza da natureza local quanto pela imagem que ¢
vendida fora do Rio de Janeiro. Como ¢ destacado pela EMBRATUR — Instituto Brasileiro de
Turismo (2000), a capital fluminense é internacionalmente conhecida pela sua beleza e é o destino
mais procurado pelos turistas estrangeiros que visitam o Brasil a lazer, e o segundo colocado no

turismo de negbcios e eventos.

A visita foi realizada no dia 19 de setembro de 2015 e entrevistou-se 15 turistas, sendo todos
nacionais. Nos dias 12 de outubro de 2015 e no dia 10 de novembro de 2015 a pesquisadora

retornou ao local para didrio de campo.

O outro ponto escolhido para aplicagio dos questionétios foi o Trem do Corcovado (R]/Brasil). De
acordo com o Jornal do comércio (2015), a ferrovia leva cerca de um milhio de pessoas por ano aos
pés do Cristo Redentor, monumento inaugurado em 1931 e considerado uma das sete maravilhas do
mundo moderno. Os turistas querem constatar a beleza vista através de fotos, e também levar para

casa uma foto do Cristo Redentor de bracos abertos para a cidade do Rio de Janeiro.

A visita foi realizada no dia 9 de outubro de 2015 e entrevistou-se 10 tutistas, sendo todos nacionais.

A pesquisadora ndo retornou ao local para realizar diario de campo.

O uso da fotografia nos dias atuais

Segundo Guran (1992), a luz, em termos de linguagem, é um valor de composicio fundamental para
a fotografia. Assim como o pintor necessita lidar com as tintas para compor sua obra, o fotégrafo
precisa da luz para registrar a imagem num plano. Entre os elementos que dio vida a fotografia, a luz
tem a funcdo de captar e registrar as nuances nas imagens em cores ¢ as gradacSes de cinza nas

fotografias em preto e branco.

Mas foi apenas depois de 1888, quando foi lancada por George Eastman, a Kodak N°1, cimera
portatil de facil manuseio, que passou-se a ter a fofografia vernacular (ou cotidiana), possibilitando a
populacio o registro de momentos do seu dia a dia. (CHIEZA, TELES, 2012) E importante
esclarecer que o valor da fotografia vernacular ndo esta em sua técnica de fotografar ou em sua arte,
mas sim no lembrar de um momento, local e de uma memoéria. Ela é de carater amador, encontrada
em arquivos pessoais e nos albuns de familia. Toda foto vernacular ¢ tirada sem a intencio de ser

mostrada ao publico geral.

Assim, no inicio do século XX, as revistas comecaram a ilustrar com fotos suas matérias e seus
anuncios, substituindo aos poucos suas ilustragdes pictéricas, mudando os paradigmas da

comunica¢io de massa e de conhecimento do mundo.

Com o avanco da tecnologia, a cobranca por equipamentos mais leves e 4geis despertou nos
fabricantes o interesse em investir no setor fotografico, provocando uma renovagio no mercado e
chamando a aten¢do do grande publico para as novidades tecnoldgicas e para a praticidade do
manuseio desses equipamentos, tornando mais ficil o acesso a estes registros e permitindo um
melhor custo. Todavia, a sociedade encontrava ainda muitos problemas para fotografar mesmo nas
ultimas décadas do século XX: os papéis fotograficos eram caros, as fotografias ndo eram de alta
qualidade e ndo permitiam reprodugdo. Os riscos dos registros obterem problemas eram grandes
(CORREA, 2013)
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Nesse quesito, a fotografia digital mudou completamente toda a historia fotografica. Agilizando
processos, eliminando etapas, permitindo o envio de fotos para varias pessoas 20 mesmo tempo sem
a necessidade de varias copias. Isso fez surgir um maior nimero de amantes da fotografia. A
populariza¢io desta tecnologia democratizou a atividade, permitindo a um grande nimero de pessoas
o acesso a producio fotografica e possibilitando a estas o registro de momentos, pessoas € 0 que
mais queiram fotografar. Onde no mundo atual em que tudo precisa ser instantaneo, economiza-se
tempo e dinheiro.(HEDGECOE,2013)

A fotografia digital se destaca pelo nivel da velocidade de transmissdo de dados, onde se pode fazer
um registro e a0 mesmo tempo publicar na zuzernet. As cameras digitais, por descarregarem as imagens
ditetas em um computador, possuem um custo de producio mais baixo em relacio a analdgica.
Também se pode ajustar a sensibilidade da maioria das cameras digitais para melhor compatibiliza-la
quando estiver ao ar livre com luz clara ou em locais fechados com pouca luz. (MARTINS, 2013)

E dentro deste contexto que, atualmente, o turismo se apropria da imagem. Para Dubois (2007), na
fotografia a necessidade de ver para crer ¢ satisfeita. A imagem fotografica é percebida como uma
espécie de prova e atesta individualmente a existéncia daquilo que mostra. Numa perspectiva de
marketing, considera-se que os turistas viajam porque retiram vantagens desse comportamento. O
turista tem vontades que se somam a necessidade de sair do seu cotidiano, sendo estas vontades,

muitas vezes, geradas pela divulgacio de imagens através da midia.

Recordagio, imagem ou troféu?

Define-se como sendo imagem de um destino, o conjunto de percep¢des e representagbes mentais do
futuro e recordagdes passadas que o turista possui sobre uma localidade escolhida (ACERENZA,
2002). A utilizacdo da imagem ¢é uma constante na atividade turistica. Paisagem e turismo vao estar
sempre ligados diretamente, uma vez que a paisagem quase sempre constitui a matéria-prima do
fenbémeno turistico.

A cada dia se gera mais imagens e se posta fotos em redes sociais, grande parte delas para mostrar as
pessoas os lugares que estivemos presentes e nao necessariamente apreciamos. (HYPENESS, 2015).
O turismo sempre esteve ligado diretamente as imagens, sejam elas imagens fotograficas, de filmes,
publicitarias ou mesmo imagens mentais, fruto da nossa ilustre imaginagiao. O primeiro contato do
turista com o seu possivel destino turistico se da pela imagem exposta em materiais institucionais
(cartdo postal, panfletos, imagens na internet), fornecidos por meios ligados diretamente ao turismo,
onde podera surgir o desejo em conhecer o lugar da imagem visualizada anteriormente.

Segundo Azevedo (2008), podemos classificar imagem-troféu como a confirma¢io e prova que a
viagem ou o passeio foi realizado. Por mais registros que o turista obtenha ao decorrer de sua
viagem, elas nunca irdo satisfazer totalmente o turista, gerando a necessidade de fotografar cada vez

mais os momentos de seu passeio, e o conjunto de fotos nunca serd o suficiente.

A imagem-troféu confirma de forma modesta e singular apenas que o tema existe, que a viagem ou
passeio foram realizados, portanto, por mais fotos que o turista tenha, elas nunca serdo suficientes.

O carater magico das imagens ¢é essencial para a compreensdo das suas mensagens.
Imagens sdo cédigos que traduzem eventos em situagoes, processos em cenas. Nao que
as imagens eternalizem eventos; elas substituem eventos por cenas. E tal poder magico,
inerente a estruturagdo plana da imagem, domina a dialética interna da imagem, propria a
toda mediagao, e nela se manifesta de forma incomparavel. (FLUSSER, 2002, p. 8).
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A fotografia nos fornece provas. Segundo Sontag (1981, p.9), a fotografia serd a prova incontestavel
de que o turista fez a viagem, cumpriu o programa e se divertiu. Podemos dizer que a imagem levada
para casa, o troféu, serd o documento, a comprovacio dos momentos e das vivéncias de uma viagem
ou passeio. Portanto, viajar pode ser uma estratégia para o acimulo de fotografias ou troféus. Nio
basta ao ser humano conhecer o lugar e admirar a paisagem, mas é necessario imortalizar o momento.
E justamente esta necessidade que o faz langar mio da cAmara fotografica registrando cada instante
tentando dessa forma imortalizar o acontecimento. Uma vez que a fotografia é algo totalmente

palpavel ele podera té-la nas maos sempre que quiser relembrar um determinado momento.

Nio basta conhecer, tocar, faz-se necessario imortalizar o momento, congela-lo através do simples
apertar de um botio. E s6 dizer: “olha o passarinho!”. Pronto esta feito o registro, a imortalizacio do
momento. Se pudéssemos traduzir o sentimento do turista ao poder levar para casa um pedacinho do
Coliseu, da Torre Eiffel, do Museu do Louvre, Pdo de Agtcar, Corcovado e tantos outros espacos e

atrativos turisticos talvez pudéssemos usar apenas uma simples palavra: éxtase.

Miossec (1977), reconhece trés grandes tipos de imagens turisticas: global, tradicional e atual. Cada

um desses tipos diz respeito a uma conduta individual e grupal.

A imagem global corresponde as asEimgées do ser humano por ultrapassar seu limite, limite
este que corresponde ao dominio, ao conhecimento do mundo. A busca de lugares torna-se mais
frequente tio logo o lugar em que se estd estabelecido transforma-se em familiar.

A imagem tradicional ¢é proveniente das experiéncias, da vivéncia da pessoa. A imagem
tradicional fixa-se lentamente, durante um longo tempo, e a cultura do turista permite-lhe um
entendimento de toda riqueza que a paisagem apresenta. Cada camada social valoriza o espago de um
modo peculiar, imagem transmitida pelos costumes e moldada através dos tempos.

A imagem atual corresponde ao espago criado pela midia, pela moda, pelos padrées de beleza
ditados pela sociedade capitalista. Essa imagem ¢ auto-regulada, compreendendo trés componentes: o
turista, o nucleo receptor ¢ o trade turistico.

O turista é o que tem aspiragdes e vontades que se somam a necessidade de sair do cotidiano,
vontade acentuada e agucada pela midia (folders, revistas, filmes, etc). E aquele que sai em busca da
imagem-troféu ou do safari fotograficol. O nicleo receptor é a area estruturada para receber o
turista, o espaco turistico formado por seus atrativos naturais e culturais. O trade turistico sdo todos
os prestadores de servicos envolvidos na venda do espago turistico, como por exemplo, agéncias de
viagem, agentes e guias de turismo, publicitarios, rede hoteleira, etc.

Do olhar do turista a imagem capturada

No aspecto das transformagbes ocorridas pelo turismo, Urry (2001) identifica mudangas no olhar do
turista, onde perde se o aspecto sentimentalista e individual para um olhar mais simples e coletivo.
Esse olhar coletivo necessita da presenca de um grande nimero de pessoas. “E preciso a presenca de
outros turistas para que exista o sucesso de tais lugares, que dependem do olhar coletivo do turista”.
(URRY: 2001, p.70). E nesta perspectiva, que sio elencados aqui os resultados obtidos em pesquisa

de campo.

1 , ;s [P . L.
Em alguns pafses como a Bolivia, por exemplo, ja ¢ comum a venda de pacotes com o titulo: Safari
Fotografico. Ver anexo A.
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A visita foi realizada na Urca no dia 19 de setembro, 12 de outubro e 10 de novembro de 2015 e
entrevistou-se 15 turistas, sendo todos moradores do Brasil. No dia 9 de outubro de 2015, a pesquisa
foi realizada no trem do corcovado, com 10 turistas, sendo todos também brasileiros. Além disso,
realizou-se um didrio de campo, pelo qual foi possivel notar com mais precisio as praticas dos

turistas que frequentavam o lugar.

A concretizagdo de uma viagem a partir de uma imagem

O turismo ¢ um bem de consumo predominantemente impalpavel que possui como caracteristicas a
intangibilidade (ndo se pode pegar, apalpar, cheirar), perecebilidade (uma vez produzido, deve ser
consumido), simultineo (uma vez que o servico é oferecido, ele deve ser consumido) e heterogéneo
(depende do desempenho humano, do funcionario que o produziu) (COBRA, 2005, p. 90). Portanto,
o servigo turistico é apresentado aos consumidores potenciais por meio de descricGes, narracdes,
midia e principalmente por fotos.

Como escrito no decorrer deste trabalho, a influéncia das imagens na histéria da sociedade sempre
foi predominante na cultura brasileira e no cotidiano da popula¢éo. A ligacdo do turista com imagens
resulta na necessidade em novas descobertas e interesse em conhecer pessoalmente “novos” lugares.
Contudo, a populacio acaba necessitando repassar as experiéncias vividas. O turista, antes de viajar,
faz previsGes das experiéncias que pretende ter. Estas estdo fundamentadas nas emog¢des que o
destino chama na sua meméria, por comentirios de amigos, pela leitura de folhetos, anuncios
publicitarios etc. Sua decisdo serd baseada na imagem que ele valoriza e espera encontrar (Acerenza,
2002), conforme foi possivel observar e campo (grafico 1)

Grafico 1: Motivo da escolha do destino

H Escolheu o local a pattit de um convite de amigo/parentes
B Escolheu o local a partir de uma imagem visualizada
anteriormente do local
Viagem realizada por negécios/trabalho

m Outros

Fonte: Pesquisa propria, (2015)

Sobre questdo quanto a motiva¢do da escolha do destino, em entrevista com turista do Rio Grande
do Sul, na Urca, este ressaltou que a primeira vez em que veio a cidade do Rio de Janeiro foi para ver
de perto as imagens maravilhosas chegadas até ela por meios de comunicagio. Apds a primeira visita,
decidiu voltar mais vezes, por considerar uma cidade bastante hospitaleira e repleta de imagens

lindissimas, como se verifica na fala abaixo.

Pode-se afirmar, portanto, que os estimulos induzidos pelas acdes de marketing influenciam no
processo de formagdo da imagem de destinos turisticos (CHAGAS, 2009). Grande parte destas
imagens chegam até os turistas através de fotos divulgadas pelas redes sociais. Ha também aqueles
que visualizaram estas imagens por folhetos distribuidos por empresas ligadas diretamente ao

turismo.
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Segundo Urry (2001) a cultura pés-moderna tem no imediatismo a sua principal caracteristica. E,
nesse sentido, a midia tem um papel muito importante, pois cada vez mais vivemos em uma cultura

de dois, trés ou cinco minutos.

“Quem nio gostaria de ter uma foto no Cristo Redentor, de bragos abertos?”?.

“Viim aqui porgue en vi a foto na internet ¢ queria ignal™.

“E realmente lindo! Tirei vdrias fotos minhas li de cima™.

“Gosto de contemplar a paisagem, mas vim na intencio de ter uma foto legal também’™.

Urry (2001) disserta sobre o tipo de turista que almeja reproduzir o que os demais fazem, para
posteriormente dialogar e ter argumentos sobre o destino turistico colocado em questdo. Existe também o
petfil do turista que deseja viajar para lugares ainda ndo descobertos, querem ir onde ninguém ainda foi,
almejam serem os descobridores. Este turista deseja ndo somente ter o que contar, mas também deseja ter
novidades para contar, trazer informagdes que os outros desconhecem e assim colocar-se num patamar
mais elevado na sociedade que se insere. Embora a pesquisadora nio tenha identificado este perfil de

turista em suas entrevistas, Urry (2001) afirma que ele existe.

Na esfera da atividade turistica, a imagem na memoria do visitante ¢ a sua principal referéncia sobre o
destino. Trabalhar a projecio da imagem de destino turistico é essencial para o seu posicionamento

em um mercado competitivo e, consequentemente, contribui para atrair mais turistas (KOTLER,
2007).

Praticar o turismo, ou desfrutar de uma experiéncia turistica ¢ algo que traz em si uma sensagio de
prazer. Em divergéncia ao esfor¢o do trabalho, o turismo ¢é praticado no tempo livre, nos dias de
folga e em lugares que fogem ao seu cotidiano, bem distante do trabalho e casa. Inserido num
intervalo breve de tempo, o que leva o turista a praticar a fotografia naquele tempo disponivel é estar
mediante ao diferente e usufruir o maximo de atividades possiveis. Conhecer tudo, ir a todos os
lugares recomendados e fotografar tudo. “A mania fotografica resulta em abundincia de fotografias.
Uma abundancia de memoria que a fixa” (FLUSSER, 1985, p. 30).

A fotografia se torna uma passagem de um momento, da memoria do individuo, dos seus costumes,
da comunidade ou simplesmente da beleza da natureza. Ela é um papel fundamental para ndo cair em
esquecimento o que ja foi vivido. Quando enfatizamos muito apenas o ato de fotografar, acabamos
deixando o momento passar despercebido, pois perdemos grande parte do tempo fotografando. E
claro que nio se deve generalizar, esta afirmativa diz respeito sobre o excesso de fotos repetitivas ¢ a
necessidade em querer registrar tudo, sem perceber o local de fato, sendo assim, perdendo a
experiéncia da vivencia local. As razdes pelas quais o registro ocorre depende grande parte dos
estimulos recebidos no momento contemplado (SCHLICHTA, 2009) do observador. Cada turista
pode ser estimulado com maior ou menor intensidade ao se deparar com elementos
(materiais/imateriais) que conduz a sua vontade de fotografar.

O turista registra com seu olhar, automaticamente. Em certas ocasides, o turista se priva em
aproveitar a experiéncia que estd vivendo, e se lamenta por ndo estar com acesso a uma cimera ou
aparelho de fotografar em maos para obter o registro no local. Nota-se entdo que o habito de

Relato da turista que veio conhecer o Cristo Redentor, aparenta ter mais de 60 anos.
Resposta de uma turista que veio de Sdo Paulo, sobre o motivo de sua viagem ao Rio.

Moradora do Rio Grande do Sul, falando sobre a vista que o Pao de Agticar proporciona.
Resposta de uma jovem turista que veio do Rio Grande do Sul, ao ser questionada se vem na
intengao de fotografar o local.
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fotografar tornou se parte do dia a dia da populagio, um costume que chegou para a sociedade do
séc. XXI.

A fotografia e/ou o ato de fotografar tem muito a entiquecer uma simples viagem, como destacado
na fala a seguir:
“No final das contas, nunca saio nas fotos, pois me sinto parte do meio ambiente”®.

Todavia, ha aqueles que desconsideram a importancia de fotos em meio a momentos de lazer. Em
conversa com um casal, moradores da cidade de Sao Paulo, que visitavam o Cristo Redentor, eles
afirmaram que pouco fotografam em suas viagens. A viagem para eles é um momento para descansar
a mente e fugir do cotidiano, ¢ um momento para evadir se da pressio do dia a dia e apenas
descansar. Uma hora ou outra tiram fotos apenas para guardar lugares especiais em que
frequentaram, mas é muito raro, pois sempre esquecem. Eles afirmaram que ndo ha necessidade em
tirar foto de uma ambiente que ja conhecem ou que a imagem circula através da internet, e se nio

vao imprimir/revelar ¢ meio que incoerente obter um novo registro.

E possivel perceber na fala dos entrevistados plena sintonia com o meio ambiente, onde a preferéncia é
aproveitar a natureza, O passeio e os atrativos turisticos sem a obrigacdo de registrar e repassar estas fotos
a diante, comprovando que estiveram no local. Nota-se que eles ndo se enquadram no perfil de turistas
que almejam reproduzir o que os demais fazem, para posteriormente divulgar estas imagens a terceiros e
ter consigo sua imagem-troféu, obtendo status perante a sociedade.
“.. tanto que nem subi’”’

O turista estava no entorno do local apenas a passeio, para andar e passar o tempo por ali. Ele ja
tinha visitado o Pao de Agticar em sua primeira vinda ao Rio de Janeiro. Anos depois ele se encantou
com uma carioca e comecou um relacionamento, passando a visitar frequentemente a cidade

maravilhosa.

Neste caso, onde a viagem ja nio é mais inédita e o visitante ja conhece o local por completo,
constata-se entdo a auséncia do “encanto” de fotografar a viagem, pois o que antes era diferente
agora se tornou usual, ndo sendo mais novo. Devido as imagens do local ja serem registradas em
alguma viagem passada, somando o fato do ambiente tornar se um local frequente em que o visitante
tem a certeza do retorno, nio sendo este o seu endereco, entende-se que o ambiente tornou se

comum, nao sendo interessante fotografar sua permanéncia no local.

Em pesquisa a campo, constatou-se que de um total de 25 entrevistados, apenas 64% fotografam nas
viagens, 20% fotografam pouco nas viagens e 16% nio fotografam em suas viagens. E a respeito da
revelagdo das fotos apds as viagens, obtiveram-se os seguintes dados: 56% revelam algumas de suas
fotos da viagem ao retornarem, 24% nio revelam nenhuma foto da viagem e 20% revelam todas as

fotos capturadas no decorrer de sua viagem.

Observou-se ainda, que uma grande quantidade de visitante estavam dispostos a registrar o passeio,
porém poucos tinham em suas mios uma maquina fotografica, como de costume nas décadas
passadas. Notou-se que a maioria possufa smatphones (telefone inteligente) ou uma maquina ggpro em

6 - . . . . ..
Morador de Sao Paulo que costuma sempre vir ao Rio de Janeiro. O motivo das visitas frequentes
¢ em virtude de ser um local proximo ao seu estado e ter parentes que residem no local

O termo subir se refere ao teleférico do Pao de Agucar

56



maos, talvez pela praticidade que a tecnologia destes aparelhos proporcionam, oferecendo a
possibilidade de fotos em grupos através de se/fze.

Em visita a Urca, achou-se intrigante a atitude de um grupo que faziam registros no local
posicionando a maquina fotografica na finalidade de ter uma foto de todos no local visitado, sem
perder a qualidade que a maquina fotografica proporciona. Em uma tarde ensolarada, com a calmaria
que a brisa do mar da Praia Vermelha proporcionava, fazia do ambiente as condi¢oes perfeitas para a
foto perfeita. Os componentes estavam em primeiro plano e a paisagem, com o pio de agucar, estava
ao fundo em segundo plano. Uma foto sonhada e idealizada por muitos. Os componentes
aparentavam estar na mesma viagem e acredita-se também que sejam membros da mesma familia

pelo modo que se tratavam e pelos lagos estreitos que mantinham uns com os outros.

Todas estas observacOes confirmaram que a imagem do produto turfstico concede o conjunto de
crencas e impressoes que as pessoas possuem sobre lugares. As Imagens representam a simplificagdo
de uma grande quantidade de associagdes e informagdes relacionadas a um lugar. (CHAGAS,
DANTAS, 2009) Elas sao um produto da mente que tenta processar informagdes essenciais de uma
grande quantidade de dados sobre determinado local. Contudo, muito antes de conhecer o local, o

turista cria uma imagem, baseada nos estimulos simbdlicos
Consideragoes Finais

Um lugar nio é formado apenas por imagens. Alids um lugar é muito mais que uma simples
fotografia. Apesar da necessidade clara do ser humano de imortalizar 0 momento e levar para casa a
sua imagem-troféu, um lugar é formado por paisagens, pessoas. Pessoas essas que construiram uma
histéria de vida para além da imagem e do turismo. Por isso muitas das vezes nio serdo apenas as
imagens as grandes responsaveis pela atratividade do destino turfstico, mas serd o conjunto: a cultura
manifestada através dos habitos e costumes da populacio local, a identidade deste povo, a
gastronomia, enfim coisas que nunca serdo aprisionadas numa fotografia, mas que terdo que ser
vividas e praticadas para se ter realmente a sensacdo de missdo cumprida. Todavia, foi possivel
observar durante a realizacido deste trabalho, que as imagens também influenciam muito na escolha
de um destino, construindo uma prévia imaginacio de como serd a viagem e a quais lugares visitar.
Contudo, ainda pode-se ressaltar que a imagem visualizada antes da viagem gera emogdes e
expectativas sobre o local a ser visitado, desenvolvendo a necessidade de relatar cada detalhe em

fotos, fotos estas que serdo a Gnica prova de que o turista foi ao local e realizou a viagem.

O presente trabalho buscou alinhar o turismo baseado nas imagens divulgadas na midia e materiais
de agéncias de turismo, onde gera no turista potencial a vontade de conhecer o local e viver a
experiéncia repassada por amigos e familiares através de fotos e fatos. Também se destaca aqueles
que foram até o local ndo sé para viver a experiéncia, e sim para reproduzir imagens que foram
divulgadas através da midia, tendo assim sua imagem-troféu. Pode-se afirmar que ter em sua bagagem

de vida histérias de viagens para contar ¢ algo prazeroso, onde eleva o status diante da sociedade.

Assim, constatou-se que o papel do marketing de um destino é contribuir para que a imagem do local
3

turfstico leve os potenciais turistas a antecipar e “viver” pela sua imaginacdo, as emocdes que

esperam sentir no destino.

Conclui-se, que o objetivo dessa pesquisa foi alcan¢ado, tendo em vista que a divulgagdao de imagens
onde se tem a beleza da natureza local somada a intervencdo da atividade humana, na finalidade de
tornar um atrativo turistico, desperta o desejo de viver a experiéncia, sentir novas emocdes e resulta
na pratica do turismo no mundo. Ao visualizar a imagem, o turista ja imagina como sera sua viagem.
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Tendo em vista que a imagem é um dos principais insumos patra a venda dos destinos turisticos no
Brasil, é possivel dizer que sdo as fotos de catalogos e guias de viagem, divulgadas em redes sociais e
sites especializados, que encantam o turista, desperta desejos de contemplar o local, fazendo visitar o
extenso litoral brasileiro, conhecer as manifestagoes attisticas e o patriménio cultural do pafs. De
acordo com Gomes (1996), a imagem fotografica, ao registrar a experiéncia, pode provocar novas
percepgOes, produzir a subjetividade inerente ao ato de olhar do contemplador e a0 mesmo tempo
imortalizar o fato e o espaco captados, objetivando para o cientista aquele momento e

contextualizando com outros repertérios signos do sujeito.

Porém a imagem, neste estudo especifico, a fotografia, nunca substituird e tampouco traduzira as
sensagoes e emogdes vividas em uma viagem. A fotografia pode valorizar imensamente um espago

turistico, mas é necessario lembrar que imagens nunca traduzirdo a esséncia e a alma do lugar.
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ANEXO A — Safari fotografico

Safari Fotografico Bolivia 2007

7 de Junho de 2007, Quinta-feira, feriado prolongado. O que fazer?
%www.macrol‘otoqaf fa.combr 9>

FERIADO PROLONGADO = VIAJARII La Paz e arredores

, - - 10 dias fotografando na Belivia
O que vocé acha de deixar de lado o stress da rotina 1° a 10 de Junho de 2007

diaria e se aventurar em uma viagem diferente?

Deixe de lado seu celular, notebook, agenda e o
aproveite a semana do feriado conhecendo a cultura IHSCFIQOGS Aber‘ta 5!
e fotografando nosso vizinho andino, a Bolivia.

Este pacote, com duracéo de 10 dias, foi feito para Mais iNforma§5856
quem quer viajar para fotografar com total seguranca inscrig&es pe|0 site
e com acompanhamento profissional em um roteiro
planejado por fotografos e para fotografos. www.macrofotografia.com.br
ou diretamente com Taclo Philip

Chega de passeios com guias te apressando e sem listasmall1 @macrofotografia.com.br
poder fotografar na hora certal

Algumas fotos do Safari Bolivia 2006 em www.tacio.com.br VAGAS LIMITADASHI

Pacote perfeito para todos os niveis de fotografos.
Seja vocé um amador com uma pequena compacta ou profissional

Investimento:

R$ 2.200,00 com o melhor e mais completo equipamento do mercado, este safari
ira surpreendé-lo!

Incluso: passagem
aérea SP-La Paz-SP,| Pontos visitados:
todas hospedagens, | Cidade de La Paz; sitio arqueoldgico de Tiwanaku; Vale de la Luna;
passeios e entradas!| Montanha Chacaltaya (5395m); Copacabana; Lago Titicaca; Isla del
Sol; Isla de la Luna etc.

Inscricbes Abertas!

Garantia de boas fotos, novas amizades e historias inesqueciveis!

O Professor e Guia Tacio Philip Sansonovski & reconhecido como um dos mais jovens e talentosos
fotografos especializados em teoria e pratica em macrofotografia e fotografia de natureza. Ja
recebeu diversos prémios por suas fotografias e recentemente feve seu trabalho publicado nas

» revistas Fotografe Melhor e Fotographos. Tem experiéncia em guiar grupos pelo Brasil e exterior
e possui um grande curriculo de escaladas e cursos outdoor como escalada em rocha e gelo
resgate em montanha etc. E ele quem mantém os sites www.macrofotografia.com.br e seu

site pessoal www.tacio.com.br.

Tlustracio 1 Disponivel em: <www.macrofotografia.com.br>. Acesso em: 20/09/2008.
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Resumen: A proposta deste estudo ¢é identificar e discutir os elementos socioculturais, politico-
economicos, histéricos, as praticas agricolas e demais aspectos situacionais que incidem no processo
de constru¢do de memorias, identidade coletiva e espagos de autonomia relacionados aos pequenos
produtores rurais do assentamento Fazenda Engenho Novo, Sao Gongalo/R]. Esta pesquisa, baseada
em procedimentos tedrico-metodoldgicos relacionados as subareas do Turismo Rural, Antropologia e
Sociologia Rural, objetiva oferecer ndo apenas um registro interpretativo do modo de (se) ver e viver
do grupo pesquisado, como também pretende proporcionar um diagnéstico desta comunidade no
tempo presente ¢ uma abordagem propositiva para a sistematizacido de um circuito turistico rural e
cultural, a fim de contribuir para o fortalecimento da identidade local e para a autonomia
socioeconémica dos assentados rurais aqui em foco.

Descriptores claves: Sociologia rural, Neorrural, Turismo Rural, Agricultura Familiar e Memoria

Social.

Introdugio

O objetivo desta pesquisa ¢ compreender as relagGes estabelecidas entre agricultura familiar e
algumas atividades de lazer realizadas no Assentamento Rural Fazenda Engenho Novo. Buscamos,
assim, entender a permanéncia ¢ a resisténcia de um grupo de pequenos produtores rurais diante do
processo de urbanizacio de uma cidade da regido metropolitana do Rio de Janeiro. A cidade
escolhida foi Sio Gongalo e o bairro foi Monjolos®, tendo como recorte espacial algumas
propriedades rurais do Assentamento Rural Fazenda Engenho Novo, localizado nas terras da antiga
Fazenda Engenho Novo em Monjol

Portanto o espaco aqui desenhado, objeto deste artigo, serd o do Assentamento Rural Fazenda

Engenho Novo, com suas marcas produzidas pelo tempo e com o possivel potencial turistico a ser

'O bairro de Monjolos lutou pela reafirmacio de sua condicio de area rural, e foi com a pratica da

agricultura familiar e por meio de inumeros projetos desenvolvidos na regido em parcetia com a
Secretaria Municipal de Agricultura e Pesca, a EMATER, o ITER] e de algumas atividades de lazer
que os sitiantes conseguiram defender sua condi¢do de assentados e de area rural produtiva num

municipio com mais de um milhio de habitantes.
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“explorado” por meio de atividades que se apropriem da paisagem e das praticas e representacoes
socioculturais do lugar.

A paisagem do Assentamento Rural Fazenda Engenho Novo continua passando por alteracoes
constantes. Atualmente, uma parte significativa dos sitiantes? possuem algum tipo de producio, o
que, de certa forma, contribui para a dinamica da paisagem local; sio plantagGes e rebanhos que
mudam de lugar e de espaco a cada final de ciclo. Segundo Yazigi (2002), a paisagem é um conjunto
de formas num dado momento, ou seja, a paisagem ¢ algo que esta sendo construido sempre refeito
sobre a mesma matriz. A paisagem aqui entendida pode ser ponto de partida como testemunho de
diversas mudancas que nos remetem a questio social, mas também pode ser um objeto em si,
fazendo a interacdo de varios fatores de transformacio do Assentamento. A transformacio da
paisagem local pode ser produzida, por exemplo, por um rebanho que hoje pasta em uma
propriedade a beira da estrada e, amanha, ja ocupara outra area da propriedade; ou a colheita que
mudard completamente a imagem e a percepgao sensorial de um laranjal. Surge assim, uma paisagem
agraria ou uma paisagem rural, dinamica e mutavel, mas revelada pela observaciao de olhares mais
atentos, uma observacio direta feita a partir do contato com o espago rural, o olhar do visitante, ou
indireta, feita a partir da analise de fotografias que traduzem caminhos, planta¢des, edificagdes, enfim
imagens do meio rural capturadas em lentes fotograficas e traduzidas num imaginario de uma vida
tranquila e bucdlica encontradas no campo. Imagens que se modificam a medida que se manuseia e
se prepara a terra para colheitas e novos plantios. E neste cenario degradado por indmeros impactos
ambientais que buscamos um didlogo entre a paisagem produzida e reproduzida ao longo desta
histéria e o possivel desenvolvimento da atividade turistica. Para tanto, utilizaremos a paisagem do
Assentamento e de seu entorno como interlocutora; ora abordaremos o cenario degradado da regido,
suas alteracoes a partir de algumas culturas, ora dialogaremos com o patrimoénio histérico presente no
Assentamento, formado pelo conjunto arquiteténico da antiga sede da Fazenda Engenho Novo.

No decorrer do trabalho, estabelecemos um didlogo entre atividades da agricultura familiar, memoria
social e atividade turistica, buscando assim entender a dinidmica social presente no Assentamento

Rural Fazenda Engenho Novo. Uma dindmica que tem sido capaz de fortalecer os vinculos e a

identidade coletival® no decorrer de todos esses anos.

As memobrias aqui utilizadas serdo um recorte entre os diversos atores sociais envolvidos nesta
pesquisa. Para tanto, utilizaremos o arquivo de filmografia obtido a partir de conversas informais
durante algumas incursbes ao campo, com os direitos de utilizacdo de imagem e fala devidamente
autorizadas!! pelos diversos atores sociais envolvidos. O intuito ¢ o de avaliar as perspectivas dos

sitiantes numa possivel parceria entre a principal atividade econémica da regido, a agricultura familiar,

Trabalhador rural, quase sempre autbnomo; pequeno proprietirio de terras de onde
geralmente tira seu sustento. Como as terras do Assentamento sio denominadas pelos assentados de
sitios, adotaremos a categoria sitiante para denominar os pequenos produtores rurais que vivem no
Assentamento. Veremos a partir do recorte da pesquisa que cada sitiante deu um nome a sua
propriedade ou ao seu sitio, o que acaba sendo peculiar num assentamento. Alguns dos sitios eleitos
para esta dissertagdao abrigam nao apenas o local do trabalho, da produgdo, mas também o local do

lazer.

10 Segundo o Dicionario de Sociologia (p. 232), Identidade coletiva: Aptidao de uma coletividade

para reconhecer-se como grupo; qualificagio do principio de coesdo assim interiorizado (identidade
étnica, identidade local, identidade profissional); recurso que dai decorre para a vida em sociedade e a
agio coletiva.

! Anexo (I) Ficha de Autorizacido para uso de imagens, audio e video em pesquisa académica.
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e o turismo como um fator de complementacio da renda familiar. Abordaremos também alguns dos
segmentos tutisticos que podem ser desenvolvidos a partir da agricultura familiar, entre eles o

Turismo Rurall2. Segundo Schneider (apud Almeida):

(...) o turismo rural propicia a valorizagdo do ambiente onde é explorado por sua capacidade de
destacar a cultura e a diversidade natural de uma regido, proporcionando a conservagio e a
manutencdo do patrimonio histérico, cultural e natural. (2000, p. 35)

De acordo com o Ministétio do Turismo e o Ministério do Desenvolvimento Agrariol3, no inicio da
década de 1990, surgem os primeiros projetos de assisténcia técnica e extensido rural, incluindo o
turismo na forca de trabalho da agricultura familiar. F a partir deste momento que as pequenas
propriedades rurais voltadas para a agricultura familiar passam a se apropriar da atividade turistica
como complementac¢io da renda familiar, ofertando atividades ligadas ao lazer, cultura, gastronomia e
o contato com algumas técnicas produtivas como um diferencial a ser experimentado por turistas e
demais visitantes.

Ao longo da pesquisa surgiram inimeras inquietacSes, mas, devido ao tempo, optamos por conduzir
nossa escrita entremeando um didlogo entre agricultura familiar, redes sociais ¢ o possivel
desenvolvimento da atividade turistica como instrumento de valorizacio da area rural e ferramenta de

complementacao da renda familiar.

Monjolos: um olhar sobre o novo rural

A diversidade de maneiras de viver no campo ¢ reforcada e se expressa em “um mosaico de formas e
de cores onde se impde as culturas.” (IKAYSER, 2006 apud CARNEIRO, 2012, p. 26)

E justamente essa diversidade de cores, modos de viver e de ser que encontraremos no 3o distrito de
Sdo Gongalo, traduzidas aqui pelo cenario formado a partir da desapropriacdo de terras da Fazenda
Engenho Novo. A cidade de Sio Gongalo ¢é dividida em cinco distritos, que totalizam uma area de
248km?2, sdo eles: 1o Distrito Sio Gongalo (sede); 20 Distrito Ipiiba; 30 Distrito Monjolos; 4o
Distrito Neves; 50 Distrito Sete Pontes.

12

O turismo rural é conhecido como a atividade turistica que ocorre na zona rural, integrando a
atividade agricola pecuaria a atividade turistica, e surge como alternativa para proprietarios rurais [....
%‘xlmeida, 2000).

’ Ver Brasil. Ministério do Desenvolvimento Agrario. Manual do Plano Safra da Agricultura
Familiar 2003/2004 - BRASIL. Ministério do Turismo. Diretrizes para o Desenvolvimento do

Turismo Rural no Brasil. 2004.
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DISTRITOS DO MUNICTIPIO DE 5540 GONCATO - RJ
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Fonte: Prefeitura Municipal de Sio Gongalo — 2005.

De acordo com o Plano Diretor do Municipio (2006), a area rural de Sdo Gongalo foi extinta em
1962 devido ao rapido crescimento e a urbaniza¢io da cidade. Ao transformar o municipio em 4rea
urbana, a atividade rural quase foi extinta. Entretanto algumas 4reas denominadas urbanas nesta
época mantiveram caracteristicas rurais, concentradas principalmente nos 2° e 3° distritos, Ipifba ¢
Monjolos, respectivamente. Nesses distritos que sdo originados de antigas fazendas, os lotes sdo
maiores, o que possibilitou a resisténcia ¢ a disposi¢ao de algumas areas em sitios. Em algumas areas
os quintais das casas sao destinados a pequenos cultivos e criacio de animais, o que ainda garante a
regidao de Monjolos, especificamente, ares de cidade de interior. As pequenas areas ocupadas nesta por¢io
do municipio ainda possuem uma parte expressiva de area verde, e que, em alguns casos, sdo
destinadas, principalmente, a criacdo de gado leiteiro. As imagens abaixo demonstram a proximidade
de algumas propriedades a Estrada José de Souza Porto, principal via que corta o Assentamento e da
acesso a varios sitios localizados no entorno da Fazenda Engenho Novo.

1) Estrada José de Souza Porto, os lagos pertencem ao Sitio Girassol.

2) Estrada do Rio Frio, onde encontra-se a sede da Fazenda Engenho Novo.
Fonte: Acervo da pesquisa.

65



3) 4

3) Entrada do Sitio das Mangueiras, a beira da Estrada José de Souza Porto.
4) Trecho da Estrada José de Souza, principal via de acesso a0 Assentamento.

Ares de cidade do interior é justamente esta a impressao que temos ao seguirmos pela Estrada José
de Souza Porto, principal via de acesso a localidade, e que corta boa parte do Assentamento Rural
Fazenda Engenho Novo. Sio diversas propriedades rurais que resistiram ao crescimento do
municipio e permaneceram a margem da estrada e que se traduzem numa paisagem formada por
pequenas plantacoes, lagos e areas de pastagens. Em visita ao bairro de Monjolos, ainda vemos
cavaleiros e charretes circulando pelas ruas, dividindo a mesma via dos automéveis (carros e
coletivos). O comércio da regido, com o passar dos anos, tornou-se bem expressivo, servindo

também para escoar alguns produtos locais.

Se, entdo, rejeitarmos as dicotomias que terminaram por definir um lado em funcio da
negacio do outro, ou seja, que levam a olhar um polo (o campo) a partir dos olhos do
outro (a cidade), acabamos por aceitar o fato de que esta dinamica pode terminar
reforcando, ou mesmo engendrando, identidades territoriais apoiadas no sentimento de
pertencimento a uma localidade. (CARNEIRO, 2012, p. 41).

Entendemos, assim, que o retorno ou o reconhecimento da drea rural no municipio de Sio Gongalo,
por parte do poder publico, pode ter ocorrido justamente pelo sentimento de pertencimento que boa
parte dos assentados tem com a sede da Fazenda Engenho Novo e com a regido de Monjolos. O
sentimento de pertencimento talvez tenha sido a grande bandeira na luta pela legitimacio da area
rural em S3o Gongalo. Apds 46 anos de resisténcia, a Prefeitura Municipal, por meio da Lei n® 170,
de 21 de agosto de 2008, instituiu e delimitou novamente as zonas de uso predominantemente rurais

— ZUPR — no municipio de Sao Gongalo.

O bairro de Monjolos ndo parou no tempo. O mundo rural que hoje encontramos ali é fruto das
constantes transformagdes que a cidade sofreu ao longo de todos esses anos; ndo houve um
congelamento, mas uma diversidade de dinamicas e de atores sociais que ajudaram a construir e a
fortalecer a area rural ndo apenas por meio de atividades agropecuarias, mas também a partir de
algumas atividades de lazer, trazendo uma renovag¢io da leitura do rural para o municipio e, mais
especificamente, para a regido. E neste contexto de urbanizacio do municipio e desenvolvimento do
bairro que destacamos as relagdes existentes entre os #ovos rurais que vivem no Assentamento e em
seu entorno. Segundo Giuliani (1990), o neo-ruralismo se caracteriza por dimensoes afirmativas,
como a valorizacdo da natureza e da vida cotidiana, a busca de autodeterminacio, do trabalho como
prazer, da integralizagio do tempo e das relagdes sociais. No Assentamento, ao longo dos anos,
foram estabelecidas diversas relaces entre os remanescentes de meeiros, descendentes de escravos e

novos assentados que buscaram a regido por sua tranquilidade e facilidade de deslocamento aos
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centros urbanos como a prépria cidade de Sao Gongalo, Niter6i e Rio de Janeiro. Monjolos fica
muito proximo a estes centros e traz a possibilidade de descanso diario em meio a agitacio das
grandes cidades. A propria relacdo de trabalho que alguns sitiantes tém em sua propriedade, denota
em algumas situagdes muito mais uma atividade de lazer e 6cio do que uma atividade laboral.

Outro ponto relevante nas relagGes estabelecidas diz respeito a dimensao espacial do Assentamento.
Ressaltamos que o espaco aqui desenhado nio é um simples produto das relagdes sociais, mas um
condicionador dessas mesmas relacoes que se estabeleceram e se fortaleceram ao ponto de pleitearem
a oficializacdo da condi¢do de assentados junto ao ITER]J. Hoje, mais da metade dos sitiantes
possuem o documento oficial de suas terras. Dessa forma, a nocdo de lugar, neste estudo,
relacionado ao espago rural, mesmo esvaziada pelo processo de modernizagio, continua sendo
importante na vida da maioria das pessoas, uma vez que exerce um sentimento de pertencimento que
¢ mais importante do que o admitido. Assim, podemos entender o lugar como o espago vivido ou o
espaco das lembrancas que nao se encontra fechado em si mesmo, mas que é algo dindmico e que
permeia as constantes relagdes materiais e simbolicas, tanto no que diz respeito as relages de poder
no sentido concreto de dominagdo, quanto ao poder mais simbélico presente, por exemplo, nas
relacGes de trocas entre os sitiantes e vizinhos.

Contrariando a visdo progressista que aponta para o desaparecimento do rural diante da aproximacio
de relacGes com o urbano, percebemos a incorporacao dos elementos urbanos ao meio rural, como
parte de um progresso e de ressignificacbes decorrentes justamente das dindmicas culturais
estabelecidas. Entendemos, nesse sentido, que a cultura ndo ¢ algo estitico, engessado, mas
perfeitamente dinamico e em constante mutacio. O neorrural procura a tranquilidade das areas
campesinas, mas ndo deseja abrir mao de algumas “benesses” da cidade grande. Desse modo, ocorre
nio uma dominag¢ao do urbano sobre o rural, mas uma influéncia mdtua sem que se implique, assim,
a “perda” de identidade, mas que se criem novas identifica¢des urbanas e rurais. Percebemos isso nas
relacoes estabelecidas entre os assentados que vivem no entorno da Fazenda Engenho Novo, onde
existem diferentes narrativas que apresentam variadas representacOes sobre as experiéncias
vivenciadas pelo grupo e sobre os acontecimentos que, de alguma forma, demarcam a trajetéria de
vida dos mesmos.

Segundo Moreira, podemos dizer que a ressignificacdo do rural emerge de:

tensdes desse tempo sécio-histérico e da densificagio da consciéncia em setores e
camadas do campo hegeménico [...]. A passagem de uma imagem do rural como agricola
para um rural como natureza e como modo de vida saudavel expressa tensoes de diversos
ambitos societarios [...]. (2012, p. 251)

Atualmente, a vida no campo em detrimento da vida na cidade vem se tornando cada vez mais uma
ope¢ao voltada para a qualidade de vida. Apesar de alguns contlitos, por vezes existentes entre os mais
antigos ¢ os que vém de fora, ser rural é uma escolha voltada cada vez mais para as questSes
relacionadas com a seguranca ¢ a tranquilidade encontradas no campo, onde o rural deixa de ser
representado apenas por sua relagio de imagem agricola, traduzida pelas plantagdes e pelas criagoes
de animais, para ser uma imagem de rural ligada a natureza e a paz cada vez mais distantes das areas
urbanas. Outro ponto relevante e que observamos como uma das caracteristicas deste individuo é
que, além das relagbes com a terra, os neorrurais também possuem uma relagdo com os produtos
dessa terra, o alimento ganha representatividade, sendo, assim, visto como um produto diferenciado
e especial. Sao, em boa parte, géneros alimenticios originarios de uma produgdo organica ou
artesanal, enfim, sdo produtos tidos e vistos como mais saudaveis e que acabam sendo de alguma

forma privilegiados, ganhando assim espaco competitivo nas feiras e nos grandes mercados. Além do
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cultivo de alimentos livres de agrotoxicos, uma outra caracteristica que observamos no neorrural diz
respeito a preocupagdo existente na relacdo entre o homem e o meio ambiente, buscando, dessa
forma, modos de cultivo menos agressivos e pautados normalmente nos aspectos ligados a
sustentabilidade, objetivando que homem e natureza vivam de certa forma em equilibrio. Carneiro
(1998) identifica as novas identidades rurais como produto das novas relagdes campo-cidade
configuradas por uma revalorizagdo da natureza. A associagdo do rural com a natureza estd
diretamente ligada a qualidade de vida no que diz respeito a tranquilidade e a seguranca, presentes nas
especificidades do modo de ser, viver e perceber o espago rural. Por isso o individuo fruto da
urbanidade contemporanea tende cada vez mais a revalorizar a vida no campo, a produgio de

alimentos mais saudaveis, assim como os patrimonios naturais e culturais presentes nessas areas.

A sazonalidade na agricultura familiar e o surgimento de atividades paralelas

A vivéncia historica de precarias condi¢oes de producio e de competi¢do nos mercados
impde, atualmente, aos agricultores familiares brasileiros a necessidade de procurarem
diversificar as fontes de renda familiar. (MOREIRA, 2007, p. 95)

Para estabilizarem suas condi¢oes financeiras, alguns sitiantes recorrem as atividades paralelas ao
meio rural e urbano simultaneas a pratica da agricultura familiar. Entendemos, nesse caso, atividades
paralelas como o emprego de algum membro da familia em pequenos comércios da prépria regido ou
fora do municipio, produgdo de doces caseiros e¢ algumas atividades de lazer realizadas dentro da

propria propriedade.

Entretanto a sazonalidade na agricultura familiar atinge niio apenas as pequenas propriedades de
forma individual ou isolada, mas também a produgio da Associagdo como um todo. Nos periodos
sazonais, o cultivo que geralmente é feito no lote 32 também fica prejudicado, o que acarreta
problemas financeiros também para a Associagdo dos Produtores Rurais da Fazenda Engenho Novo,
uma vez que parte da renda do lote 32 ¢ utilizada para os gastos administrativos da Associagio, tais
como: pagamento de salario, encargos sociais, luz, telefone, internet, além da manutencio da patrulha
mecanica, entre outros.

De acordo com o presidente da Associagido e do Sindicato Rural, em 2012, a produgdo de cana e
milho, plantados no lote 32 e no Sitio Santa Clara, gerou uma renda de aproximadamente R$
15.000,00 (quinze mil reais) destinada a Associacio dos Produtores Rurais da Fazenda Engenho
Novo. Mas, em 2013, os primeiros meses foram de chuva e, a partir de margo, foram demitidos os
operadores dos tratores contratados pela prefeitura municipal, e, além disso, também foi retirado o
diesel que era repassado a Associacdo pela prefeitura. As chuvas, a demissio dos operadores e a
retirada do diesel trouxeram dificuldades ao preparo da terra e ao plantio, o que contribuiu para uma

producio escassa ocasionando déficit na geracio de renda a Associago.

Conforme ja mencionado neste capitulo, para cobrir o uso do trator, o produtor que utiliza os
servicos paga um valor simbdlico para ajuda no diesel e na diaria do tratorista de R$ 30,00 (trinta
reais).

Para suprir algumas demandas causadas pela sazonalidade, alguns sitiantes tém aberto suas
propriedades para atividades de lazer. Algumas propriedades rurais vém incrementando sua renda
com a participa¢ao em novas atividades econoémicas, entre elas, o Turismo Rural e outras atividades
de lazer e entretenimento. O meio rural pode ser bem aproveitado para atividades turisticas, desde
que sejam planejadas e desenvolvidas a partir de parcerias com a comunidade local. De acordo com o
Ministério do Turismo Brasileiro (2010, p. 18), Turismo Rural é o conjunto das atividades turisticas
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desenvolvidas no meio rural, comprometidas com a producio agropecudria, agregando valor a
produtos e servigos, resgatando e promovendo o patrimoénio cultural e natural da comunidade.
Atualmente, devido ao estresse diario vivido em razdo da agitacdo e da inseguranca nos grandes
centros urbanos, o segmento de Turismo Rural tornou-se um produto altamente vendavel e rentavel,
em relagdo a pratica da atividade turfstica. Além disso, a pratica do Turismo Rural acaba de alguma
forma contribuindo para a preservacdo do patrimonio histérico de algumas regides que passaram a
desenvolver este segmento, uma vez que parte dele vem sendo desenvolvido em regiGes com um
numero significativo de sedes de fazendas historicas; e isso contribui de alguma forma para o
processo de preservagdo e revitalizacdo de algumas fazendas que, por extingdo do ciclo do café,
entraram praticamente em decadéncia, como, por exemplo, as fazendas histéricas do Vale do Paraiba
(R]), que encontraram na atividade turistica uma alternativa para se estabilizarem financeiramente,
transformando suas estruturas rurais em luxuosos hotéis-fazenda, criando assim, novas alternativas
de lazer no espago rural.

A valorizagdo das condi¢des de vida no campo — como lugar onde predomina o “ar
puro”, a “simplicidade de vida” e a “natureza”, em oposi¢ao a cidade, “cada vez mais
poluida pelo crescimento industrial” — exerce um poder de atragdo sobre a populacido
urbana. (Carneiro, 2012, p. 37).

O estresse e as agitacoes didrias podem contribuir de modo significativo para que cada vez mais 0s
individuos se desloquem em busca de lugares com as caracteristicas do Assentamento Rural Fazenda
Engenho Novo, principalmente por sua proximidade em relagio as duas principais cidades da regido
metropolitana, Rio de Janeiro e Niterdi. Seja para suprir uma necessidade criada pela sazonalidade na
agricultura ou para complementar a renda familiar, as atividades nao agricolas estdo cada vez mais
presentes no meio rural. Podemos identificar na regido estudada o que Carneiro (2012, p. 39)
denomina “novo” rural, ou seja, uma nova configuracido do campo a partir da incorporacdo de outras
ocupacOes que nao as especificamente agricolas aos espagos tidos como rurais. Segundo Anténio
Moura apud Funary e Pinsky:

[..] a procura por ambientes naturais, litorineos ou campesinos é hoje quase uma
obsessao do homo urbanus, na verdade uma necessidade fisica e psicossocial, pressionado
que estd pela correria do dia-a-dia, o tempo espremido pelas obrigacdes do trabalho, da
familia e da mera sobrevivéncia. (2003, p. 71)

Entendemos assim, que a pratica de atividades de lazer no meio rural ndo é algo novo, fruto apenas
do estresse, mas algo que ja predomina ha muito tempo; épocas, inclusive, em que era comum as
familias mais abastadas possuirem uma casa no campo e outra na cidade. Atividades que hoje sio
vistas como recreativas ou de lazer, como, por exemplo, andar a cavalo, andar de charrete, ¢é algo que
sempre esteve presente no cotidiano do meio rural. Observamos, assim, que o meio rural s
aproveitou o que tinha como parte de seu cotidiano, o lago utilizado para cultivo de peixes para
venda ou consumo familiar, por exemplo, foi transformado em pesque-pague, a charrete utilizada
como meio de transporte tornou-se um produto a ser oferecido ao visitante/turista; e, assim, vatios
elementos presentes na vida no campo foram aos poucos sendo transformados em produtos
possiveis de serem comercializados pela atividade turistica, gerando uma complementa¢io na renda
familiar do produtor rural.

No caso de Sao Gongalo, as atividades de lazer e recreagdo exercidas em paralelo com as atividades

agtricolas em nada interfeririam na Lei Municipal n® 170/2008. O artigo 4° da referida Lei em seu
inciso 1I diz:
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Nas Zonas de Uso Predominantemente Rurais — ZUPR sio toleraveis os seguintes usos:

1T — de recreacio e lazer.

O Sitio das Mangueiras, por exemplo, além da pratica de atividades agricolas, possui infraestrutura
voltada ao aluguel do espago para festas de aniversarios, casamentos, confraterniza¢des, além de
receber escolas em alguns projetos didaticos e pedagdgicos. O sitio possui saldo de jogos, quatro
piscinas, trés campos de futebol, trés saldes de festa, area verde, cozinha e banheiros para receber

grupos ou para o aluguel do espaco.

Novas atividades, entre elas, caminhadas e trilhas junto a natureza, vém ganhando cada vez mais
espacos no meio rural de varias regides do Brasil e do mundo. Propriedades que possuem em sua
area lagos, rios, cachoeiras vém utilizando cada vez mais esses recursos junto a praticas agricolas para
criarem produtos turisticos diferenciados, alcancando, assim, um publico bem diversificado. Em
relacio ao Assentamento Rural Fazenda Engenho Novo, a Associagio vem estudando a
possibilidade de desenvolver atividades de visitagdo guiada ao sitio arqueolégico da Fazenda
Engenho Novo em parceria com algumas propriedades rurais com mais frequéncia, cobrando uma
pequena taxa aos visitantes, o que ajudaria na receita da Associagdo e também dos sitios envolvidos.
Com a visita ao sitio arqueolégico da Fazenda, terfamos a pratica do Turismo Rural associada ao
segmento de Turismo Cultural. Diante da abrangéncia dos termos turismo e cultura, o MTur, em
parceria com o Ministério da Cultura e o IPHAN, estabeleceu um recorte nesse universo e

dimensionou o segmento de Turismo Cultural na seguinte defini¢ao:

Turismo Cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto
de elementos significativos do patrimoénio histérico e cultural e dos eventos culturais,

valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura. (MTur, 2008, p. 16)

O entendimento dos termos utilizados nesse conceito nos permite visualizar as caracteristicas bésicas
e também a amplitude existente dentro do segmento de Turismo Cultural, o que possibilita seu
desenvolvimento nio apenas em Centros culturais, mas também no meio rural, com a finalidade de
observar e desfrutar dos modos de ser e viver no espaco rural, ¢ conhecer um pouco mais da
arquitetura das edificagdes presentes neste espago, representadas pelas antigas sedes de fazendas,

moinhos, senzalas, dentre outros.

Assim, essas “novas atividades” praticadas no ambiente bucdlico e muitas vezes rustico que estd
associado ao meio rural vém colaborando para diversificagdo das atividades exercidas no campo, o
que possibilita a valorizacdao e desperta o desejo pela experimentacdo da vida no campo, ainda que
em perfodos curtos como finais de semana ou feriados prolongados. Com o “novo”, algumas
atividades tipicas do meio rural foram sendo reinventadas ou remodeladas como as rodas de viola, as
festas de colheita, as fogueiras nas noites frias. Entendemos, assim, que, nesse sentido, a atividade
turfstica desenvolvida no meio rural tem contribuido também para a reafirmacio e a valorizacdo da
vida no campo, ¢ também para a manutencio de algumas praticas culturais que foram

“redescobertas” e transformadas em produto turistico.

Carneiro (2012, p. 47) nos chama atencio para a mediacio, sempre presente, de uma referéncia
cultural: como os individuos definem essas categorias e as incorporam em seus UNiversos sociais.
Segundo a autora (2012), no caso do rural, essa mediacdo cultural resulta em atitudes especificas dos
individuos em relagio ao territério, seu patrimonio cultural e natural, e seus habitantes. Podetfamos,

entdo, dizer, nesse caso, que, em relacdo ao Assentamento Rural Fazenda Engenho Novo, essa
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mediacdo ocorre no que diz respeito a relagdo dos Assentados com a sede da Fazenda Engenho
Novo, patriménio cultural reconhecido e legitimado por eles, e que, também, encontra-se inserido
nessa nova dindmica de aproveitamento do espago rural da regido com atividades diferentes das
atividades agticolas.

A agricultura familiar e a produ¢do orginica do Assentamento sdo extremamente relevantes para a
pratica do Turismo Rural como uma alternativa para os perfodos sazonais da atividade agricola
desenvolvida na regido, ja que cada vez mais existe uma tendéncia na busca da sociedade pelo
“natural”, pelo organico, e que acabam se tornando fatores de valorizagio deste segmento turistico.
Por isso os elementos que o caracterizam devem ser estimulados, preservados e valorizados a fim de
aprimorar as atividades, os produtos e servigos produzidos e desenvolvidos no meio rural. Nesse
caso especifico, a atividade turistica exercida no Assentamento, em parceria com a agricultura
familiar, pode, inclusive, contribuir para o fortalecimento da identidade local e a preservacio do
patrimoénio cultural e natural presentes na regiao.

Circuito engenho novo: um dialogo entre a agricultura familiar e o turismo como

complementagio da renda local

De acordo com Rodrigues apud Carneiro (2012, p. 227), o tema do crescimento das atividades nio
agricolas no campo tem levantado indmeras questdes em relagdo as novas fungdes e significados
atribuidos ao espaco rural e a prépria atividade agricola. Cada vez mais o campo vem diversificando
suas atividades: sdo produtores que desenvolvem ao mesmo tempo culturas variadas, outros que
industrializam parte de sua produgio, produzindo queijos, cachacas, doces e existem aqueles que, em
meio a tudo isso, ainda, optaram por abrir suas propriedades para o recebimento de turistas ou
visitantes, transformando, assim, seu trabalho em produto vendivel e incorporando, cada vez mais,
atividades de lazer e turismo as suas atividades didrias. O campo ganhou uma ressignificacio,
passando cada vez mais a ser traduzido como lugar de lazer, de paz, tranquilidade, um lugar para
descansar e adquirir produtos saudaveis.

Dentro dessas novas perspectivas do espago rural, a proposta aqui apresentada é a de estabelecer um
possivel didlogo entre agricultura familiar e atividade turfstica, a partir da multifuncionalidade. O
intuito ¢ de avaliar as perspectivas dos sitiantes numa possivel patrceria entre a principal atividade
econémica da regido, agricultura familiar, e o turismo como um fator de complementacio da renda
familiar. Abordaremos, assim, alguns dos segmentos turisticos que podem ser desenvolvidos a partir
da agricultura familiar praticada na regido.

Segundo o Ministério do Turismo, o Turismo Rural é um segmento relativamente novo e em fase de

expansio no Brasil, tendo seu crescimento explicado por duas razdes:

A necessidade que o produtor rural tem de diversificar sua fonte de renda e de agregar
valor aos seus produtos; A vontade dos moradores urbanos de reencontrar suas raizes, de
conviver com a natureza, com os modos de vida [...| ¢ com as formas de produgio das
populagdes do interior. (2003, p. 6)

Apesar de a primeira razdo ser apontada por um 6rgio estatal como o MTur dentro das diretrizes
para o desenvolvimento do Turismo Rural, entendemos que nio deve existir uma generalizagio em
relagdo a todos os produtores rurais, de modo a ver a inclusdo ou a participagao deles em atividades
voltadas a atividade turistica como uma necessidade de primeira ordem. Alguns atores sociais que
decidem abrir suas propriedades para o recebimento de turistas ou visitantes o fazem muitas vezes
como uma alternativa para complementagao da renda ou para valorizar a questdo histérica que, em
alguns casos, envolve a propriedade rural. Desse modo, o segmento de Turismo Rural insere-se no
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contexto do Plano Nacional de Turismo 2003-2007, na medida em que busca contribuir para (2003,
p. 5): diversificar a oferta turfstica; aumentar os postos de trabalho e a renda no meio rural; valorizar a
pluriatividade e as diversidades regionais; consolidar produtos de qualidade e intetiorizar as atividades

turisticas.

Em relagdo a diversificar a oferta turistica, podemos dizer que o MTur tem como intuito oferecer
produtos diferenciados, desmistificando, assim, a imagem construida durante anos, de que o Brasil
como destino turfstico conta apenas com sol e praias. A diversificacio da oferta de um produto
turistico em areas rurais pode surpreender o turista ou visitante quando este se depara com atrativos
naturais e culturais mesclados em um mesmo espaco. Ja em relagdo a aumentar os postos de trabalho
e a renda no meio rural, entendemos que a atividade turistica desenvolvida no meio rural possibilitaria
um aumento na renda familiar, além de criar alternativas para aqueles que desejam permanecer no
campo, apesar de ndo estarem diretamente envolvidos em atividades campesinas. As atividades de
turismo e lazer funcionam, inclusive, como uma alternativa para os mais jovens que nio desejam ter a
mesma vida laboral de seus pais, mas que também ndo querem deixar a vida no campo. A
preocupacio do MTur em valorizar a pluralidade e as diversidades regionais encontra-se diretamente
relacionada a oportunidade de mostrar o modo de ser e viver em 4reas rurais, suas especificidades,

formas de cultivo, moradia.

Por ser um pais formado por diversas nacionalidades e com um territério extremamente amplo e
com ampla diversidade climdtica, o Brasil possui inumeras possibilidades de ampliar e diversificar a
sua atuacdo turistica na segmentacio do Turismo rural. Ndo apenas pelo que produzimos, mas
também pelas singularidades encontradas em algumas areas rurais brasileiras, como, por exemplo,
antigas sedes de fazendas, antigos moinhos ainda em funcionamento, ¢ também a paisagem que
permeia o campo brasileiro, onde também ¢é possivel encontrar rios, cachoeiras, lagos em meio ao
cultivo diversificado de frutas, legumes, hortalicas e seus derivados. Uma pluralidade presente entre o
lazer e o cuidado com a terra, representada pelas criagdes de animais de grande e pequeno porte,
pelos pomares, pelas hortas, pelas producoes de doces e queijos que cada vez mais tém se
transformado em produto a ser adquirido e consumido pelo turista ou pelo visitante. Para consolidar
produtos de qualidade, o MTur inseriu no Plano Nacional de Turismo (2003-2007) oportunidades de
consolidacio de produtos turfsticos no meio rural, estabelecendo, assim, metas e criando estratégias
de estruturacio e capacitagdo dos atores sociais envolvidos no processo de abertura de suas
propriedades a0 segmento que estd na moda. E cada vez maior o nimero de pessoas que deseja
conhecer as propriedades de onde saem os alimentos adquiridos nas feiras organicas; por isso a
importancia de termos mao de obra qualificada e capacitada. Na regido serrana do Rio de Janeiro, por
exemplo, na cidade de Petrépolis, os produtores rurais do Brejal e que fazem parte do Grupo de
Produtores Organicos encontram-se inseridos no Circuito Ecorrural do Brejzd14 e, pelo menos uma
vez a0 ano, abrem suas propriedades para receberem os consumidores de seus produtos vendidos
nas feiras de organicos nas cidades do Rio de Janeiro e Niterdi - RJ. Os consumidores vivem um dia
na roga, onde adquirem um pacote com transporte, café da manhi, almogo, lanche da tarde e
visitagdo — realizada no intervalo entre as refeicbes em algumas das propriedades que

* O roteiro foi escolhido como um dos 23 selecionados pelo Talentos do Brasil Rural, projeto

criado para implementar agdes conjuntas que busquem identificar, ordenar, promover e fortalecer a
relagdo entre a agricultura familiar e a atividade turistica. A ideia ¢é inserir produtos e servigos da
agricultura familiar no mercado turistico, agregando valor a oferta turistica brasileira. Disponivel em:
<http://www.organicsnet.com.br/2014/06/ talentos-do-brasil-ruralcaminhos-do-brejal-esta-entre-

roteiros-selecionados/>. Acesso em: 27 de fevereiro de 2015.

72



produzem os produtos adquiridos por eles nas feiras, com direito a colher o produto que eles levardo
para casa ao final da visita. A interiorizacdo das atividades turisticas pode contribuir em certa medida
para que o numero de turistas e visitantes em circulagdao nos grandes centros urbanos seja distribuido
para outras regides do pafs, descentralizando as entradas de turistas nas grandes capitais e
contribuindo para uma melhor distribuicdo da renda gerada pela atividade turistica. A interioriza¢ao
contribuiria também para demonstrar que o Brasil possui especificidades para além de seu litoral
vendido por suas belas praias.

Consideragdes finais

Sabemos que este estudo, que analisou a relacdo existente entre um bem cultural em ruinas, as
memoérias de uma regido e as novas ruralidades presentes no Assentamento Rural Fazenda Engenho
Novo, nao se encerra aqui. Contudo, para efeito de consideragdes finais, esperamos salientar alguns
aspectos relevantes durante a pesquisa.

O primeiro deles diz respeito a importincia histérica da antiga sede da Fazenda Engenho Novo nio
apenas para os moradores do bairro de Monjolos, mas também para a valorizagio cultural de Sio
Gongalo - RJ, uma vez que a Fazenda teve grande representatividade na construcdo histérica e
econ6émica do municipio. A Fazenda também ¢ analisada como suporte de meméria no que Le Goff
chama em sua obra de “monumento/ documento”. Entendemos que a Fazenda Engenho Novo se
enquadra nas consideracoes de Le Goff a esse respeito, porque todo tempo a memoria dos sitiantes e
dos membros da familia Serrado evoca os aureos tempos da Fazenda para consultar e explicitar suas
lembrancas. Além disso, a construcio em si serve como testemunho de técnicas e de materiais
utilizados pela construcdo civil entre os séculos XIX e XX, traduzindo em suas dependéncias a
arquitetura das antigas residéncias e engenhos do Brasil Colonial. No decorrer do trabalho discutimos
também algumas questSes relacionadas a agricultura familiar e ao pequeno produtor rural,
representado aqui pelos assentados/sitiantes que vivem no Assentamento Rural Fazenda Engenho
Novo. Procuramos descrever alguns dos projetos desenvolvidos na regido em parceria com o poder
publico, demonstrando sua importancia para a manutencdo da identidade rural e para a histéria
agricola do municipio. A agricultura familiar desenvolvida na regido tem inserido alguns produtores
rurais gongalenses no programa de merenda escolar do governo do Estado, contribuindo, desse
modo, para que parte da produgao tenha destino certo.

Dentro das perspectivas do neorrural, procuramos demonstrar o crescente fluxo de individuos para
as areas rurais a procura de bem-estar, seguranca e qualidade de vida que hoje tornaram-se
praticamente sindénimo de uma vida campesina. Os neorrurais sao em grande parte individuos que
migram para 0 campo apenas nos finais de semana, em busca de atividades relacionadas ao lazer e a
pratica do Turismo Rural; mas também existem aqueles que mudam-se definitivamente para as areas
rurais e continuam desenvolvendo suas atividades laborais nas cidades ou grandes metrépoles. No
caso do Assentamento estudado, a regido é muito préxima as duas principais cidades da regido
metropolitana, Niteréi e Rio de Janeiro, tendo como vias de acesso a RJ-116 e a BR-101, o que
facilita e traz uma certa mobilidade aos individuos que optaram por estabelecer-se na regido. Dentre
as perspectivas dos neorrurais, observamos que a busca pelo campo tem sido algo crescente face a
violéncia das grandes cidades. Sio pessoas que optaram por viver no campo e desenvolver atividades
paralelas as suas atividades profissionais — alguns transformam seus jardins em pequenas hortas para
garantir uma alimenta¢do mais saudavel, e os mais empreendedores passam a abrir suas porteiras para
receber turistas e visitantes nos finais de semana e feriados prolongados, desenvolvendo, dessa forma,
atividades paralelas as atividades agricolas, o que pode contribuir para o crescimento e a valorizagdao

cultural das areas campesinas. E, assim, cada vez mais, as atividades nio agricolas, principalmente as
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voltadas ao lazer e ao entretenimento vio ganhando espaco no meio rural, servindo de alternativa
para a complementacio da renda familiar e para a manutengao da pequena propriedade. Entendemos
que as atividades ndo agricolas sempre estiveram presentes no meio rural, onde eram representadas
pelas producdes de doces, queijos e pequenas manufaturas que tinham como objetivo o
aproveitamento dos excedentes, mas, devido a agitacio dos grandes centros, outras alternativas em
relagdo as atividades ndo agricolas foram surgindo e, atualmente, até a paisagem rural e o clima
bucélico associado a vida campesina tornaram-se produtos a serem comercializados pela atividade
turistica, trazendo outras alternativas no que diz respeito a geracio de renda no espago rural. E,
assim, o carater multifuncional do espacgo rural contemporaneo impde cada vez mais novos desafios
em relacdo a conciliar as atividades agricolas, tutisticas, ambientais e socioculturais do espaco rural,
sem comprometer 0s recursos naturais e as praticas tradicionais representadas pelos modos de ser e
viver campesino.
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Resumen: El aviturismo en el Ecuador lleva varias décadas a su haber, al ser considerado como uno
de los pafses mega diversos del mundo y ubicarse en cuarto lugar con mayor nimero de especies de
aves; 1.623 registradas en el territorio, posee mercados desarrollados en las provincias de: Pichincha,
Santo Domingo, Esmeraldas (norte), Azuay y Loja (sur), las cuales han desarrollado productos bien
cotizados en mercados internacionales, esta situacién no se repite en Guayas a pesar de su riqueza y
diversidad de ecosistemas, por encontrarse en la zona de influencia de tres ecorregiones
sudamericanas: Choc6, Tumbesina y Estribaciones Occidentales de la Cordillera de Los Andes no ha
logrado un adecuado desarrollo. En consecuencia el presente trabajo busca analizar la situacién actual
del aviturismo en la provincia del Guayas y determinar su potencialidad e importancia para la
sostenibilidad y desarrollo local. Mediante visitas in situ a los cantones con mayor posibilidad de
avistamiento y revision bibliografica para una mejor comprensién del trabajo, los resultados
demuestran el gran potencial de la provincia al contar con aproximadamente 35% de las especies del
pais a pesar que no se han evaluado e inspeccionado todos los sitios posibles para el desarrollo de la
actividad.

Palabras claves: Aviturismo, biodiversidad, desarrollo local, sostenibilidad, turismo sostenible

Abstract: Bird watching in Ecuador takes several decades developed, being considered as one of the
mega diverse countries in the world and placed fourth highest number of bird species; 1,623
registered in the territory, has developed markets in the provinces of Pichincha, Santo Domingo,
Esmeraldas (north), Azuay and Loja (south), which have developed well priced in international
markets, this situation is not repeated in Guayas despite its richness and diversity of ecosystems, to
be in the area of influence of three South American ecoregions: Choco, Tumbesina and western
foothills of the Andes has not made adequate development. Consequently this paper is to analyze the
current situation of bird watching in the province of Guayas and determine its potential and
importance for sustainability and local development. Through on-site visits to the cantons with
greater possibility of sighting and literature review to a better understanding of the work, the results
demonstrate the great potential of the province to have approximately 35% of the country's species
although they have not evaluated and inspected all possible sites for the development of the activity.
Keywords: Birding, biodiversity, local development, sustainability, sustainable tourism
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Introduccion

Aunque las aves juegan un papel muy importante en la ecologia terrestre de todos los ecosistemas
donde se encuentran, no todo el mundo se fija en ellas. Sin embargo, existe una considerable
demanda de personas que se han vuelto aficionados a las aves. Algunos son cientificos (ornitélogos),
pero otros simplemente son observadores de la gran variedad de colores, fascinados por sus cantos,
admiradores de sus movimientos y su historia natural. El nimero de aficionados aumenta anualmente
y se estima que existen mas de 60 millones en Estados Unidos (CASABAL, 2006) que es el mercado
principal mas cercano para los pafses de Centro y Sudamérica. Otros paises con buen nimero de

“pajareros” incluyen Inglaterra, Alemania, Australia, Japén, Taiwan (Dallies, 2005).

El presente trabajo recoge observaciones de los autores en diferentes zonas visitadas de la provincia
del Guayas, algunos de estos datos son resultados de las actividades realizadas en el proyecto

“Estudio de Mercado para el aviturismo en la provincia del Guayas” el cual se desarrollé en el marco
del convenio de cooperacion interinstitucional entre el Gobierno Provincial del Guayas y la CORPEI
(Corporacién para la Promocién de Exportaciones e Inversiones) bajo los lineamientos del Programa
Biocomercio Andino, que tiene como objetivo proteger y aprovechar de manera sostenible la

biodiversidad nativa de un pais.

En Ecuador, uno de los tres sectores priorizados por el Programa Biocomercio Andino es el sector
de Turismo Sostenible, debido al gran potencial que posee el pafs en su patrimonio natural, social y
cultural, haciendo énfasis en Aviturismo, como una estrategia para impulsar la conservacion de las
especies nativas de aves y sus ecosistemas y asi potenciar su aprovechamiento sostenible de acuerdo a
los principios y acuerdos del Biocomercio.

El objetivo del presente trabajo es realizar un analisis situacional del aviturismo en la provincia del
Guayas, los datos recopilados fueron comparados y alineados con la Estrategia Nacional para el
Manejo y Desarrollo Sostenible del Aviturismo en el Ecuador desarrollada en el afio 2006 y
actualizada en el 2010, por Mindo Cloudforest Foundation en coordinacién con el Ministerio de

Turismo.

El desarrollo del aviturismo a nivel nacional no es una actividad nueva, ya que posee mercados
desarrollados especificamente en el norte y sur del pafs, esto es el noroccidente que abarca las
provincias de Pichincha, Santo Domingo y Esmeraldas; y al sur en las provincias de Azuay y Loja, las
cuales cuentan con productos turisticos ornitologicos que se encuentran bien cotizados en mercados

internacionales.

Esta situacién no se repite en el resto del pafs, con un desarrollo incipiente de la actividad en la sierra
central, en la costa y en la amazonia, por la falta de promocién, identificacién de sitios potenciales y
creacion de productos de aviturismo. La provincia del Guayas especificamente es una de las
provincias con menor desarrollo de la actividad a pesar de que se viene mencionando la misma desde
hace ya varios aflos en documentos de planificacién nacional y provincial.

En 2006 se publicé la Estrategia Nacional para el Manejo y Desarrollo Sostenible del Aviturismo en
Ecuador, documento eje para el desarrollo de la presente investigacion, donde se establecen los
lineamientos generales técnicos y comerciales para el desarrollo de la actividad en el pafs, pero en la
cual se hizo énfasis solo en los circuitos que ya contaban con desarrollo (Noroccidente y Sur del pais)
y para la provincia de Guayas se definieron sitios con potencial para la actividad, pero que
posteriormente pasaron a formar parte de la nueva provincia de Santa Elena, dejando al Guayas
unicamente con 2 lugares (Bosque Cerro Blanco y Manglares Churute) de importancia.
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Posteriormente se elaboré en 2008 el Plan Maestro de Desarrollo Turistico del Guayas, donde se
menciona a la observaciéon de aves como la cuarta opcién de los turistas extranjeros que visitaron la
provincia durante el afio 2007, y en el mencionado documento se lo utiliza como ejemplo de la
diversidad de productos turisticos que la provincia tiene para ofrecer, mas no se realizan mayores
observaciones o recomendaciones sobre el potencial de la actividad; en 2008 también se publica el
PLANDETUR 2020 (Plan Estratégico de Desarrollo de Turismo Sostenible para Ecuador), donde se
enfatiza el aviturismo como nuevo producto nacional y que debe ser comercializado para los sitios
definidos en la Estrategia Nacional publicada en 2000, se identifica su potencialidad como actividad
econdémica y se establece una propuesta de desarrollo para el sector sur del pais (Loja-Zamora).

En 2009 el Plan Integral de Marketing Turistico de Ecuador (PIMTE 2014), incluye al ecoturismo
(dentro del cual se encuentra el aviturismo como observaciéon de flora y fauna) como segundo
producto turfstico mas comercializado a nivel pafs, constituyendo un 21% de la oferta, y se considera
de alto impacto en el futuro a corto y mediano plazo por su nivel de notoriedad y presencia en los
canales de distribucién internacionales, en los resultados del analisis se incluye al ecoturismo en el
Macro-Programa Nacional de Marketing en las siguientes acciones: folletos especializados, puntos de
promocion turistica para consumidor final, folletos para el consumidor y programas de promocion
interna (nacional) del producto. En 2010 se actualiza la Estrategia Nacional para el Manejo y
Desarrollo Sostenible del Aviturismo en Ecuador, con la inclusién de nuevos sitios potenciales para
la provincia del Guayas como son: Area Nacional de Recreacién Isla Santay y Gallo, Bosque
Protector Chongén-Colonche, Puerto Hondo y Area Nacional de Recreacién Parque Lago.

Finalmente en el afio 2012 dentro del Plan de Desarrollo de la Provincia del Guayas 2012-2021, en
las propuestas de desarrollo del Sistema Ambiental, se incluye la gestién del ecoturismo (incluido el
aviturismo) como herramienta de conservacion ambiental y la creacién de instituciones/organismos
dedicados a la misma en Bucay, embalse Daule-Peripa y en Cerrito de Los Motrefios (Golfo de
Guayaquil).

Revision de la literatura

La provincia del Guayas esta situada en el centro de la regiéon Costa del Ecuador, al occidente de la
Cordillera de Los Andes y en ella se encuentra el Golfo de Guayaquil, la entrada de mar més grande
del Pacifico Sur hacia el continente, lo que proporciona una configuracién geografica unica y
particular. Tiene una extension aproximada de 17.000 Km2 y limita con las provincias de Santa
Elena, Manab{, Los Rios, Bolivar, Chimborazo, Cafiar, Azuay y El Oro, es la provincia mas poblada
del pafs con 3.645.483 habitantes, segun el VII Censo de Poblacién realizado en el afio 2010. El clima
esta influido por 2 corrientes marinas, la calida El Nifio proveniente del norte y la fria de Humboldt
proveniente del sur. También es importante destacar la influencia de los vientos sobre la cordillera de
Los Andes, que debido al efecto Féhn generan precipitaciones y elevada humedad, las cuales
dependiendo de las formaciones vegetales existentes crean un sin nimero de microclimas dentro de
la provincia.

Durante el afio, existen dos estaciones muy marcadas: lluviosa (enero a mayo) y seca (junio a
diciembre), las que no llegan a tener temperaturas y condiciones extremas por lo que se puede visitar

en cualquier época.

El aviturismo consiste principalmente en la busqueda, observacion e identificaciéon de las aves,
mientras se disfruta de la naturaleza en el habitat donde se las encuentra. Es totalmente amigable con
el ambiente, ya que para mantener las especies de aves mas interesantes, se debe conservar

ecosistemas enteros, protegiendo as{ toda la biodiversidad que estos albergan, ademas de sus servicios
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ambientales como la produccién de agua y oxigeno, control de la erosion, entre otros. Por tal razén
se la considera como una actividad enmarcada dentro del propio “ecoturismo”.

El ecoturismo es un término creado para atraer a viajeros amantes de la conservacién de espacios
naturales, culturales y patrimoniales, siendo en los afios 90°s donde la Sociedad Internacional de

Ecoturismo establecié una definicion aceptable: “Es el viaje responsable a zonas naturales que
conserva el medio ambiente y mejora el bienestar de las poblaciones locales”. (Drumm & Moore,

2005)

Segin (Wo Ching, 2009): El ecoturismo es una actividad turistica que involucra el viaje responsable
en dreas silvestres, promueve la cultura y el ambiente del sitio visitado, genera oportunidades
econdmicas, que hace que la conservaciéon de los recursos sea de beneficio para las comunidades
locales.

Para Nature Conservancy, en su publicacion “Desarrollo del Ecoturismo, un manual para los
Y, s

profesionales de la conservacién”, el ecoturismo es un componente ideal de una estrategia de

desarrollo sostenible, ademas es un excelente medio para beneficiar tanto a las poblaciones locales
b

como a las areas protegidas.

Por lo tanto, los principios que aplican para el ecoturismo, aplican al aviturismo igualmente y van de
la mano con el turismo sostenible conocido también como responsable, ya que se caracteriza por ser
muy participativo, involucra e informa a los visitantes en los procesos que se realizan para mejorar su
experiencia, en actividades que reducen la contaminacién como lo es el reciclaje, el ahorro de energia,
mejor utilizacién del agua, reduccién del ruido que afecte a la vida silvestre, por otra parte se
considera al turismo sostenible como un concepto de gestién turistica que anticipa y previene
problemas, para no rebasar los limites aceptables de acogida de una determinada area geografica.

El turismo sostenible en el Ecuador estd amparado bajo el programa de Educacién y Formacién en
Turismo Sostenible (Ecuador, 2007). , que dice que el turismo sostenible es responsabilidad de todos
sus habitantes, teniendo en cuenta la importancia del patrimonio cultural y natural que posee nuestro
pais.

Metodologia

Para efectuar el diagnéstico situacional del aviturismo en la provincia del Guayas se utilizaron algunas
técnicas para recopilar informacion, tales como: revision bibliografica pertinente del turismo en el
pais y a nivel provincial, mediante algunas fuentes como el Ministerio de Turismo, Prefectura,
Municipios y ONGs; visitas de campo in situ a los lugares seleccionados de acuerdo a la informacién
existente, donde se llevd a cabo inspecciones de la infraestructura, avistamiento de especies y
entrevistas a actores claves. Con esta informacion se pudo ampliar el analisis del sistema turistico de

la provincia, basado en el esquema de planificacién estratégica, los cuales incluye los siguientes

clementos:

. Atractivos turisticos de la provincia
. Areas Naturales en la provincia

. Planta Turistica en la provincia

. Superestructura Turistica

. Demanda Turistica actual
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Sin embargo fue necesario revisar los nuevos enfoques sostenibles del turismo, la planificacién de las
actividades y/o proyectos turisticos de la provincia del Guayas, ya que deben estar integrados al
macro proceso de planificacién provincial y estar compuesta de 4 componentes bdsicos: economfia,

sociedades, ambiente y gobernanza.

En base a una revision de la informacién existente de estos 4 componentes se pudo realizar un
diagnostico rapido de la situacion actual del sistema turistico de la provincia del Guayas, para lo cual

se tomaron como base los siguientes documentos y fuentes de informacion secundaria:

. PLANDETUR 2020
. Plan Maestro de Turismo del Guayas
. Plan Integral de Marketing Turistico de Ecuador 2014

. Plan de Desarrollo de la Provincia del Guayas 2012-2021

. Estudio para el analisis de la demanda y el perfil de inversiones turisticas para la provincia del
Guayas

Ademas de lo antes mencionado se revisé el Catastro Turistico del Guayas proporcionado por el
Ministerio de Turismo (MINTUR) y el Inventario de los Atractivos Turisticos de la Provincia del
Guayas elaborado en 2010 por la Direccién de Turismo del Gobierno Provincial del Guayas
(DITUR), de los cuales se utilizaron las variables pertinentes de los cantones con sitios potenciales de

interés para el aviturismo.

Luego de que la informacién fue procesada, se complement6 el analisis mediante la elaboracién de la
herramienta FODA desarrollada con actores estratégicos del medio (ornitélogos, gufas turisticos,
operadores, y docentes universitarios) para contribuir al adecuado manejo y mejora del aviturismo en

la provincia del Guayas.

Resultados y discusion

De acuerdo a los datos obtenidos en la recopilacién de informacién pertinente al objetivo de estudio,

se obtuvieron los siguientes resultados:

. Atractivos Turisticos de la provincia del Guayas (cantones con potencial para el aviturismo).

Los 14 cantones elegidos para el diagndstico situacional son los que poseen mayor cantidad de sitios
potenciales para el aviturismo definidos por la presente investigacién y los informes de
levantamientos bidticos de la Direccién de Medio Ambiente de la Prefectura del Guayas, dando
como resultado los siguientes: Balao, Balzar, Bucay, Daule, Eloy Alfaro (Duran), El Empalme, El
Triunfo, Guayaquil, Naranjal, Nobol, Palestina, Pedro Carbo, Playas y Santa Lucia.

De acuerdo al Inventario de Atractivos Turisticos de la Provincia elaborado en 2010, los 14 cantones

del Guayas cuentan con los atractivos turisticos que se resumen en la siguiente tabla:
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Tabla 1. Resumen de los atractivos turisticos cantonales por categoria de atractivo, estado e

importancia para el aviturismo.

Categoria del atractivo Estado del Importancia
Cantén atractivo*® aviturismo**
Manifestacion Sitio Subtotal %Sitio A NA PD D C I NI %

Cultural Natural Natural Incluido

Balao 6 3 9 333% 4 0 1 0 4 0 2 0,0%
Balzar 7 1 8 125% 3 0 2 0 3 1 2 12,5%
Bucay 4 3 7 429% 2 0 1 1 3 1 1 14,3%
Daule 5 2 7 286% 1 O 1 1 4 0 1 0,0%
Duran 7 1 8 125% 2 1 0 0 4 1 O 12,5%
El Empalme 2 2 4 50,0 0 0 1 0 3 2 1 50,0%
El Triunfo 4 1 5 200% 1 O O 0 4 0 1 0,0%
Guayaquil 63 10 73 13,7% 16 0 2 4 51 6 4 8,2%
Naranjal 7 0 13 46,2% 5 0 2 0 6 3 0 23,1%
Nobol 9 1 10 10,0 1 1 1 1 6 1 1 10,0%
Palestina 4 0 4 00% 0 0 0 0 4 1 O 25,0%
Pedro Carbo 5 4 9 44% 5 2 0 0 2 1 1 11,1%
Playas 6 5 11 45,5% 6 0 O 0 5 1 1 9,1%
Santa Lucia 2 2 4 50,0 3 0 O O 1 0 1 0,0%

*¥Estado del Atractivo: A: Alterado; NA: No Alterado; PD: En Proceso de Detetioro;
D: Deteriorado; C: Conservado.

**Importancia Aviturismo: I: Sitios con potencial para el Aviturismo Incluidos en el Inventario
Turistico; NI: Sitios con potencial para el aviturismo No Incluidos en el Inventario Turfstico.

Fuente: Gobierno Provincial del Guayas. 2010.

La tabla resumen ha agrupado en las categorfas Manifestacion Cultural y Sitio Natural a los
atractivos turisticos de cada cantén, debido a la relacién directa que se da en la mayorfa de los casos
de que los sitios de importancia para el aviturismo estin considerados sitios naturales, con esta
premisa los cantones que poseen mayor porcentaje de sitios naturales respecto al resto de sus
atractivos son El Empalme y Santa Lucia con un 50%, seguido por Naranjal y Playas con un 46,2% y
45,5% respectivamente. En cantidad de atractivos turisticos considerados sitios naturales, el cantén

que posee el mayor numero es Guayaquil con 10, seguido por Naranjal con 6 y Playas con 5.

Ademis de la clasificacién de los sitios, se incluy6 el estado de conservacién de los atractivos, siendo
el cantén Guayaquil el que posee mayor nimero de sitios considerados Conservados (51 sitios) y

siendo el mismo también el que posee la mayor cantidad de sitios Deteriorados (4 sitios).

Las dltimas columnas hacen referencia a los sitios con potencial para el aviturismo que estan
incluidos en el inventario turfstico existente, siendo el cantén Guayaquil el que posee la mayor
cantidad de sitios incluidos (6), seguido por el cantén Naranjal (3) y El Empalme (2); y en referencia
al ultimo valor, el cantén con el mayor porcentaje de sitios con potencial para el aviturismo incluidos
en su inventario de sitios turfsticos es El Empalme con el 50% ya que 2 de sus 4 sitios con potencial
estan identificados. Este porcentaje es el indicativo de que en la mayorfa de los cantones, los sitios
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con potencial para el aviturismo no se encuentran clasificados como atractivos turisticos, ni

considerados sitios naturales, lo que debera ser modificado en la actualizacion del inventario.
. Areas Naturales

Las areas protegidas de la provincia del Guayas estan directamente ligadas a ser sitios potenciales para
el aviturismo ya que cuentan con un estatus de proteccién, también poseen cierta infraestructura,
planes de manejo y algunos paquetes de ecoturismo, lo que facilita su desarrollo como sitios
potenciales para el aviturismo.

A continuacion se presenta el listado y superficie de las areas protegidas nacionales y privadas con las

que cuenta la provincia del Guayas:

Tabla 2. Areas Protegidas Nacionales y Privadas

Areas protegidas Nacionales Superficie (ha)

Reserva Ecolégica Manglares Churute 49.383,00
Refugio de Vida Silvestre Manglares El Morro 10.130,16
Reserva de Producciéon Faunistica Manglares El Salado 9.747,80
Area Nacional de Recreacién Parque Lago 40.600,00
Area Nacional de Recreacién Isla Santay y Gallo 2.214,00
Area Nacional de Recreacion Los Samanes 379,79
Area Nacional de Recreacién Playas Villamil 2.478,12

Subtotal 114.932,87

Areas Protegidas privadas Supertficie (ha)

Bosque Protector Cerro Blanco 1.953,20
Bosque Protector Cerro Colorado 204,60
Bosque Protector Bosqueira 130,50
Bosque Protector Prosperina 154,82
Bosque Protector El Paraiso 577,97
Bosque Protector Chongén Colonche 78.151,20
Bosque Protector Chillanes-Bucay 1.918,27
Bosque Protector Hacienda CIGASA 465,04
Bosque Protector Molleturo-Mollepungo 97.500,00
Bosque Protector Sendero Palo Santo 4,01
Bosque Protector Estero Salado 47,15
Bosque Protector Yasun-Limbo 3.880,60
Bosque Protector Daule-Peripa 218.604,00
Bosque Protector Hacienda Shishimbe 135.220,00
Bosque Protector Subcuenca del Rio Chongdn 17.037,80

Subtotal 555.855,44

Supetficie Total 670.788,31

Fuente: Adaptada del Ministerio del Ambiente. 2013

No se puede establecer relaciones porcentuales entre las superficies cubiertas por las areas protegidas
nacionales y privadas, ya que algunas de las areas se encuentran en varias provincias y otras en zonas
limitrofes con falta de delimitacién por lo que obtener el dato exacto de la superficie perteneciente al
Guayas no seria real, las areas protegidas que se encuentran en varias provincias son las siguientes:
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Bosque Protector Chongén Colonche, Bosque Protector Chillanes-Bucay, Bosque Protector
Molleturo-Mollepungo, Bosque Protector Daule-Peripa y Bosque Protector Subcuenca del Rio
Chongon.

Las areas protegidas que se encuentran en zonas no delimitadas son las siguientes: Bosque Protector
Chillanes-Bucay, Bosque Protector Molleturo-Mollepungo Y Bosque Protector Daule-Peripa.

° Planta Turistica

En la provincia del Guayas se han identificado 5.487 establecimientos prestadores de servicios
turisticos a partir del catastro tutistico de la provincia del Guayas facilitado por el Ministerio de
Turismo, resumen del cual se presenta en la Tabla 3:

Tabla 3. Planta Turistica del Guayas
CANTON Agencia  Operadore  Alojamient Comida Rectreaciéon,  Transport Casinos,

s de s o sy Diversion y e Salas de
Viaje Turisticos Bebidas  Esparcimient  Turistico Juego,
o Hipédromo
S
Guayaquil 173 50 275 4180 113 98 0
Alfredo 0 0 2 1 2 0 0
baquerizo
Moreno (Jujan)
Balao 0 0 5 3 0 0 0
Coronel 0 0 1 1 0
Marcelino
Mariduefia
Daule 0 0 9 19 6 0 0
Duran 0 0 17 59 4 0 0
El triunfo 0 0 8 7 4 0 0
Empalme 0 0 4 4 0 0 0
General 0 0 6 1 2 0 0
Antonio
Elizalde (Bucay)
Milagtro 2 0 19 40 5 0 0
Naranjal 0 0 10 19 7 0 0
Naranjito 0 0 3 3 0 0 0
Nobol 0 0 2 1 1 0 0
Palestina 0 0 1 0 0 0 0
Pedro carbo 0 0 3 4 0 0 0
Playas 0 1 55 29 1 0 0
Samborondon 8 2 2 201 5 0 1
San jacinto de 1 0 0 0 3 0 0
yaguachi
Santa lucia 0 0 1 0 0 0 0
Utrbina (El 0 0 0 1 0 0 0
Salitre)
TOTAL 184 53 423 4574 154 98 1

Fuente: Catastro Turistico del Guayas. Ministerio de Turismo. 2014.
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Como se observa en la tabla 3 existe una centralizacién de la planta turistica en el cantén Guayaquil,
especificamente en la ciudad de Guayaquil, con la presencia de 4.889 establecimientos, que
representan el 94,02% de las agencias de viaje, el 94,34% de las operadoras turisticas, el 65,01% de
los alojamientos, el 91,39% de los sitios de comida y bebidas, el 73,38% de los centros de recreacién
y el 100% del transporte turistico, por lo que se ha optado por excluir al cantén para graficar la
representatividad cantonal de la planta turistica en el resto de la provincia.

Griéfico 1. Representatividad cantonal de la planta turistica del Guayas (excluido Guayaquil).

@ ALFREDO BAQUERIZO MORENO (JUJAN)

BALAO

m CORONEL MARCELINO MARIDUENA

m DAULE
u DURAN

= EL TRIUNFO

m EMPALME

# GENERAL ANTONIO ELIZALDE (BUCAY)
= MILAGRO

B NARANJAL

IL,3%, NARANJITO

,5% NOBOL

m PALESTINA
PEDRO CARBO

u PLAYAS

B SAMBORONDON

1 SAN JACINTO DE YAGUACHI

1,2% J \ SANTA LUCIA

0,2% URBINA (EL SALITRE)

Fuente: Catastro Turistico del Guayas. Ministerio de Turismo. 2014.

Como se observa en el grafico 1 el cantén que posee el mayor nimero de establecimientos que
ofrecen servicios turisticos es el cantén Samborondén con el 36,6% de la oferta, seguido por Playas
con el 14,4%, Duran con 13,4% y Milagro con el 11,0% que representan el 754% de la planta
turistica provincial sin incluir a la ciudad de Guayaquil concentrada en 4 cantones, lo que demuestra

el incipiente desarrollo de servicios e infraestructura turistica a nivel provincial.

Fuera de Guayaquil, la planta turistica estd conformada en un 65,89% por sitios de Comida y
Bebidas, 24,75% por Alojamientos de diversas categorias, el 6,86% por Centros de Recreacién y
Diversion, y el 2,5% por Agencias de Viajes, Operadoras Turisticas y Casinos e Hipédromos.

. Superestructura Turistica

La Superestructura Turistica de regulacion de la actividad viene dada en varios niveles tanto nacional
y local, representada por el grafico 1:
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Grafico 2. Superestructura Turistica de la provincia del Guayas

SECTOR PUBLICO SECTOR PRIVADO

I. MINISTERIOS

EMPRESA EMPRESA
‘ COMUNITARIA PRIVADA

II. GADs PROVINCIALES

1y

IIT. GADs MUNICIPALES OTRAS EMPRESAS

‘ ONGs
UNIVERSIDADES
IV. JUNTAS PARROQUIALES

La actividad turistica en el Ecuador posee un sistema de Gobernanza dividido en dos grandes grupos
sectoriales: Publico y Privado. Cada grupo tiene un rol de participacion y trabajo que tedricamente,
deberfan fortalecerse mutuamente para el buen manejo y desarrollo turistico como actividad
productiva para el pais, pero su realidad es que los esfuerzos son aislados y sin coordinacién, lo que

provoca duplicidad de esfuerzos y despilfarro de recursos en la mayor parte de territorios.

° Demanda Turistica actual

El turismo receptor a nivel nacional ha experimentado un incremento claramente visible, donde se
aprecia un incremento sostenido del 23,2% desde el afio 2010 con 1.047.098 turistas extranjeros que
ingresaron al pais hasta 1.364.057 en 2013; y en el afio 2014 aumenté en un 32,9%.

Sobre la provincia del Guayas no existen datos especificos de la cantidad de turistas que demandan
servicios turfsticos, inicamente existe la estadistica de ingresos por la Jefatura del Guayas, estos datos
no diferencia a los turistas que vienen a realizar negocios unicamente, a los turistas en vacaciones y a
los familiares de ecuatorianos que entran de visita, por lo que no representa un dato fiable para el
calculo de la demanda actual de aviturismo en la provincia.

La actualizaciéon de la Estrategia Nacional de Aviturismo, publicada en 2010, indica que
aproximadamente 5.000 turistas del total que ingresé a Ecuador en 2009 realizaron actividades
relacionadas a la observacién de aves (aviturismo). Segun el PLANDETUR 2020 el volumen de
turismo interno del Ecuador esti alrededor de 10.000.000 de visitantes al afio a la fecha de la
publicacion.

Las unicas estadisticas existentes de turismo en sitios potenciales para el aviturismo en la provincia
del Guayas estan dadas por el registro de ingreso de las areas protegidas Reserva Ecolégica Manglares
Churute y Refugio de Vida Silvestre Manglares El Morro, realizado por el Ministerio del Ambiente
como se observa en los graficos 3, 4, 5y 6.
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Grafico 3. Ingreso de turistas nacionales a Grifico 4. Ingreso de turistas extranjeros a
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Grafico 5. Ingreso de turistas nacionales a Grifico 6. Ingreso de turistas extranjeros a
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La representacion grafica del ingreso de turistas y su separacion entre nacionales y extranjeros,
permite identificar que la mayor cantidad de demanda en estos 2 sitios de la provincia viene dada por
el turista nacional, siendo esto mds evidente en Manglares el Morro donde la demanda del servicio
del turista extranjero es aproximadamente el 2% comparada con el turista nacional, mientras que en
Manglares Churute es alrededor del 30% frente al 70% de demanda nacional del servicio.

Se desconoce por tanto la demanda de sitios con potencialidad para el aviturismo en areas protegidas
publicas y privadas, asi como en areas que se encuentran en vacios de conservacién y/o que son

consideradas otro tipo de atractivo turistico.

Y para complementar los resultados, se elaboré un analisis FODA para evidenciar los factores
internos y externos que pueden influir en el desarrollo del aviturismo en la provincia del Guayas.

88



Tabla 4. Analisis FODA para el desarrollo del aviturismo en la provincia del Guayas

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

Autonomia para el manejo de los
recursos cantonales.

Se cuentan con dos sitios para el

Los Gobiernos Locales de la provincia
del Guayas tienen la posibilidad de
adquirir competencias de manejo de los
tecursos cantonales demostrando la
capacidad técnica y econdmica.

No se cuenta con guias
especializados en la identificacion
de aves de la region.

Servicios de aviturismo operados desde el
extranjero y de otras regiones en la
provincia.

aviturismo dentro de la Estrategia
Nacional para el Aviturismo.

Existen 33 sitios con potencialidad para
el desarrollo de la actividad del aviturismo
dentro de la provincia.

No existen centros de
informacion tutisticos en los
cantones con sitios de
potencialidad para el aviturismo.

Competencia muy agresiva que crea
barreras de mercado para el ingreso del
Guayas como destino de Avitutismo.

El Guayas cuenta con iniciativas de
inversion (sector privado y publico)
para conservacion y desarrollo de
proyectos ecoturisticos.

La planta turistica de Guayaquil esti en la
capacidad de cubrir incrementos en la
demanda turistica nacional e
internacional.

El estado de la planta turistica es
deficiente e insuficiente fuera de
la ciudad de Guayaquil.

Reduccion de la inversion estatal y
ptivada para mejoras de la infraestructura
y planta turistica de la provincia.

Se cuenta con una de las plantas
turfsticas mas grandes del pafs.

En la Guia Turistica del Guayas se

Cercania de los sitios potenciales de
avitutismo con el centro de llegada de
turistas.

Las vias secundarias y caminos
vecinales de la provincia no se
encuentran en buen estado.

Factores de riesgo climatologicos
(inundaciones, sequias, lluvias
torrenciales, variaciones de temperatura).

encuentra definidas las rutas turisticas
de la provincia.

Existen lineas de crédito abiertas para el
desarrollo de proyectos ecoturisticos.

Las practicas agticolas y
expansion urbana detetioran la
calidad de los ecosistemas de la

provincia.

Reduccion y destruccion de los
ecosistemas de importancia para el
aviturismo.

La provincia del Guayas esta provista
de sefalética vial y turistica apropiada.

La Guia Turistica del Guayas cuenta

Potencializar e incrementar las
actividades econdémicas asociadas y
derivadas del aviturismo.

Regularizacion de las actividades
turfsticas resultan costosas y
extensas para el sector del
turismo rural comunitatio.

Incremento del tutismo informal por
falta de un marco regulatorio de la
actividad de avitutismo.

con la seccién de aviturismo que
contempla las aves a observat por
rutas existentes.

Presencia de la oferta de aviturismo de la
provincia en ferias internacionales
(MINTUR, PROECUADOR, etc.).

No existe mercado ni productos
turisticos definidos para el
avitutismo en la provincia.

Pérdida de territorio y sitios potenciales
para el aviturismo por resolucion de los
conflictos limitrofes de la provincia.
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La ciudad de Guayaquil (planta
tutfstica) se encuentra ubicada en el
centro de la provincia, facilitando la

logfstica para el inicio de los circuitos
de avitutismo en la provincia del
Guayas.

Existe un mercado nacional potencial, no
identificado.

No existe marco regulatorio para
la actividad del avitutismo.

Incremento de la inseguridad en la
provincia del Guayas.

Sistema de transpotte intercantonal e
interpatroquial con salidas constantes.

Mayor vatiabilidad en la oferta de
productos aviturfsticos que otros destinos
nacionales.

No existe informacion especifica
del avitutismo en la provincia del
Guayas.

No se ha consolidado la estrategia
nacional y provincial de aviturismo en el
Guayas.

Ecuadot es uno de los cuatto destinos
de mayor importancia para la
obsetvacion de aves en el mundo.

Potencial desatrollo del metcado de
avitutismo en a provincia.

Se desconoce la diversidad y
abundancia total de aves y los
sitios de avistamiento con los que
cuenta la provincia,

Inctemento de los conflictos Socio-
ambientales en dreas de interés para el
avitutismo.

Conocimiento empitico de la avifauna
por patte de la poblacion circundante
de las areas potenciales para el
aviturismo.

Atraccidn de inversion privada para el
desarrollo de proyectos de aviturismo.

Falta de gobernanza y seguridad
en los sitios que se encuentran
dentro de la zona limitrofe de la
provincia.

Aumento de los costos de tecnologia y
equipos especializados para el avitutismo
en el pais.

Aproximadamente 24% del tettitotio
provincial presenta algin tipo de
categotia de proteccion.

Creat la estrategia provincial de
avitutismo.

No se ha creado la estrategia
provincial de avitutismo
propuesta en el 2012,

Las preferencias del consumidor se
inclinan a destinos de aviturismo
consolidados en el pafs.

EL17% de la supetficie tettitorial de la
provincia estd categotizada como
AICA.

El presupuesto anual de la provincia del
Guayas es uno de los mas altos del pafs.

No se ha consolidado la estrategia
nacional de avitutismo en la
provincia del Guayas.

[nestabilidad politica ¢ imagen
internacional del pafs.

Mas de 1.650 especies de aves (18% de
las aves del mundo) a nivel nacional,
de las cuales 700 se encuentran en la

costa continental.

Incremento de la entrada de turistas por
el aetopuetto José Joaquin de Olmedo.

La mayorfa de los sitios con
potencial para el avitutismo se
encuentran en z01as con
conflictos Socio-ambientales.

Débil cootdinacion intetinstitucional.

Las carreteras principales de la
provinicia se encuentran en buen
estado.

Explotat la imagen internacional del pafs
como destino de avitutismo, pata
posicionat al Guayas como principal
destino para realizar aviturismo.

La calidad del servicio al cliente
s deficiente en la provincia del
Guagas.

Continuidad de politicas publicas.

Existe inversion estatal para el
mejoramiento de los setvicios basicos
de la provincia.

Utilizar TICs para el disefio y promocion
de productos de aviturismo en la
provincia.

Existe un manejo deficiente de las
dreas protegidas de la provincia.
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Se cuenta con una base solida
bibliografica para el desarrollo
Tutfstico a nivel Nacional y local

(PLANDETUR 2020, PIVIT 2014,
PDOT Guayas 2012-2021, Plan

Maestro de Turismo de Guayas)

Se facilita la formacion de guias nativos
debido al interés y conocimiento
empirico de clertos sectores de la

poblacion.

Muchas de las areas potenciales
para el aviturismo se encuentran
dentro de los vacios de
consetvacion provinciales.

Geograficamente el Guayas se encuentra
en una zona de solapamiento entre
ecorteglones de endemismo (Choco,
Tumbesina y estribaciones occidentales
de los Andes) y ecosistemas de
importancia para la avifauna (Estuario del

Golfo de Guayaquil).

Los costos de los equipos
especializados para aviturismo en
el Ecuador son altos.

Existe el marco regulatorio para la
creacion de nuevas areas protegidas
provinciales.

Falta de integracion entre los
gremios involucrados en el
desarrollo de la actividad del
aviturismo.

La provincia cuenta con especies
emblematicas y de interés para el
aviturista especializado.

La provincia del Guayas no es
reconocida como destino para el
aviturismo.

Uno de los principales tubtos de la
Prefectura del Guayas esta ditigido al
mejoramiento y ampliacion de la vialidad
provincial.

Fuente: Autores.
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Conclusiones

La provincia cuenta con un marco legal de planificacién importante para fomentar el desarrollo del
turismo en su circunscripciéon, como lo son: Plan Estratégico de Desarrollo de Tutismo Sostenible
para Ecuador (PLANDETUR 2020), Plan Maestro de Turismo del Guayas, Plan Integral de
Marketing Turistico de Ecuador 2014, Plan de Desarrollo de la Provincia del Guayas 2012-2021,
Planes de desarrollo y ordenamiento tertitorial cantonales, Planes de Manejo Ambiental de Areas
Protegidas, Inventario de Atractivos Turisticos de la Provincia del Guayas 2010, entre los mas
importantes y sobre todo que incluyen a la observaciéon de aves como una modalidad turistica

priorizada.

El cantén con el mayor nimero de atractivos turisticos de importancia y en mejor estado de
conservacion es Guayaquil, seguido de Naranjal y El Empalme. Los atractivos clasificados como
sitios naturales en Guayas no tienen productos definidos sobre aviturismo a excepcion del Bosque
Protector Cerro Blanco (Guayaquil) y la Reserva Ecolégica Manglares Churute (Naranjal). La

provincia cuenta con 7 areas protegidas estatales y 17 areas privadas.

La planta turistica de la provincia se encuentra centralizada en la ciudad de Guayaquil con el 89,1%
del total de establecimientos que ofertan servicios turisticos. El 10,9% de la planta turistica restante a
nivel provincial se encuentra concentrado en los cantones Samborondén, Playas, Milagro y Duran.
Existen necesidades de mejoramiento en las rutas turisticas que promociona la provincia de Guayas,

siendo lo mas urgente en todas las rutas la infraestructura.

Las iniciativas para el desarrollo del turismo de las distintas entidades del sector publico, asi como de
los actores privados, son aisladas al no trabajar de manera interinstitucional ni transversal con
actividades compatibles como la agricultura, la pesca y la conservacién. El no poseer las
competencias de la gestién turistica pone en desventaja a varios municipios de la provincia retrasando

su desarrollo como polos turisticos.

La demanda turistica actual tiene una tendencia creciente a nivel nacional, y un mayor aporte a la
economia. La demanda turistica de la provincia del Guayas no ha alcanzado las proyecciones
propuestas en el Plan Maestro de Turismo del Guayas con una variacién negativa del 5,8% en 2012 y
11,3% en 2013, indicando un problema posiblemente en la promocién de los destinos y en el

desarrollo de nuevos productos turisticos como se indica en el Analisis FODA. (Ver Tabla. 4)

A pesar del poco desarrollo del aviturismo en la provincia, el posible potencial ha sido expuesto en
varias ocasiones en articulos de prensa escrita, donde exponen las acciones de los departamentos de
turismo tanto del Municipio de Guayaquil como del Gobierno provincial para potencializar esta
modalidad en el territorio.
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