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INTRODUCCION

En la actualidad nos podemos percatar que la tecnologia constantemente va
evolucionando a tal punto que todas nuestras transacciones se resumen a un
click

Tecnologia

Transaccion

@4 Alcance inmediato
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Introducciodn

Las nuevas tecnologias, traen nuevas oportunidades

Aparatos con Conectividad en Nuevas

avanzada plataforma de
o Internet . o
conectividad informacion
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INTRODUCCION

el e-comercio (comercio electrénico), como complemento del mismo
surge un nueva tendencia de mercadotecnia
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MATERIALES Y METODO

Ecuador no es ajeno a este cambio de transacciones, con este articulo
tenemos la intencion de determinar el alcance vy la efectividad

e Las fronteras que se tienen como

Alcance

proceso de la transaccion.

S CE SN * [ransparencia de la operacion:
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MATERIALES Y METODO

La operacion, de igual manera se
determinara un modelo de
negocio disefiado en otro pais, el

Determinar,

cual tenga similitud a nuestro SEnSiar altos

Confiaza Fortalecer los

m e rca d O procesos

niveles
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RESULTADOS

Obtencidon de
informacion sobre
productos

El E-commerce y su relacién entre
empresas, clientes y proveedores

Negociacion de precios

Red de
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DISCUSION

Las PYMES Ecuador, tendra una participacién fundamental como
parte del desarrollo econédmico, teniendo como objetivo:

Dinamizar la

Economia .

Fortalecer el
desarrollo del
pais

Proyectos

sustentables
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CONCLUSION

Incubadora de
negocios

Incentivos y
proyectos
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CONCLUSION
®

MODELADO
- e

Los programas de incentivos
se podra realizar reingenieria

<
-royecto
45 pueden ser de diversa indole, una dasificadén a pan
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“Estoy convencido de que la mitad de lo que
separa a los emprendedores exitosos de los
no exitosos es la perseverancia”

Steve Jobs






