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Marketing tradicional



Conocer la importancia del 

marketing de 

responsabilidad social.

Entender la divulgación del 

marketing social en la 

comunidad.



Documental

Inductivo -

Deductivo

Analítico –

Sintético

Empresas estudiadas:

- Mejora continua

- Integridad

- Innovación

- Mejora continua

- Transparencia

- Compromiso

- Cooperación mutua

- Cultura corporativa distinta

- Código de conducta



Una mejor 

forma de irReforestaciónEconómico
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Medio 

ambiente

Redes 

sociales

Ayuda 

social

Marketing de 

Responsabilidad Social




