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Se han desarrollado y desplegado muchas estrategias de marketing en

los últimos años. No importa cuántas son las tendencias que van y

vienen, siempre estarán orientadas por las cuatro P's de marketing:

El marketing tradicional sigue siendo el medio

preferido para llegar a grupos específicos de

consumidores, principalmente debido a su

enfoque de persona a persona y tangibilidad, a

pesar de ser costoso y difícil de rastrear los

resultados.







Una de las tendencias de marketing ascendente es el marketing

basado en redes sociales digitales.

La gente suele dedicarse a estos sitios, por lo que las redes sociales

son poderosos desencadenantes intrínsecos de la motivación, lo que

lleva a las personas a interactuar con objetos (reales o virtuales) que

de una manera u otra llevan material publicitario.



Los datos referentes al top de sitios más visitados en Ecuador 2018, Tabla No. 1. Top

Sites in Ecuador.



Se concluye que muchas de

las reglas básicas del

marketing tradicional se

siguen aplicando al

marketing moderno, como el

objetivo del marketing,

cómo definir el mercado

objetivo y la combinación de

marketing.

la principal preocupación

sigue siendo si se está

buscando el grupo objetivo

utilizando los canales

correctos.




