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UN CAFE CON AROMA A SEGURIDAD
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Guido Rosales - 1995

PASION X
SEGURIDAD

B

E

C

D

AIng. Sistemas
xURSS

Maestrias en Redes y DETI

Certificaciones
CISA, CISM, LA 27001, CBS 

Facilitador 30% y 
Docente Universitario

10% 

Gerente Propietario
YANAPTI SRL
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PUBLICIDAD EN MEDIOS TRADICIONALES
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MARKETING DIGITAL
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GOOGLE, HACKING Y 
MARKETING DIGITAL

FODA

GROWTHHACKING
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HACKERS Y CRACKERS
LO BUENO Y LO MALO EN EL MARKETING DIGITAL



G
O

O
G

LE
, 
H

A
C

K
IN

G
 Y

 M
A

R
K

ET
IN

G
 D

IG
IT

A
L

MSc Ing. Guido Rosales



G
O

O
G

LE
, 
H

A
C

K
IN

G
 Y

 M
A

R
K

ET
IN

G
 D

IG
IT

A
L

MSc Ing. Guido Rosales



G
O

O
G

LE
, 
H

A
C

K
IN

G
 Y

 M
A

R
K

ET
IN

G
 D

IG
IT

A
L

MSc Ing. Guido Rosales



G
O

O
G

LE
, 
H

A
C

K
IN

G
 Y

 M
A

R
K

ET
IN

G
 D

IG
IT

A
L

MSc Ing. Guido Rosales



G
O

O
G

LE
, 
H

A
C

K
IN

G
 Y

 M
A

R
K

ET
IN

G
 D

IG
IT

A
L

MSc Ing. Guido Rosales

COMANDOS SIMPLES

• ” ” (comillas): muestra resultados que contengan la frase exacta.

• and or not: operadores lógicos “y” o “no”.

• + y -: incluir y excluir alguna palabra respectivamente, se utiliza delante de la palabra, ej: perro negro –
blanco, le dices que muestre todas las coincidencias con perro negro e ignore la palabra blanco.

• * (asterisco): funciona como comodín, de una sola palabra.

• . (punto): se puede utilizar como comodín de una o varias palabras.

• intitle o allintitle: muestra resultados que contengan la palabra en el título.

• inurl o allinurl: muestra resultados que contengan la palabra en la url.

• site: muestra resultados de un sitio, ej: site:Wikipedia.org.

• filetype: sirve para buscar archivos poniendo la extensión (doc, xls, txt…)

• link: muestra los enlaces a una página.

• inanchor: muestra resultados que contengan la palabra clave buscada en el texto ancla del enlace.

• cache: muestra el resultado en la cache de Google de una página web.

• related: busca webs relacionadas con una determinada.
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Que podemos encontrar?
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ESTUDIO DE MERCADO - PERFILAMIENTO

• Servicios NO MASIVOS – Ejemplos
• No mas de 100 EEFF: Bancos, EFV, Cooperativas y Servicios auxiliares
• Entidades de Gobierno significativas: No mas de 100

• WEB VISIBLE
• Convocatorias
• Licitaciones
• Felicitaciones
• Memorias empresariales
• EEFF
• Calificaciones de riesgo
• Reportes de Bolsa de Valores

• Footprinting – Fingerprinting
• Perfil de seguridad
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ESTUDIO DE MERCADO - PERFILAMIENTO

• WEB PROFUNDA – Base de datos
• Las mismas empresas

• Las asociaciones profesionales

• Las cámaras de comercio

• Etc.

• WEB OSCURA
• Venta de información

• Contratación de servicios para o en contra
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Debemos volvernos 
HACKERS?
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HACKING + MARKETING 
DIGITAL = GH

GROWTHHACKING
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• GROWTH HACKING TEAM
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CONCLUSIONES DE LAS ESTADISTICAS

• Navegador – CROME

• RRSS – Facebook

• Dispositivos – Moviles Sansumg

• SO PC – Windows

• SO Movil - Android
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10 PRINCIPIOS   + 1
DEL GROWTH HACKING
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CONCLUSIONES

• En el corto y mediano plazo
• El Marketing Digital aun es una oportunidad de bajo costo y puede er mas 

efectiva en función del segmento objetivo

• Creatividad, técnico y analítico es el perfil del Growhacker. Otra oportunidad 
en el ámbito laboral

• En el mediano plazo
• El Growhacker puede convertirse en GrowCRACKER

• Las campañas digitales pueden ser el Objetivo de los ataques



G
O

O
G

LE
, 
H

A
C

K
IN

G
 Y

 M
A

R
K

ET
IN

G
 D

IG
IT

A
L

MSc Ing. Guido Rosales


