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America invertida.
Joaquin Torres Garcia
disenado en 1943,

Ing. Christian Lasso Rocha
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Quién te dijo que estan arriba????
A veces es bueno

darle la vuelta al mundo

y pensar diferente...
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HAIR FEST
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Ing. Christian Lasso Rocha

DISARM
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BOCETO MUEBLE

Ing. Christian Lasso Rocha
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PROCESO MUEBLE

Ing. Christian Lasso Rocha
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99 dogs in front of my house
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www.fuireciclado.com
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Ful Reciclado
Otra forma de ver el mundo
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MUESTRAS DE DISENOS

Ing. Christian Lasso Rocha



BRAND PYMES
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PARODIA DE MARCAS
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nasg reev. - Shon.coron WAR®A

LINEA ECOLOGICA DIFERENCIADOR DE MARCA

Ing. Christian Lasso Rocha
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COMPETENCIA / SEGMENTACION / MERCADO

Ing. Christian Lasso Rocha
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EJEMPLOS COMPETENCIA Y DIFERENCIACION DE PRODUCTOS

Ing. Christian Lasso Rocha
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Branding
Por que nace

CONTEXTO

Competencia
Diferenciacion
Similitud

Ing. Christian Lasso Rocha
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PROCESO = CREAR + CONSTRUYE + REVITALIZAR

Herramienta mas importante en el MKT.

EL MKT mueve el terreno de los atributos y beneficios
pero el Branding canaliza por medio de |as marcas estos
atributos y beneficios en una experiencia de marca.

Ing. Christian Lasso Rocha
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MARCA ES AQUELLO QUE NQOS DEFINE COMO
UNA ORGANIZACION Y COMO TAL COMPARTE

VALORES CON UN MERCADO QUE BUSCA LOS
MISMQOS PRINCIPIOS. 0
5N
=
Tiene que ver mucho con la Psicologia de las personas. )

Se vuelven un vinculo entre la empresa y un segmento 0 un grupo de clientes
con el cual comparten las mismas creencias, valores y las mismas percepciones.

Las marcas adquieren personalidad.

VALORES Y PRINCIPIOS DE MARCA METAFORA DEL ARBOL

Ing. Christian Lasso Rocha
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Vision Global Toyota
La Metafora del Arbol

TOYOTA

f [MoyotaEcuador " @TOYOTAECUADOR

www.toyota.com.ec

"Mejora continua” y el "Respeto por la gente”
Ing. Christian Lasso Rocha
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ECOLOGIA / RESPETO POR EL AMBIENTE / CLUBS / CAPACTACIONES

TOYOTA
ECO-LOGIC o

e TOYOTA

Ing. Christian Lasso Rocha
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Ing. Christian Lasso Rocha

ACTIVACION DE MARCA TOYQOTA
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Es una relacion psicologica de asociacion la que logra una
marca con los clientes por que al final del dia las marcas estan
consolidadas por personas y son rasgos personales que se
incorporan en el ADN de estas marcas las hacen que Nosotros
COmMO INdividuos Nos relacionemos con ellas.

Esta relacion que tenemos con [8s marcas en principio es un
sentido de pertenencia, sentirme parte de y luego puedo emigrar a
una relacion de carino y posteriormente de amor por esa marca.

Hoy en dia lo que las marcas buscan es una relacion emocional con
sus clientes por medio de sus productos o servicos.

Ing. Christian Lasso Rocha
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RELACION EMOCIONAL JUNTOS PODEMOS MAS

Ing. Christian Lasso Rocha
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Ing. Christian Lasso Rocha

GESTION DE MARCA

FASES PARA LA CONSTRUCCION DE
UN CORRECTO LENGUAJE DE MARCA

II\I\/ES,T\GAC\OI\I

ANALISIS
ROFUNDO

Entrevistas grupo
objetivo interno.

Investigacion GO
externo.
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INVESTIGACION A INTERPRETACION
NIVEL INTERNO DE LOS RESULTADOS
Y EXTERNO DE INVESTIGACION

1) Investigacion a nivel interno y externo.

EJECUCION Y

LANZAMIENTO 2) Interpretacion de los resultados de investigacion.

DE LAS ESTRATEGIAS
DE MARCA

3) Administracion.
4) Construccion.

B) Ejecucion y lanzamiento de las estrategias de marca.

ADMINISTRACION DE
LOS ATRIBUTOS
DIFERENCIADORES,
VENTAJAS COMPETITIVAS
Y ELEMENTOS DE

VALOR AL CLIENTE

CONSTRUCCION DE LA
PERSONALIDAD, TONO E
IMAGEN DE MARCA

Ing. Christian Lasso Rocha
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Vision
¢ Cuales son las palabras claves para describir su negocio? BRIEF INJIG0
¢ Con sus propias palabras: Cémo describiria a su empresa? e e

¢ Que proyeccidn tiene de ampliar su mercado?

Competencia y mercado (Dentro del sector, zona o ciudad)

¢ Quiénes son sus competidores directos e indirectos?
¢ Qué distingue a su extractora de otras?
¢ Cuantos productos produce vy cual es el producto estrella?

Referencia (De forma local)

Dentro de industria de alimentos y bebidas enumere e === = -
tres marcas que recuerde?

Enumere tres marcas que considere atractivas? et >

Enumere tres marcas que le disgusten? oo oo

Ing. Christian Lasso Rocha
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2.1. PROMESA DE MARCA

RQUI

ECTURA

DE MA

CONSTRUCC|()N DEL ADN (Personas Claves)

RCA

Compromiso que |la marca ofrece.

2.2. BENEFICIOS EMOCIONALES

Lo que transmite al cliente.

2.3. BENEFICIOS FUNCIONALES

Lo que recibe el cliente (tangible).

2.4. PERSONALIDAD DE MARCA

Que tipo de personalidad (compuesta).

2.5. PLUS POINT

Puntos que garantizan la promesa.

Ing. Christian Lasso Rocha

EJEMPLO 30 MINUTOS O GRATIS
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Elementos de valor al cliente: aqui es
preciso fomentar la practica de estrategias
que reduzcan la incertidumbre de seleccion

de un nuevo restaurante vy le permitan
corroborar la funcionalidad v la superioridad

que el producto clama poseer.

Ing. Christian Lasso Rocha

#GestionDeMarca

Atributos diferenciadores
y ventajas competitivas: organizar,disponer
y establecer los medios que hacen diferente
sea evidencia fisica, quimica o cualquier otro
tipo de sefnal que destaque la superioridad
del producto o servicio por encima de otros.
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IDENTIDAD
Ut MARCA

LENGUAJE DE MARCA

3.1. ELEMENTOS VERBALES Naming, slogan (Refleja el proposito)
3.2. ELEMENTOS VISUALES Simbolos, colores, formas (identidad)

Elementos que ayudan para que nuestros
consumidores o seguidores nos identifiquen.

Ing. Christian Lasso Rocha
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G26G Systems & Communications

#GestionDeMarca

madero

(Asadero

-1-madego

Seleccién >
fuego

madeiio
w2-madefo g caracteres

lefio

Concepto > El concepto estd relacionado a las
caracteristicas del lugar. Su traduccion literal otorga
relevancia a una palabra unica que proviene de la madera
y el fuego generando un nombre corto y de facil
pronunciacion.

/Madera
coque

Sinonimo Carbdn

-»-coquedo
Seleccidn >
coque
2-asaque
asado 5 caracteres

Concepto > ELl concepto esta relacionado a la palabra
carbdn su sinomino cogue que se relaciona al hecho de
producir fuego para poder cocinar y preparar de manera
artistica, imaginativa los alimentos.

Madera
(tuero)

Sinonimo Carbén

opl> tueu.a

parrilla Seleccion >

chimero

- Chimero 7 caracteres

chimichurri - salsa
Concepto > El concepto esta relacionado a la palabra

madera, su sinomino tuero que se relacionaa las
caracteristicas del lugar vy los elementos que la decoran.

Ing. Christian Lasso Rocha

RESTAURANTE PARRILLERO
Especiaizacion: CORTES, PARRILADAS Y ASADQOS

Caracteristicas del lugar: ambientacion y uso de la madera

Palabras clave: carnes, asado, parrilla, madera

madero
lefia, tronco, madera, lefio, palos, tarugos, astillas, tuero, chasca.

fuego
candela, vela, cirio, lumbre, brasa, fuego, hoguera, llama, ascua, rescoldo,
carbon. llama, flama, candela, fuego, lumbre, fogata, tea, pira. luz, candil.

carbon
hulla, lignito, turba, antracita, coque, cisco, erraj, tizdén, picén, orujo
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TERRITORIO
DE MARCA

ESPACIO O AMBITO DE ACCION

LUGAR DE EXPOSICION Tienda, Centro Comercial, vehiculos
TIPO DE COMUNICACION Avisos de prensa, Mailing, Social Adds
FORMA DE EXPRESION Formal o informal (1era / 2da / 3era P)

TEXTURAS CORPORATIVAS / SIGNOS / SIMBOLOS / LENGUAJE

Ing. Christian Lasso Rocha
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SRANDBOOK
MANUAL DE MARCA

DOCUMENTO DIGITAL Y FiSICO

INTERNQO Herramienta de Gestion de Gerentes y equipo MKT para el buen uso de marca.

EXTERNQO Para proteccion y salvaguardar la imagen de marca en cualquier soporte.

El manual de marca es un documento en el que se disenan |as lineas
maestras de |la imagen de una compania, servicio, producto o institucion.

Ing. Christian Lasso Rocha
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Land Rover Defender
Tkm sand drawing
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Manual de Imagen Cludad

Ing. Christian Lasso Rocha
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Manual de Imaﬁen Ciudad 5

e ciudad diversa

La identidad se construye considerando
factores histdricos y sociales, valores y prin-
cipios. Todo este proceso nos lleva a la cons-
truccién de una marca: la marca de ciudad.
Hablamos de citybranding.

Ing. Christian Lasso Rocha
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Manual de Imagen Ciudad
h 6
ﬁlmmﬁm Alicas

1a grogatia dela civdad

o Ny
pl nas. ciudad diversa

ABCDEFGHIJ i

22 bcdefghijkl
‘Dos fientes pam el manep ade efgh Il kI m ?23%-585%8”90”1

del logatipe con una comibi-
naﬁendeme.hogg%&;eﬂe ) Light
ASerar ot astes y gt Helvetica Rounded Regular ) .
ad Medium (" Se namsitaa \ariahk_-sl
tipograficas para lograr
Bold 4{ un alto contraste en los
diferentes soportes da
Black \ limagenciudad.
TIPOGRAFIA
Otro de los elementos indispensables para con- Use el archivo anexo y no in-
seguir la continuidad visual y permanencia gue tente redibujarlo.

requiere la identidad grafica es la tipografia. Por
tal motivo, todas las aplicaciones de la identi-
dad grafica de la civdad se utilizardn las tipo-
grafias bases.

Ing. Christian Lasso Rocha
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Estilizacitn de elemntos reprasen-
tativas delaciudad para formarel

ISOTIPOS

Con el fin de que sea un elermento que nos identifique como ciu-
dad, la identidad gréfica incorpora elementos clave que forman
parte del acervo cultural de nuestro entorno. La orquidea, la igle-
sia , la cruz son simbolos e iconos de nuestra ciudad. Todos estos
elemntos no son un muestrario cerrado, se pueden ir adaptando
nuevas figuras de promocion.

Ing. Christian Lasso Rocha
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Manual de Imagen Ciudad

APLICACIONES DE MARCA

20

Textiles

Ing. Christian Lasso Rocha
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Manual de Imagen Ciudad

e i

APLICACIONES DE MARCA

Textiles

Ing. Christian Lasso Rocha
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Manual de Imagen Ciudad

Py

APLICACIONES DE MARCA
Textiles

Ing. Christian Lasso Rocha
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Manual de Imagen Ciudad

APLICACIONES DE MARCA

= P&

Material POP

Ing. Christian Lasso Rocha
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pinas

Ing. Christian Lasso Rocha

SN

e ciudad diversa

Tl
teatisal Petarmaginnal He—
DISENO ECUADOR 201%

2010

Manual de Imagen Ciudad

Christlan Lagso Rocha
2 de abril da 2014 - @ =

Aprobado para que aparez... ™
PINAS seleccionada en los “Los 100 de CROMIA®

La Imagen Cludad de PINAS se encuentra
seleccionada entre los mejores proyectos a nivel pafs
por su calidad grafica. El proyecto tiene un enfoque al
dasarrollo productvo de la ciudad tanto an
organizacién empresarial, incremento de la
competitividad, incorporacidn del disefio comao factor
de innovacién, mejeramiento de pracesos de
comercializacién, pos... Vier mas — on CROMIA,
Festival de Disefio y Artes Aplicadas 2014.

% Etiguetar foto | # Editar

Ya no me gusta - Comentar - Dataner notificaciones -
Compartir

o A fi, Tatiana Cabwera, Mario Fuentas, Edwin Guevara ¥
83 parsonas mas les gusta esto.

&2 Compartida 19 veces

L Wer 38 comentarios mas
Lorena Buala Felicitaciones ... Un abrazo
4 da abril de 2014 a la{s) 23:48 - Ya no me gusta
.'5.1

Andrea Segovia Es &l amar el que te hace
. grande... Felicidades
5 da abril de 2014 a la{s) 1:16 - Ya no me gusta -
Ot
Christian Lasso Rocha Gracias andraita y
ﬁ larel!
5 da abril de 2014 a la{s) 1:20 - Ma gusta

E Juan Carlos Sanchaz Nivicela Bien harmang!,

un abrazo

E Escribe um comentario...
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Christian Lasso Rocha
5 de abril de 2014 carca de Atuntaqui - 28 +

Aprobado para que aparez... ¥

100 de Cromia

REtiquetar foto | ¥ Agregar ubicacién | #Editar

¥a no me gusia - Comentar - Detener notificaciones -

Compartir

ﬁ A ti, Nik Sparrow, Marlyn Yulisse Sanchez Loazya,
Diega Fernando Roman Aguilar y B8 personas mas lg
gusta esto.

] Ver 5 comantarios mas

Andre Bolafios Achiooo mi Cris hasta que por

fin

5 da abril de 2014 a la(s) 19:42 - Ya no me gusta

Diego Enriquez Cafizares &Indigo<80 lavel up

5 de abril da 2014 a las) 19:58 - Ya no me gusta

-1

David Armando ESA ESIN

& de abril da 2014 a lafs) 20:04 - Ya no ma gusta

-1

Patricio Vera mi pana felicidades si te caes

vuéhvets a levantar con mas fuerza

B de abril da 2014 a las) 12:20 - Ya no me gusia

51

Ivi Franco Tinoco Cue bien Christian Lasso

B da abril de 2014 a la(s) 14:35 - Ya no me gusta

-1

<P Alejo Aguirre esa es panall!

Escriba un comantario...

Ing. Christian Lasso Rocha
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GADM PINAS |
Chguidea de Los pndes
2014 / 2019 Hatoe

A

Pinas ~“Pifias

2014 - 2019 GADM PINAS GADM PINAS
15 de julio, L 1de agosto.

ALCALDIAN

PINES

&y
semos diversidad

dive

GADM PINAS
22 de septiembre.

| GADM PINAS
| 9 de septiembre,

GADM PINAS
3 25 de Septiembre.

Ing. Christian Lasso Rocha
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E Christian Lasso Rocha

—_—

CADM PINAS
16 o mayo

La ciudad de los logotipos, lo bueno de hacer andlisis
de marca es cuando las instituciones ayudan en el
proceso, Gadm Pifas G.A.D Municipal De Pifas 2014 -
2019

W Etiquetar foto | ¥ Agregar ubicacidn | #Editar

¥a no me gusia - Comentar - Detenar notificaciones
Campartir

- g il i Ati, Diego Enriquez Cariizares, Graciela Aguilar, Alicia
Plllus ; Aguilar y 51 personas mas los gusta esto,
GoAD. MUNICIPAL y ’ B, "
1014 - 20165 GADM PIRAS GADM PIFIAS & CGompartida 5 veces
6 afie julin. 102 agosio.

L1 Ver 13 comantarios mas

Christian Lasso Rocha Juan F. Ramirez no hay
una solo ofensa para nadie solo hacia mi
persona, de igual forma pido a los troles g sean
prudentas, si no tandré gue valerma del
linchamianto mediatico y he pedido las disculpas
correspondientes yo mismo aplaudi el cambio, ko
on... Var mas
Me
GADM PINAS GADIM PIHAS gusta - ¢ 1
3 de septiemore 22 de captembae
Christian Lasso Rocha Juan F. Ramirez no hay
una solo ofensa para nadie solo hacia mi
persona, de igual forma pido a los troles g sean
prudentas, si no tendré que valerme del
lincharmiento mediatico y he pedido las disculpas
corraspondientas yo mismo aplaudi el cambio, lo
on... Var mas
Me

gusta - g™ 1

GADM FIRAS

25 de Saptiembee. David Tc total apoyo profe Christian Lasso

Rocha un analisis de marea nos muestra ko
buano y a su vez lo MALD de una renovacian o

T L T,

Ing. Christian Lasso Rocha
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asesoramiento

y lod unicod que lo spoyan Lon Lot gue 4¢ repartieron log 7000 délares

+Perdieron como con 2300 votos de diferencia (2 a1)

+Llegaron solo a 3857 Likes en 5 afios +Dice que una foto de portada es un logo (7)
+Costo como 7000 Délares, lo pago el pueblo, y no representa nada de Pifias

+Y todos los GAD Municipales que ayudo con su estudio de marca ~
Perdieron las elecciones.. o e K=
+Alguien mas desea contratar a este sefor??? yasus secuaces Plnas

Ing. Lasso, el Meme de la critica destructiva (AtrazaPueblos) O

OO - 24

Agregar a la biografia Ocultar

Ing. Christian Lasso Rocha
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ANALISIS DE MARCA PINAS ProECT By
Brwnding .':2 Multiple Ownars -

Edit Project

= Add bo Collection

A Veawn 222
ol Goprecaton 18
W Conmers o

R —

£31naIco

= bearin i

B Project Copgrgtt Inin
e

K b an Szam

Si quinros rewisar of esludlo complafo contdctanos a: info@indigod 80.com

Ing. Christian Lasso Rocha
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L CGinasa]
‘\J 3 PINAS
ESTUDI0 DE MARCAS PIRES - -
Pinas =
AD, MUNICIPAL e

%014 - 2015

u.L:J

Ing. Christian Lasso Rocha
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Ing. Christian Lasso Rocha

PROCESO DE MARCA
O REBRAND / EJEMPLOS



RALAS



