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Promover laimagen
publicitaria con
informacion de los
atractivos y servicios

finalidad de posicionar
al canton

nivel local y provincial.



Universo

68,367

68,367

Probabilidad de

éxito

50%

0,50

Probabilidad de

fracaso

50%

0,50

Nivel de

confianza

95%

95%

Coeficiente de

confianza

1,96

1,96

Error muestra

5%

0,05

Muestra

382

Analisis de la evaluacion
turistica

Plan de marketing
Analisis FODA

Publico Objetivo
Estrategias del mensaje
Determinacion del MIX
promocional

Programa de acciones
promocion

Presupuesto de plan
promocional

Nombre de la marca

Colores Tipografia

Eslogan




¢, Es Importante que se realice un plan de promocion

Porcentaje

¢El plan promocional aportara economicamente a prestadores
de servicios informales e indirectos al turismo?

B0

Porcentaje

60

Porcentaje

¢Medios por los que deberia fomentar la publicidad?

Porcentaje

No

¢ Es adecuada la manera que se promocionan los atractivos?



Objetivos

Detallar atractivos
naturales,
manifestaciones
culturalesy servicios del
cantén Quevedo

Establecer estrategiasy
tacticas, utilizando el
elemento de la publicidad,

marketing directoy
comunicacion integral del
plan de promocion.

Elaborar un presupuesto
de gastos en cada uno de
los elementos de la
comunicacion integral
aplicadas de la
promocion del canton
Quevedo.
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Queved,

ATRACTIVOS




edy

Quev
Establecer estrategias y tacticas, utilizando el elemento de la publicidad, marketing directo y %!
comunicacion integral del plan de promocion.  Ce—nllian

Estrategia Tactica Plan de accion
Medios Offline
Radio cunas Radio Rey
Television spots Rey Tv
F Ubicacion Geogréﬁca Prensa escrita anuncio La Hora
O NuevaS_FormaS de Eromouén _ Tripticos informativos tripticos Poblacion Quevedo
D Ausen_CIa de prOfeSIOna_leS de turismo Volanteo calles de Quevedo Poblacion
A Deterioro de los atractivos Medios On Line
Redes sociales Facebook, Instagram, Internet
YouTube
Aplicaciones Spotify Internet
Plataforma virtual 20R Internet

Total de Presupuesto $110.772,00




ELABORACION DE LA MARCAY PROMOCION TURISTICA
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