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NUESTRA META

Nuestra participacion en este evento intenta acercar y
estrechar lazos entre los paises de América Latina y
América del Sur.

Esperamos que los contactos aqui establecidos nos
permitan avanzar en la construccion de
conocimientos relevantes a nivel local y regional.



International Journal

of Business & Marketing

(IJBMKT)

Publicacion semestral cuya mision es promover y difundir
la produccion de conocimiento sobre Marketing y
Negocios y promover la integracion de las comunidades
cientificas en estos campos, asi como el didlogo entre
académicos y profesionales. Creado y mantenido por
ESPM desde 2016, se convirtid, a partir de 2019, en una
publicacidn vinculada al Magister Profesional en
Comportamiento del Consumidor (MPCC).

Recibe textos en portugués, inglés y espafiol,

revisados por pares por el sistema de revisidon ciega.



International Journal

of Business & Marketing

(IJBMKT)

Esta presentacion informa sobre la experiencia editorial
del International Journal of Business & Marketing
(IJBMKT), una revista cientifica semestral asociada desde
2019 al Programa de Magister Profesional en
Comportamiento del Consumidor de ESPM, una institucion
brasilefia de educacion superior para estudiantes de
pregrado y posgrado.

El desafio de la nueva fase es ampliar el dialogo entre
investigadores y profesionales/practicantes.



International Journal

of Business & Marketing

(IJBMKT)

El énfasis en el conocimiento aplicado implicd la
busqueda de formatos que favorezcan este dialogo.

Para ello, se crearon nuevas secciones, ademas de
la publicacion de articulos cientificos, que posicionan a
la revista como un espacio de interfaz entre la
investigacion cientifica y la practica.



International Journal

of Business & Marketing

(IJBMKT)

Articulos tecnoldgicos, que, en la area de la Administracion,
todavia son deficientemente producidos en Brasil y tienen
dificultad para publicarse en revistas convencionales;

Entrevistas, con investigadores de renombre, que no
publicarian en revistas que no se encuentran entre las de
mayor impacto;

Palabra del Ejecutivo, para textos de profesionales que
trabajan en las areas de marketing y negocios;

Jovenes Cientificos, para textos de estudiantes de pregrado
y posgrado en coautoria con profesores supervisores;

Resenas de libros que tratan de aplicaciones practicas.



International Journal

of Business & Marketing

(IJBMKT)

El préximo desafio es ampliar el impacto de la publicacion.

En linea con la nueva propuesta multidimensional de CAPES,
que ahora tiene tres dimensiones con pesos iguales:

- Propuesta de programa
- Actividades de formacion (incluye calidad de produccion)
- Impactos académicos y sociales

Una propuesta que enfatiza la autoevaluacion, el impacto
social y la transferencia de conocimiento a la sociedad.



Magister profesional: relevancia e impacto

International Journal
of Business & Marketing

(IIBMET)

Atual Arquivos Sobre -
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Dossié Pés-Graduagdo Profissional em Administragdo no Brasil - Texto Principa

Pés-graduacao profissional em administragao no Brasil: dilemas

da vida adulta
Documento para discussao de politicas

Pedro Lincoln C. L. de Mattos & PDF

Universidade Federal de Pernambuco (UFPE

Publicado
2020-09-16

http://www.ijbmkt.org/
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