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INTRODUCCION:

Ejecutar un proyecto o iniciar una inversion, sobre todo si se trata de nuevos negocios, no es una
cualidad innata en las personas, crear negocios es mas que nada un proceso continuo de creativi-
dad, una“creatividad innovadora”y sustentada en el esfuerzo diario. Crear una Idea de negocio, es
por lo tanto mas que inspiracién, un gran trabajo de sistematizacion de las oportunidades que
encontramos en el ambiente, en todo lo que nos rodea. El estudio y desarrollo de una“Idea de
Ideas de Negocio” implica el manejo de una gran variedad de conocimientos que derivan de dife-
rentes disciplinas profesionales.

PRESENTACION:

Estimados estudiantes y profesionales el centro de Investigacion y Desarrollo Ecuador invita a
todos los estudiantes de administracion, marketing, gestion empresarial entre otras carreras al
curso de gestion de ideas de negocio, en estos momentos de crisis por el COVID-19 tenemos que
saber a donde queremos llevar nuestro negocio, como crear ideas creativas para salir de esta crisis,
el mismo pretende explicar y desarrollar ideas practicas.

0BJETIVOS:

«  Alfinalizar el curso, se espera que los asistentes se encuentren en condiciones de:
Presentar un proyecto a potenciales inversionistas, socios o compradores.

«  Asegurarse de la viabilidad de un negocio con sentido econdémico, financiero y operati
Vo, antes de su puesta en marcha.

«  Buscar la forma mas eficiente de llevar a cabo una idea de negocio y su correspondiente
proyecto y puesta en marcha. Crear un marco que permita Evaluar el desempeno de un
negocio en marcha.

«  QGuiarla puesta en marcha de un emprendimiento o negocio en ante diferentes
escenarios.



FACILITADORES

DRA. PATRIGIA SALCEDO CAMACHO - BOLIVIA

Conferencista internacional desde el afio 2005, participando en congresos promo-
viendo cultura emprendedora de base tecnoldgica, con sentido de proposito de vida
y carrera, ademas de realizar diversas investigaciones en el drea en universidades
locales publicas y privadas CON LAS que publico 3 libros al respecto como “Desarro-
llar alas en los que tienen manos y manos en los que tienen alas”

DR. ROGER PRADO LA FUENTE - BOLIVIA

+10.000 hrs lean startup, buscando que todos cumplan sus suenos y objetivos.

Dr. en Innovacion, Emprendimiento, Base Tecnoldgica ecosistemas, Convenio Andrés
Bello - Universidad abierta de Berlin (2012-2017).

Master of Business Administration (MBA) Gestion de MyPes (2011 - 2013)

Ingeniero en Sistemas, Universidad Catolica Boliviana (2013)

Licenciado en Administracién de Empresas, Universidad Mayor de san Andrés
Community Leader Startup Weekend Bolivia. (2011- actual)

Organizador de Startud Weekend (2012 - actual)

Coordinador Red de incubadoras de Empresas - Bolivia Incuba (2011 - actual)
Coordinador de la red Boliviana de incubadoras de Base Tecnoldgica.

Director ejecutivo de la Fundacién Bolivia Digital

Trainer Voluntario The First Lego League, Mentor en temas de Emprendimiento y
marketing



TEMARIO:

DESING THINKING:

Pensamiento de disefio o Desing Thinking hace referencia a los procesos cognitivos, estratégicos y
practicos mediante los cuales se elaboran los conceptos relacionados con el disefio.

LEAN STARTUP:

Es una metodologia para desarrollar negocios y productos. La metodologia apunta a acortar los
ciclos de desarrollo de productos adoptando una combinacién de experimentacion impulsada por
hipotesis para medir el progreso, lanzamientos de productos iterativos para ganar valiosa retroali-
mentacion de los clientes y aprendizaje validado para medir cuanto se ha aprendido.

AGILE:

es mucho mas que una metodologia para el desarrollo de proyectos que precisan de rapidez y
flexibilidad, es una filosofia que supone una forma distinta de trabajar y de organizarse.

GROWTH HACKING:

(Estrategia de Posicionamiento, es un término equivalente ampliamente utilizado en espafnol
dentro de la Mercadotecnia) es un conjunto de técnicas de mercadotecnia desarrolladas por las
empresas de tecnologia que utilizan la creatividad, el pensamiento analitico (que se realiza como
parte del proceso del pensamiento critico), asi como las métricas web y de redes sociales para
vender sus productos y ganar exposicion.



Fecha:

Horarios:

INVERSION: $30
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modalidad 100% online
Conferencia en directo por ZDOM
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www.cidecuador.org ) (©) proyectocide

Contacto:

+593996800630 - +593996800656 - +59165563528
antonio@cidecuador.org marketing@cidecuador.org
finanzas@cetbolivia.org



