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Presentacion:
Mantenerte vigente y competitivo no es facil en tiempos de incertidumbre y situaciones eco-
nomicas, pero es clave en la industria de la seleccion de los talentos humanos, y en estar en

competencia profesional y abierta a las oportunidades
Al igual que una marca comercial, es importante elaborar, transmitir, en este periodo, cuidar
el perfil laboral y marcar una diferencia resaltando tu ventaja competitiva.

La fuerza que puedas dar a tu marca personal, el personal Branding, puede
potenciar tu carrera profesional, abrirte el mundo a grandes oportunidades y mejo-
rar tus condiciones economicas.

Objetivos:

Identificar y comunicar las caracteristicas que nos hacen sobresalir, ser diferentes y visi-
bles, respecto a nuestro entorno profesionales con caracteristicas y carreras similares a
las nuestras, sera muy importante durante este tiempo para el crecimiento profesional y
una reinvencion



Facilitador:
MSC. Maria
Leticia
Centurion Plate

Lic. en Marketing, Analista de Mercado. Lic. en Administracion
de Empresas. Maestria con énfasis en Finanzas y Marketing.
Maestria como Manager Coach. Diplomado en pedagogia por
competencias. Investigadora de la conducta humana, las deci-
siones y el éxito, Speaker y Mentora Certificada, Capacitada en
ventas consultivas, método SPIN, Etiqueta y Protocolo, Marke-
ting Estratégico, Inteligencia Emocional y en Neurociencias.
Especializada la capacitacion en Técnicas de Ventas, estrate-
gias de Negociacion, inteligencia emocional y en la Formulacion
y Evaluacion de Proyectos Asesora empresarial de Marketing y
Administracion, Empresaria y Consultora, Conferencista y Ora-
dora Internacional, Profesora de la Universidad Adventista del
Paraguay, y de la Universidad del Pacifico de Paraguay, Directo-
ra Ejecutiva de EM Consultores, integrante de la Asociacion de
Recursos humanos del Paraguay, Ministra de Relaciones Inter-
nacionales en Red Global de Mentores, Mas de 15 afios de
experiencia en el sector financiero, telefonia movil, consumo,
combustible y lubricantes, agro negocios y farmacéutico. Reali-
za conferencias en Peru, Colombia, Costa Rica, México, Bolivia,
Chile, Argentina, Ecuador y Paraguay. Asesoramientos a empre-
sas nacionales e Internacional en INTELIGENCIA EMOCIONAL
EN LA EMPRESA, ENDOMARKETING Merchandising, Investiga-
cion de Mercado, Estrategias de Marketing, y OYM, Gestion de
RRHH.




Temario

Personal Branding

¢Ser diferente y destacar , posicionarte con éxito es la clave

¢Qué es el Personal Branding?

Tu ya tienes tu marca personal o la debes crear??
¢ Por qué necesitas desarrollar tu Marca Personal?
Tu marca personal puede ser clave para tu exito?
¢ Qué genera el Personal Branding?

Estudiemos Ejemplos de Marcas Personales

Tema 2

¢,COmo empiezo a crear mi Marca Personal?

Introspeccion personal: debilidades, fortalezas y valores
Competencias personales y profesionales

Creacion de la marca: autoconocimiento, metodologias, metas y DAFO
Objetivos profesionales, personales y sociales

El entorno y zona de confort ;como me ven los demas?

Mi desarrollo como producto.

Producto: calidad, diferenciacion, disefio y competencia
Publico: publico potencial, audiencia, mercado, target y clientes
Relaciones: contactos, visibilidad offline, networking

La evolucion de mi Marca Personal, proyecciones.




Tema 3

Como construir la arquitectura de una Marca Personal

|dentidad - Personalidad y Caracteristicas

La Imagen: nombre, logotipo, eslogan, imagen grafica e imagen personal,
lo que te identifica

Filosofia de Marca: cultura y valores, & filosofia de vida

Coherencia, Guia de estilo

Posicionamiento

Rastros Personales y Profesionales

Tema 4

Comunicacion — lo que deseo comunicar

Creacion de una estrategia de comunicacion
Plataformas de difusion

Humanizar la Marca

El Storytelling: la narracion de nuestro relato personal
Comunicacion activa vs. Comunicacion pasiva

La estrategia de contenidos

La personalidad, el tono y el lenguaje de la marca

El Engagement ( el contrato, el compromiso)

Tema 5 ;Donde doy a conocer mi Marca Personal?

Estrategia de Marketing Digital
Facebook - Canales de Comunicacion
Disefo y Optimizacion - Contenidos
Uso estratégico

Twitter, Instagram, youtube, linkedin



Tema 6

o La Web, nuestro escaparate virtual
o Las secciones de mi web

o Productos o Servicios

o Newsletter

o Marca Corporativa y Seduccion

° Crisis de reputacion

Tema 7

o Gestion de Marca Comercial

o Marca Personal vs. Marca Comercial
. Por qué elegirnos
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