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Los negocios B TO B en el rubro de gastronomía, se han
incrementado porque 6 de cada 10 personas han comenzado a pedir
alimentos, por las distancias, la falta de práctica en cocinar y el
ahorro que implica, comprar el almuerzo ya preparado.

Sin embargo, estudios de la OMS para América Latina afirman que
las personas tienen menor calidad de alimento.

¿Cómo lograr negocios B to B sostenibles en la nueva
normalidad?
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DELIVERY!
INNOVACIÓN EN MARKETPLACE
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MODELO
DIETÉTICO
GUSTOS ADQUIRIDOS
NUTRICIÓN
HORARIOS

INFLUENCER
FAMILIAR
MADRES
ABUELAS
HERMANAS

ESTRATEGIA
COMERCIAL
MARCA
PRECIO
PROMOCIÓN



SALCEDO/CASILLA

La presente es una investigación del tema de

alimentación fuera del hogar realizado en la

cuarentena de la ciudad de El Alto, con más de

300 personas a quienes se encuestó su

comportamiento de compra y los cambios que

está dispuesto a realizar los empresarios para

recuperar las pérdidas por el cierre de sus negocios

por más de 150 días.



Modelo
dietético
GUSTOS ADQUIRIDOS
NUTRICIÓN
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NIÑOS CON PROBLEMAS RENALES
Un reporte del Programa de Salud Renal dependiente del

ministerio de Salud, señaló el 2019, que se trató casos
de niños menores de diez años con enfermedad renal

por infecciones mal tratadas, o por una vida sedentaria
y el consumo de alimentos ultra procesados (comida

chatarra) con contenido graso o de mucha azúcar.

NIÑOS CON CARIES
Así mismo, el Programa Salud Oral el 2018, realizó un
estudio que evidenció la prevalencia de que un 85% de los
niños de seis a doce años tienen caries, siendo los casos
más severos en niños de cuatro a cinco años porque están
en procesos infecciosos en el peor de los casos una o más
piezas podridas por falta de hábitos de limpieza dental
cuando se alimenta fuera del hogar.



● Los resultados del Operativo de Consumo
de Alimentos Fuera del Hogar (OCAFH)
muestran que el consumo de bebidas
durante las comidas en los
establecimientos de expendio era en el
36,4% gaseosas, un 27,5% refrescos
hervidos, 15,2% jugos de frutas y sólo el
16.9% agua.
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Influencer
Familiar
Madres
Abuelas
Herman@s



Cuando los niños adquieren
el gusto por alimentos

“debido a los sabores de la
leche materna”

Así mismo los hábitos de
alimentación en cantidad y

horario son influenciados
por la madre
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En los primeros tres
meses la alimentación de
la madre puede estar
expuesta a diversas
sustancias tóxicas desde
plaguicidas en las verduras
y frutas, hasta productos
con preservantes y
conservantes muy fuertes.
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● El rol de la madre y su alimentación en el hogar
influye en los hábitos de los niños, así mismo,
en la cuarentena se pudo validar que “la comida
en familia puede influir positivamente en la
alimentación cuando esta práctica mejora la
comunicación y los lazos familiares, esto mejora
los hábitos de alimentación y evita la ganancia
excesiva de peso controlando los niveles de
obesidad” Nicklas 2005.
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Estrategia
Comercial
Marca
Precio
Promoción



IN
V

ES
TI

G
A

C
IÓ

N
 D

O
C

U
M

ET
A

L



D
ife

re
nc

ia
s 

en
tr

e
ho

m
br

es
 y

 m
uj

er
es

Hombres de 20 a 40
Prefieren una
marca para su
propio consumo
con carne de llama

Mujeres de 20 a 40
El flan de quinua es
llamtivo para darle
a sus hijos
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Hombres de 20 a 40
Prefieren un
desayuno con leche
natural de las
familias locales

Mujeres de 20 a 40
Están interesadas
en cambiar su
desayuno por salud
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MARCA PARA VARONES
Imagen Icono Ficticio

productos carne de llama

MARCA PARA MUJERES
Imagen Actitud Productos

vegetales y cacao

Proveedores locales

Familias
dedicadas a

crianza natural

Fabricantes
Jóvenes

Graduados de
Gastronomía
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PROVEEDOR

El 30% del negocio depende de
la calidad de sus productos

CHEF

El 50% del negocio
depende de su OFERTA

DISTRIBUIDOR

20% del negocio depende
de la puntualidad diaria



El desayuno que compran las
mujeres es determinante

para solucionar el problema,
la empresa nace para que
toda la cadena productiva

tenga como prioridad
cambiar ese modelo dietético
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Informar

PODCAST

INSTAGRAM

Probar

MARCAS PIONERAS

SEGMENTOS DE CLIENTES

Crear

Alianzas entre negocios

Imagen Corporativa

Vender

Gestionar pedidos
mensuales fijos



Le interesa ser socio activo de
una franquicia de venta de
alimentos con normas de

bioseguridad

24%

Busca tener proveedores y
distribuidores que le ayuden a

su negocio con normas de
bioseguridad

34%

Le interesa trabajar de un
manera colaborativa, con su

comunidad cercana en la
venta de alimentos

62%



CONSEJOS para que
las mujeres cambien
su modelo dietético
con conocimiento
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Capacitación para
consumir más

productos crudos
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Diferenciar
claramente oferta
para mujeres y
hombres
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VENDEDORES

THEODORE
LEWIS

CASEY
WELCH

PRODUCTORES

KEYLA
RODRIGUEZ

INTERMEDIARIOS



CREDITS: This presentation template was created
by Slidesgo, including icons by Flaticon, and
infographics & images by Freepik

THANKS!
SI TIENE ALGUNA PREGUNTA
CON GUSTO ESTAMOS PARA

USTEDES


